
1 B R I E F I N G

. Ten claro el concepto. 

. El mensaje debe ser claro y directo. 

. Busca simplicidad. 

. Menos es más: hay que comunicar, no decorar.  

. La tipografía tiene la misma importancia que la imagen.  

. El espacio negativo (el fondo) es importante. 

. Cuida el orden de lectura. 

. Ordena los elementos de forma clara (composición).

 
CÓMO 
HACER 
UN BUEN CARTEL 

E L E M E N T O S

Debes leer con atención las demandas del cliente para saber exactamente qué te piden. 
Debes conocer la finalidad del cartel: dónde se va a utilizar, para qué se va a usar, a qué 
público va dirigido, etc.

2 I N V E S T I G A C I Ó N
Debes realizar una búsqueda en internet de toda la información que te sugiera el trabajo. 
Puedes buscar el significado de todas las palabras porque debes comprender 
profundamente los conceptos o ideas derivados del producto que te piden.

3 R E F E R E N C I A S  V I S U A L E S
Puedes buscar otros carteles o imágenes relacionadas con el tema y que te resulten 
sugerentes, ya que pueden servirte de inspiración y darte muchas ideas.

4 B O C E T O S ,  C O N C E P T U A L I Z A C I Ó N
Una vez que has comprendido lo que piden, puedes empezar a dibujar tus ideas. 
Haz pruebas de color y de tipografía, ajustando su simbología y expresividad a los 
conceptos que estás trabajando. 
Si tienes varias ideas debes reflexionar sobre ellas para ver si funcionan, si se entienden, 
si se pueden mejorar, etc. Elige la que creas más adecuada.

5 E L A B O R A C I Ó N
Puedes utilizar aplicaciones como Canva o ThingLink  para elaborar tu cartel. 
No olvides trabajar los tres elementos: colores, texto, imagen.

Un cartel es una lámina de papel, cartón o formato digital que transmite 
un mensaje de manera visual (con texto, imágenes y todo tipo de recursos 
gráficos) y que sirve para anunciar o difundir una información, un evento, 
un producto, un servicio, una reivindicación, etc. 

COLORES 

TEXTO 

TEXTO IMAGEN  

IMAGEN  

R E F L E X I Ó N
Al finalizar es importante revisar si el cartel funciona, si se entiende el mensaje, si es 
bueno visualmente, etc. Si hay algo que no funciona debes cambiarlo.

R E V I S I Ó N

6

Para realizarlo debes jugar con sus                                    (ordenarlos).  

C O N S E J O S

P A S O S

COLORES 

Usa la simbología y la 
expresividad del color.  
 
No abuses de ellos. 
Máximo 4 ó 5. 
 
Si eliges solo una gama es 
fácil acertar.

Usa 2 ó 3 fuentes 
tipográficas máximo. 
 
Textos breves. Claros, 
directos y legibles. 
 
Con el tamaño y el color 
de texto puedes 
diferenciar la información 
 
 

Puedes utilizar 
ilustraciones, fotografías, 
pictogramas, etc. 
 
No olvides que la imagen 
transmite mucho. 
 
No repitas información con
imagen y texto. 
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OPCIONES  

COMPOSITIVAS

GAMAS 
DE COLOR

R E V I S I Ó N
AMOR 

A MORT
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CIERRE EXPANSIÓN UNIÓN FRAGMENT 

ACIÓN

DESORDENORDEN

PROFUSIÓN DINÁMICOÚNICO ESTÁTICO

R E V I S I Ó N
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Componer significa ordenar diferentes elementos en el 

espacio. 

 

El esquema compositivo es un conjunto de líneas 

maestras sobre las que se ordenan los diferentes 

elementos. 

 

Puede haber composiciones muy variadas: centrada, 

descentrada, equilibrada, desequilibrada, simétrica, 

asimétrica, dinámica, estática, etc. 

 

Piensa qué quieres transmitir y utiliza el esquema que 

mejor encaje con tu idea.

Una gama de color es una selección de colores con un orden 

determinado: colores armónicos o próximos en el círculo 

cromático, colores contrastados, etc. 

 

El color tiene una simbología propia, por lo que debes elegir 

también los colores en función del mensaje que quieras 

transmitir: acción, calma, elegancia, dureza, limpieza, etc.



TIPOGRAFÍA

UNA FUENTE TIPOGRÁFICA SE 

COMPONE DE TODO EL 

ABECEDARIO Y NÚMEROS EN 

MAYÚSCULAS, MINÚSCULAS Y 

CURSIVA

R E V I S I Ó N
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La tipografía es un arte, una forma de diseño que sirve para 

escribir, con diferentes tipos de letras, y transmitir con ellas 

diferentes sensaciones. 

 

Lo más importante es que el texto sea legible. Para eso debes 

utilizar colores contrastados entre la letra y el fondo. 

 

Existen diferentes familias tipográficas: con serifa, sin serifa, tipo 

escritura y egipcias.



RECURSOS ESTILÍSTICOS
Para atraer más nuestra atención, 

los carteles suelen utilizar como 

reclamo algunos recursos 

estilísticos, bien en el texto 

(lingüísticos) o en la imagen 

(visuales).
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LINGÜÍSTICOS VISUALES 

RIMA 
COMPARACIÓN 

 

REPETICIÓN 

PERSONIFICACIÓN PERSONIFICACIÓN 

ANÁFORA

RIMA 

PARALELISMO SINÉCDOQUE 

INTERROGACIÓN 
RETÓRICA

METÁFORA 

JUEGO DE 
PALABRAS 

(ANAGRAMA) 
CONTRASENTIDO 

Repetición de 
una imagen o de 
una parte de ella 
muchas veces 
 
 
 
 

Repetición de una o 
varias palabras al 
principio de una serie 
de versos u oraciones 
 
 
 
 

Atribución de 
características 
humanas a cosas o 
animales. 
 
 
 
 

Atribución de 
características 
humanas a cosas o 
animales. 
 
 
 
 

Se comparan dos 
imágenes con 
características 
similares 
 
 
 
 

Semejanza o igualdad 
de sonidos entre dos o 
más palabras a partir 
de la última sílaba 
acentuada 
 
 
 
 

Se muestra una 
parte de una cosa 
como si fuera la 
cosa completa 
 
 
 
 

Repetición de una 
misma estructura 
varias veces pero 
alterando algún 
elemento 
 
 
 
 

La imagen de una 
realidad sustituye a 
la de otra para 
apropiarse de sus 
cualidades 
 
 
 
 

Pregunta que se formula 
sin esperar respuesta, 
para reforzar el punto 
de vista o incitar a la 
reflexión 
 
 
 
 

Transposición de las 
letras de una palabra 
dando como resultado 
otra palabra 
 
 
 
 

Se integran, en una 
imagen realista, dos 
cosas que el sentido 
común no pondría 
nunca juntas 
 
 
 
 

El amor arm
ó el ra

mo

¿Serás, a
mor 

un larg
o adiós

 que 

no se 
acaba? 

Yo soy
 la fra

mbuesa 

Tu la mayones
a 

Y ella l
a fres

a  

El am
or 

golpe
ó su 

puert
a 

Pensan
do, sie

mpre 

pensa
ndo e

n ella 

por vo
s nací, por 

vos te
ngo la 

vida, 

por vo
s he d

e morir, y
 por v

os muero 


