o
Co-funded by the )
Erasmus+ Programme 4 .
of the European Union TWInnlng

OBRAZOVNA VRIJEDNOST \

REKLAME KAO SREDSTVA POUCAVANIJA:
RAZVOJ KRITICKE MISLI | PROMICANJE POZITIVNIH
VRUEDNOSTI

Erasmus+ PROJEKT KA2

"Ad-dicted to education!"

Skole sudionici:

KOORDINATOR: CEIP El Santo, Alcazar de San Juan, Espaia
PARTNERI:

° ICS "Centro 1" Brescia, Italia

° Scoala Gimnaziala Ecaterina Teodoroiu, Braila, Rumania
° Osnovna skola Zmijavci, Croacia

° 7. Escuela de Primaria de Pyrgos, Grecia

° Szkota Podstawowa z Oddziatami Integracyjnymi

im. gen Wtadystawa Sikorskiego nr 9, Sopot, Polonia



0.UvOD

Jasno je da je oglasavanje dio nase svakodnevice i da ima velik utjecaj na djecu u oblikovanju
njihovih stavova i ponasanja. Oglasavanje, osim prodaje samog proizvoda, prodaje i nacin Zivota,

stavove i vrijednosti koje Cesto ne moraju biti najprihvatljivije.

Oglasavanje je dio Zivota djece, pronalaze ga na TV-u, u kinu, na ulici, na internetu... To je
takoder dio njihove zabave. Mnoge reklamne poruke usmjerene na njih prerusene su izmedu igara,
filmova, televizijskih programa itd. Djeca ne pocinju razlucivati informacije od uvjeravanja unutar
reklamne poruke do 10. ili 12. godine, kada je njihova sposobnost za analizu, sintezu i kritiku u
potpunosti razvijena. Vazno je da su svjesni da su reklame izradene isklju€ivo u svrhu prodaje. To
zahtijeva razvoj kriticke sposobnosti za rjeSavanje poruka koje primaiju iz razlic¢itih medija.

Nije moguce u potpunosti izbje¢i prikazivanje oglasavanja maloljetnicima, ali je u nasim
rukama da im pomognemo smanjiti ga, kontrolirati i osvijestiti ih o implikacijama konzumiranja
komercijalnog sadrzaja. Osim toga, Vije¢e Europe naglasava vaZznost vrijednosti jednakosti i zastite
manjina. Postoji velika kulturna raznolikost u nasim ucionicama i mnogi oblici diskriminacije na
razli¢itim osnovama: spol, religija, rasa itd., iznutra i izvana. Stoga nas projekt koristi analizu reklama
kao alat za rad na tim vrijednostima. Analiza oglasavanja moze igrati klju¢nu ulogu u analizi aspekata
kao Sto su obrazovanje za promicanje vrijednosti, obrazovanje za odgovornu potrosnju, neseksisticko

obrazovanje... Isto tako, moZe posluZiti i kao os za upoznavanje kulturne bastine svake zemlje.




Nije moguce u potpunosti izbjeci prikazivanje reklama maloljetnicima, ali je unasim rukama
da im pomognemo smanjiti ga, kontrolirati i osvijestiti o implikacijama konzumiranja

komercijalnog sadrzaja.

Ovaj Erasmus+ KA2 projekt "AD-DICTED TO EDUCATION" koji provodimo zajedno s jos pet
Skola: u Poljskoj, Grckoj, Hrvatskoj, Rumunjskoj i Italiji, usmjeren je na promicanje interkulturalne
kompetencije, socijalnu uklju¢enost, nediskriminaciju, razvoj kritickog razmisljanja i vrijednosti kao sto
su tolerancija i ravnopravnost spolova, a sve to s oglasavanjem kao motivacijskom osi. Usmjerena je i
na obrazovnu vrijednost vaZznosti europske bastine, predanost viSejeziCnosti i razvoju digitalnih

vjestina.
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Projekt se odvija 2 godine, a aktivnosti su usmjerene na reklame, kao i rad na vrijednostima kao
Sto su jednakost i nediskriminacija tijekom prve godine, ostavljajuc¢i znanje o kulturnoj bastini
partnerskih zemalja za drugu godinu. Projektne aktivnosti uklju€uju: radionice, promisljanja, usmena
izlaganja, trazenje informacija, gledanje reklama, posjete partnerskim Skolama, stru¢na usavrsavanja,

stvaranje digitalnih knjiga...

Ovaj prvi dio vodi¢a "Obrazovna vrijednost reklama kao sredstva poucavanja: Razvoj kritickog
razmisljanja i promicanje pozitivnih vrijednosti”, ukljucuje aktivnosti koje se provode tijekom prve
godine s u¢enicima od 11 i 12 godina. Naglasava vrijednosti kao Sto su odgovorna potrosnja, jednakost

i ukljucenost te poticanje kritickog razmisljanja kroz rad s partnerskim Skolama.

1. pojam Odgovorna
Potrosnja
Reklama
2. pojam Ravnopravnost spolova
3. pojam Ukljucivanje/inkluzija




1. OGLASAVANIJE

Projekt smo zapoceli pristupom konceptu oglasavanje (reklame) kako bi ucenici znali njegove

strategije i bili svjesni koji je njegov cilj, buduci da ¢e biti okosnica naseg projekta.
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Sto je oglasavanje?

Ciljevi
o Znati ciljeve oglasavanja
o ldentificirati razli¢ite nacine oglasavanje
o Biti svjesni utjecaja oglasavanja na nasu potrosnju
o Analizirati fenomen " Marquism", kao oblik osobne identifikacije
o Zauzeti kritic¢ki stav prema reklamnim porukama velikih brendova

e Uvid o prethodno znanje, skupljane ideja: Cemu sluZi oglasavanje?



https://answergarden.ch/1046237
https://answergarden.ch/1046237

e Zatim, kroz Citanja, pretrazivanja informacija i rasprave razjasnjavamo sljedeéa pitanja:

o Vainost oglasavanja u nasim Zivotima, kako to utje¢e na nasSe navike, itd.

o Stoje oglasavanje?

o Cemu to? Ciljevi koji se provode: oglasavanje ima za cilj objaviti razli¢ite proizvode i

usluge na trzistu, prenijeti povoljan imidZ i potaknuti njihovu kupnju, koristenje i
potrosnju.
Oglasavanje nam omogucuje da znamo karakteristike proizvoda ili usluge, ali takoder
pokuSava utjecati na naSe stavove i ponaSanje. Obje komponente, informacije i
uvjeravanje, dio su reklame. Danas se pruza manje informacija o proizvodu i Salje se
viSe poruka koje pokusSavaju stvoriti nove potrebe i nove Zivotne stilove.

o Gdje da je nadem? Razli¢ite reklamne podrske: moguénosti su vrlo Siroke (televizija,
radio, tisak, internet, tradicionalna ili elektronicka posta, sajmovi, dogadaji, brosure,

plakati ...), ¢esto ista kampanja koristi nekoliko medija istovremeno.




Kutak za projekt u jednoj od nasih skola,

gdje se pojavljuju mediji putem kojih oglasavanje dopire do nas

Koji su elementi ukljuéeni u oglasavanje? Strategije koje koristi: boje, glazba,
poznati likovi, slogan, atmosfera koju predstavlja.

Reakcije koje izaziva: tuga, radost, potreba, ljutnja itd.

Ciljana publika: nema sva publika pristup istim kanalima ili reagira na isti nacin
naistu poruku.

Koliko marki znate? Marquism: U mnogim slucajevima, brandovi pruZaju djeci ne
samo viSe ili manje moderan proizvod, veé prije svega s putovnicom za toliko Zeljenu
grupnu integraciju i stjecanje vise znakova identiteta.

Kako bi se u tom aspektu educirali o kritinoj i odgovornoj potrosnji, studenti moraju
razmisliti o tome Sto su brendovi: formula za marketinSke proizvode i prodaju laznih

snova, osjecaja, sposobnosti ili dobrobiti.




Posjet lokalnoj TV kuci
e ciljevi:

o Upoznati televizijski studio.
o lIdentificirati strukturu televizijskog programa.

o Pripremiti kratki scenarij za izradu reklamaa.

Tijek aktivnosti: Studenti posjeéuju lokalnu televiziju. Tu su objasnjeni elementi studije, struktura

programiranja i ciljevi reklama .

e lzrada reklame (planirana aktivnost za mobilnost s uéenicima u jednu od partnerskih
skola)
e Ciljevi:
o Poboljsati koristenje ICT alata.
o Upoznati elemente koji ¢ine reklamu
o lzraditi reklamu.
Tijek aktivnosti: Prethodno su u Twinspaceu ucenici napisali $to misle o reklamama (individualna faza
prije mobilnosti). Tijekom mobilnosti, oni ée razmijeniti stavove u medunarodnim skupinama od 4-5

ucenika, a kasnije ¢e izraditi reklame. Prijedlog ¢e biti izrada reklame za promicanje nevladine




organizacije i/ili borbu protiv klimatskih promjena. Neki alati koje ¢emo koristiti, bit ce:
o Toontastic (1998.)
o Stopmotion
o Video Editor
Koristit ¢emo ovu prezentaciju za pracenje onog $to Zelimo postici. Radionica izrade reklame trajat

Ce 3 sata. Takoder ¢emo dati informativni list (ANNEX I.).

e CRITIC radionica (zakazana aktivnost za mobilnost s u¢enicima u jednu od partnerskih
Skola)
Ciljevi:
O lzraditi reklamu
o Poznavati elemente reklame

o Upoznati CRITIC metodu

Tijek aktivnosti: U€enici suu skupinama od 4-5

Uvod

- Cesto gledate reklame? Koji je va$ omiljeni/najbolji reklama? Zasto? Navodi li te to da

kupi$ proizvod? Koje elemente reklama prepoznajete? Koji je element najjaci?

Odglumi reklamu

- Svaka grupa dobiva reklama

napraviti ske¢ uzivo reklama unutar grupe

- glasovanje o najboljoj izvedbi

Grupe zamjenjuju svoje reklame

Dobivaju pripremljena pitanja (METODA CRITIC : Tvrdnja, Pravilo za korisnika, dodatne
informacije koje podupiru tvrdnju, Test, Neovisno testiranje, Predlozen uzrok)

- Svaka grupa donosi svoje zakljucke



https://docs.google.com/presentation/d/15ds8Cmo6sMm_53sfVclYik9E97qGzUws1ijHDd0x2K8/edit#slide=id.g742e3e7cd_1_16

Izrada reklama

- Svaka grupa dobiva proizvod i izraduje reklamu za njega

Refleksija

- Slijedi li reklama sva pravila prema CRITIC metodi?

e Remake reklama (planirana aktivnost za mobilnost s ucenicima u jednu od Skola koje

sudjeluju u projektu)

Ciljevi: Razvoj timskog rada, vjeStine suradnje, kriticko razmisljanje, sposobnosti online

istrazivanja, jezicne kompetencije iinterkulturalizam

Ishodi:
Znanje: upoznajte kreativne zajednice - dizajn plakata
Primjena: Fotografiranje i uredivanje fotografije, lzrada plakata, Objava rada

Evaluacija: samovrednovanje i vr$njacko vrednovanje: Google obrazac, Lino

Tijek aktivnosti: Ucenici preuzimaju odabranu vintage reklamu koji se moze ponovno stvoriti ili

preoblikovati prema modernom stilui preoblikovati ga.

- Grupe od cetiri u€enika

- Nastavnik dijeli reklame slu¢ajnim odabirom pomodu internetskog alata (Online Spinner ili
slicnog alata).

- Upoznavanje creative commons znacajki

- Kao zagrijavanje predstavit ¢e se radovi ucenika iz Hrvatske i dati kratke upute.




Izrada slika
Svaka skupina ucenika mora ponovno stvoriti reklamu sliénu suvremenoj misli i okolisu.

Fotografiranje i uredivanje fotografije.

Kriteriji za uspjeSno odraden zadatak: stavite remake fotografiju u plakat. Ucenici mogu umetnuti

druge elemente na plakat ako Zele (tekst, obliciitd.).

Svaka grupa stvara jednu sliku prema sljedeéim kriterijima:
- originalna reklama na desnu stranu,
- nova reklama na lijevu stranu,

- Svaka grupa sprema svoj zavrsni rad.

Prezentacija i evaluacija
Objava radove na Padletu.

Glasovanje za najbolji remake reklama

Za kraj samovrednovanje i vrSnjacko vrednovanje.

Lino: 1 stvar koju veé¢ znam, 1 stvar koju sam naucio i1 pitanje koje Zzelim doznati

e Sportska radionica "Igraj i prodaj" (planirana aktivnost za mobilnost s ucenicima u
jednu od partnerskih Skola)
Ciljevi:
o Zapromicanje ucenika upoznajte jedni druge
o Povezati komercijalnu aktivnost sa sportom.
o Znati razloge zasto kupujemo proizvod.
o Osjecaj zadovoljstva isrece koristeéi ga.

o Razvijati : kreativnost, mastu i humor.

10



Razvoj: Stvorili smo 5 medunarodnih studentskih skupina. Svaki od njih odabire "bacvu" sa sportskom
opremom koju je prethodno pripremio nastavnik (nogometni materijali, rukomet, kosarka, stolni tenis,
ritmicka gimnastika...). Svaki tim ée razmijeniti ideje i stvoriti mjesto za prodaju tih proizvoda, koristedi
odabranu "bacévu" ili provodedéi neku vjezbu (obavljanje osnovnih tehni¢kih elemenata sporta). Kasnije
¢e napraviti videozapis (otprilike 30 sekundi) reklama. Koristit ¢e mobitele ili tablete, pohraniti ga

i predati ucitelju .

Primjeri:

Primjerl
Primjer2
Primjer3
Primjerd
Primjer5

Kako bi se educirali o kriti€noj i odgovornoj potrosnji, ucenici moraju
razmisliti o tome Sto su brendovi: formula za marketinske proizvode i prodaju

laznih snova, osjecaja, sposobnosti ili dobrobiti.

11


https://www.youtube.com/watch?v=Frwep1T9AO4
https://www.youtube.com/watch?v=96oN6n1JI1w
https://www.youtube.com/watch?v=96oN6n1JI1w

2. OGLASAVANIJE | ODGOVORNA POTROSNJA

Prva vrijednost na kojoj Zelimo raditi u naSem projektu kroz oglasavanje.

Odgovorna potrosnja.

7

__Provodimo sljedeée aktivnosti:

e Sto je odgovorna potrosnja ?

Ciljevi

o Razmisljati o nasim potrosackim navikama.

o Usvoijiti kriti¢niji i odgovorniji stav kadaje u pitanju potrosnja.

o Analizirati posljedice neodgovorne potrosnje.

o Predloziti djelai ponaSanja koja moZzemo promijeniti kako bismo imali odgovornost

potrosnje.

Predlazemo da ucenici opisuju pojedinacno i pisanim putem bilo koji dan u svakodnevnom

Zivotu, od trenutka kada ustanemo do spavanja, detaljno opisujuéi koje stvari radimo (higijena,

prehrambene navike,

12



mobilnost itd.). Kako to radimo (tuSiram se, zagrijavam hranu u mikrovalnoj pe¢énici itd.), i koje
proizvode konzumiram u bilo kojem trenutku (voda, gel, strujaitd.). Gledamo video: EL

ULTIMATUM EVOLUTIVO

Usporedite nase navike s onima Homo Consumusa prikazanim u videu:
o Kako smo mi?
o S kojom se najvise poistovjeéujemo?
o Sto video Zeli prikazati?
o Koje su posljedice djelovanja poput ovih likova?

o Koje stvari mozemo promijeniti?

e Odabiremo iz svake zemlje reklame koji nam omogucuju da radimo na odgovornoj

potrosnji s ucenicima .

Neke slike za rad s u&enicima

e® Pregledavanje reklamaa i razmisljanje o njima :

Ciljevi:

o Znati elemente oglasavanja

13


https://www.youtube.com/watch?v=o-ttoYYQZZs
https://www.youtube.com/watch?v=o-ttoYYQZZs

O Znati reakcije koje oglasavanje izaziva u nama

o Zauzeti kriticki stav prema reklamnim porukama

Gledamo video AMAZON Devoluciones Faciles (2019.)

Razmisljanje u velikoj grupi:
o Dobar otac je onaj koji kupuje sve za svoju kéer?
o Trebamoli sve $to Zelimo kupiti?

O lzradite strip na ovu temu pomodu ovih alata :

m Genmagic (1998.)

m Playcomic (igra)

Svi partneri rade naistom reklamisa sloganom "Go Green, There is no planet B".

e Razumjeti negativne ucinke konzumerizma na okolis.
e Biti svjestan da oglasavanje moie pokrenuti i pozitivne poruke za brigu o okolisu

i smanjenje potrosnje

(formatu i sadrzaju). Zatim, pisSu i

Ucenici razmisljaju o najavi
dijele na eTwinning platformi poruku sazimajuéi glavnu ideju
koju imaju o tome.

GREEN

THERE IS NO PLANET B . . . . .
Na najavi radimo razli¢ite plasticne prikaze

Jour 1he Mavememt and ael ivvhived

OV e
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https://www.youtube.com/watch?v=ot1gPKib2ho
https://www.youtube.com/watch?v=ot1gPKib2ho
https://www.youtube.com/watch?v=ot1gPKib2ho
http://genmagic.net/repositorio/displayimage.php?pos=-45
http://www.playcomic.es/spanish/dibujacomic_media.html

e Razrada anti-konzumeristickog plakata

Ciljevi:
O Ragzviti kriticki duh prema proizvodnji i potrosnji
Biti svjestan da oglasavanje moze pokrenuti i pozitivne poruke za brigu o okolisu
i smanjenje potrosnje

o Znati elemente oglasavanja

Prvo, svaka skolaradi i razraduje sa svojim ucenicima ove informacije: slogan, slike i ciljeve plakata.
Zatim, druga Skola, koristi te informacije u eTwinningu za izradu plakata.

Ovo su neki od izradenih plakata:

15
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e Radionica" $to nam treba od onoga $to kupujemo?"
Ciljevi:
o Identificirati koncept konzumerizma i procijeniti njegove posljedice

O Zauzeti odgovoran stav prema potrosnji
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o Razlikovati osnovne i manje bitne potrebe

o Promicati smanjivanje konzumeristickog nacina Zivota

Ucenici su podijeljeni u grupe. Svakome od njih daje se popis stvari koje su svi ljudi koji Zive u
malom gradu, nakon intenzivne rasprave, odabrali kao vazine za Zivot.

o Vlastita spavaca soba.

o  Slatkisi.

o Obrazovanje.

O Hranjive namirnice.

o  ZaStita od diskriminacije .

o TV.

o Novac za trosenje po Zelji .

o lzleti na odmor.

o  Prilika da izrazite svoje misljenje i budete saslusani.
o Pitka voda.

O  Zastita od zlostavljanja i zanemarivanja.

© Moderna odjeca.

17



o  Bicikl.

o Sloboda prakticiranja vlastite religije.

o Racunalo.

o Medicinska pomo¢ kada vam je potrebna..

o Cist zrak.

o Javna mjesta za biti s prijateljima i baviti se sportom.
o  MP3.

o Kuca.

Svaka grupa mora odabrati njih 12 ili ih zamijeniti drugima ako torazmotre. Zatim predlazemo
da dolazi kriza i onisu prisiljeni smanjiti popis na samo 7 stvari, one najbitnije. Zaklju¢ci skupina
od 7 stvar za koje su vjerovali da su bitne zapisani su na ploci. Ako se popisi razli¢itih skupina
ne podudaraju, otvara se rasprava o onim stvarima u kojima nema slucajnosti. Odrzava se
rasprava:
o Koje su stavke na popisu bile Zelje, a koje potrebe? Koja je razlika izmedu Zelje i
potreba?
o Razlikuju li se Zelje i potrebe od osobe do osobe? | iz jednog drustva u drugo?
Zasto ili zasto ne?
o Konzumiramo li prema potrebi ili Zelji ?
o Konzumiramo li svi jednako?

18



e Bez otpada, studeni:

Cilj: podi¢i svijest o zlouporabi otpada i potaknuti smanjenje.

Osnova ove aktivnosti jejednostavnai inspirirana je dr. Goodballom: "Svatko od nas moze napraviti
veliku razliku svaki dan". Tako, kroz male individualne napore, moZzemo udruZiti snage i stvoriti
zdravije okruZenje i model odrZive potrosSnje. Predlazemo da ucenici odaberu izazov smanjenja
otpada i nastave s tim tijekom mjeseca studenog i vec ce Ciniti veliku razliku. MoZzemo predloziti: ne
koristiti plasticne boce i koristiti one za viSekratnu uporabu, oti¢i u kupnju s vlastitim platnenim
vreéicama, koristiti viSe javni prijevoz, odbaciti slamke i pribor za jelo za jednu uporabu.

Stovide, pokazuje se da ponavljajuéa navika nakon 21 dan postaje rutina, pa potic¢emo nase uéenike
da ova navika postane svakodnevna.

Pogledajte ovaj video: Nema otpada, studeni

Raices Bfot§§

NO WASTIE
NOVEMBER

#NoWasteNovember #NWN

L B

"Svatko od nas moZe napraviti veliku razliku svaki dan". (Dra. Goodall)
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https://www.youtube.com/watch?time_continue=13&v=v33GKojTy9g&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?time_continue=13&v=v33GKojTy9g&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?time_continue=13&v=v33GKojTy9g&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?time_continue=13&v=v33GKojTy9g&feature=emb_logo

e Reklamai zaigracke za Bozi¢
Cilj: biti svjestan da nam ne trebaju sve igracke koje se oglasavaju.
Analiziramo reklame za Bozi¢ i promisliamo o stvarnoj potrebi da naru¢imo toliko igracdaka u
ovom trenutku. Napravili smo drugaciju listu Zelja: neSto Sto bismo Zeljeli, knjigu i nesto Sto nam

stvarno treba.
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3. OGLASAVANIE | JEDNAKOST

Druga vrijednost na kojoj smo radili u naSem projektu je jednakost. "Zastupljenost Zena u
oglasavanju, u mnogim slucajevima, pogoduje Sirenju seksistickih stereotipa, doprinosi opstanku
kliSeja koji se ti¢u uloga muskaraca i Zena u drustvu, te nudi ponizavajuce i omalovazavajuée prikaze
Zenskog tijela" (Rezolucija Europskog parlamenta o diskriminaciji Zena u oglasavanju).

Oglasavanje ima potencijal utjecati i uvjeriti ljude te definirati njihovo ponasanje, a djeca
su posebno osjetljiva na taj utjecaj. Na taj nacin odredujemo stereotipe i uloge koje su veé prisutne
u sadrzajima usmjerenim ¢ak i najmladoj djeci, kao Sto su reklame za igracke.

Srec¢om, posljednjih desetlje¢a napravili smo velike iskorake u odnosu na ravnopravnost spolova
i to se odraZava i na oglasavanje, iako jo$ uvijek postoje mnoge seksisti¢ke ideje koje promoviramo vec
nekoliko generacija i koje mogu biti teret razvoju djece. Stogaje od malih nogu vazno educirati
djecu, osobito djevojcice, kako bi ih naucili da misle svojom glavom i budu poduzetniji, a za to
oglasavanje moZe biti dobar alat.

" Zastupljenost Zena u oglasavanju, u mnogim slucajevima, pogoduje Sirenju seksistickih stereotipa,
doprinoseéi opstanku kliSeja koji se ticu uloga muskaraca i Zena u drustvu, te nudi poniZavajucée i
omalovaZavajuce prikaze Zenskog tijela " RezolucijaEuropskog parlamenta o diskriminaciji Zena u
oglasavanju Sluzbeni list N2 C 304 od 6.
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This Mother's Day,
Get Back To

The Job w
That Really Snug & Dry diapers
Matters STOP LEAKS
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‘v
»
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ean Put Leak Lock to the uftimate test_. Dod!
. Visit Facebook.comyHuggias to laarn more
e

Aktivnosti

e Gledanjei razmisljanje o prethodno odabranim reklamaima
Ciljevi:

o Postazi svjesni seksistickih stereotipa i uloga koje reklame dodjeljuju muskarcima i
Zenama
o Saznati viSe o elementima oglasavanja

o Zauzeti kriticki stav prema reklamnim porukama

Ucenici gledaju kampanju Finansférbundet za Medunarodni dan Zena. Kasnije se osvréu na toi

razraduju plakate sa svojim zaklju¢cima.
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1.Ucenici gledaju 2 reklame i govore o njima.

e Videozapis 1
e Videozapis 2

Kakva je najava?Zakoga je reklama? Tko su glumci? Koje su karakteristike glumaca? Volite |i reklame?
Postoje li igracke za djecake idjevojcice? Zasto?

2. Ucenici u grupama odgovaraju na ova pitanja: Imate li ove igracke? Volis li se igratis njima?
Jesu liigracke slicne onima u reklamama koji smo vidjeli?

3. Ucenici crtaju igracku i grupu zajedno- za djecake ili djevojcice, ili oboje.

4. Ucenici donose svoju omiljenu igracku u Skolu i razgovaraju o tome. Zasto je njegov favorit,

koji mu gaje dao, Sto igracka moZe uciniti, ako postoji reklama za to).
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https://www.youtube.com/watch?v=7P6qOmt1DSc
https://www.youtube.com/watch?v=o4xPyQSK6g

5. Rad u parovima - Stvoriti najavu i razmisliti o sloganu svoje omiljene igracke.

Pogledajte ove reklame:

e Gormitti (razdvojba)

e Nenuco (1998.)

a) Pojedinacna pitanja:
- Cemu publika?
- Koji ljudi sudjeluje?
- Znate liza jos slicne reklame?
b) Pitanja koja treba postaviti u malim skupinama (4 osobe):
- Jeste liikada imali bilo koji od tih igracaka?
- Kada ste ga kupili, je li to bilo prikazano u reklami?
- Koje je tvoje misljenje o reklami? Jeli ti se svidjelo? Sto bi promijenio?

- Mislis li da postoje razliCite igracke za djecake i djevojcice? Navedi razlog.
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https://www.youtube.com/watch?v=BI7KpNZfOeg
https://www.youtube.com/watch?v=t_kX4CBOpbM&feature=endscreen&NR=1

.|
e Radionica:
Djecaci ili djevojcice i igracke
Ciljevi:
o Postati svjesni seksistickih stereotipa i uloga koje reklame dodjeljuju djecacima i
djevojc¢icama
o Saznati viSe o elementima oglasavanja
O Zauzeti kriticki stav prema reklamnim porukama

Ucenici razmisljaju o tome postoje liigracke za djecake i igracke za djevojcice i kako se

pojavljuju u reklamama.

Zatim, oniizraduju grafikon koji oznacava koje igracke misle da su za djecake, koje su za
djevojcice, a koje za oboje.
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____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
e Radionica o stereotipima
Ciljevi:

O Znati Sto su stereotipi
O Znati stereotipe prenesene u reklamnim porukama

PiSemo rijeCi " muskaraci Zena" na ploci, u dva stupca. Ucenici imaju vremena (oko 5-7 minuta)
raspravljati u skupinama o kvalitetama ili karakteristikama muskaraca ili Zenaizapisati ih na plocu.
Zatim razmisljaju o tim pitanjima "Je li poSteno re¢i da su svi muskarci jaki ili da su sve Zene
osjetljive?

Gledamo video reklamu Preskolimo ultimativnu 3x trostruku snagu i zamolimo ih da razmisle

o vlastitom deterdZentu i nacrtaju reklamu islogan na komadu papira. Pokupite i stavite sastrane za
kasnije.

Zatim, piSemo rije¢ " stereotip" na ploci i pitamo znajuli Sto to znaci. Dajemo definiciju rijeci.
Napisati sljedece recenice:

o Djevojke se igraju lutkama.
o Stari ljudi zaboravljaju stvari vrlo cesto.
o Crnci su najbolji trkaci.

Nakon toga otvaramo raspravu o njima pokusavajuéi ih dovesti do zakljucka da su te fraze
preopcenite da bi bilo istinite. PomaZemo im povezati te fraze s rijeCju stereotip i njihovim
prethodnim radom na deterdZentu. Nakon toga dijele stereotipe koje su mozda culi i objasnjavaju
cijelom razredu zasSto misle da su ti stereotipi pogresni.
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https://www.youtube.com/watch?v=z6fZ8RyHcfk
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https://www.youtube.com/watch?v=z6fZ8RyHcfk
https://www.youtube.com/watch?v=z6fZ8RyHcfk
https://www.youtube.com/watch?v=z6fZ8RyHcfk

e Radionica: Ho¢emo lise reklamiraiti ?
Cilj: nauciti o elementima oglasavanja
Aktivnost: izrada reklama zaigracku koju volite koristiti tablet.
Koraci koje treba slijediti:
Moguce igracke. Izbor i dogovor izmedu para.

Mislimo da... Kako ga moZemo prodati? Kako éemo organizirati reklamu?
Stvaramo slogan s logotipom.

o O O O

Snimamo video. Dodajemo glazbu koja prenosi osje¢aje koje Zelimo stvoriti
gledatelju.
o lzlaganje u razredu.




e Radionica: Boje

Gledanje reklama "Braco" i "Seka", cokolade koju je napravio Zvecevo
http://www.youtube.com/watch?v=kZwIBAZ3gYc

Razgovor o reklami:

Sto se oglasava? Tko je ciljana publika? Tko se pojavljuje u reklami? Jeste li vidjeli nesto sli¢no?
Zasto je djevojka s ruZicastom i djecak s plavim papirom? Sto bi se dogodilo da djecak pojede
Seka cokoladu, a djevojka pojede Braco cokoladu?

Eksperiment: Otvaranje Cokolade, promatranje i isprobavanje.
Zakljucak je da su 2 vrste Cokolade jste. o . o
Zasto su onda paket omotan drugacije? Zasto ih razdvajati od djecaka i djevojcica?

Nak'o_n'raz%oyora zaklju¢ujemo da nema potrebe za razli¢itim pakiranjem za Cokoladu niti
razliCitim bojama za muske i Zenske opdéenito
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http://www.youtube.com/watch?v=kZwlBAZ3gYc

- Grupni rad: Koje boje vole djevojcice/djec¢ak? Tu je plakat sa srcima u razli¢itim bojama.
Svaki ucenik uzima srce u boji koju voli i stavit u odredeni stupac.Isto ¢inimo i s obojenim
Stapi¢ima. Donosimo zaklju¢ak da boje nisu i ne trebaju biti podijeljene na muske i Zenske.

- Rad u paru: lzradite reklama za odjecu za djecake i djevojcice. Rezultat je odjec¢a u
razli¢itim bojama koja ne ovisi o spolu.

- Slogan: Volimo i nosimo sve boje jer dobro izgledaju na nama.

e Slavimo Dan djevojcica i Zena u znanosti :11. veljace

Cilj: identificirati stereotipe koje nam oglaavanje prenosi s obzirom na profesionalni razvoj
muskaraca i Zena.

i}?

AT
CU

Osvréemo se na poslove koji se obi¢no smatraju muskim ili Zenskim. Pitanja u velikoj grupi:

O Moze li Zena biti nogometas ili zidar? A znanstvenik? Zna$ |i zasto?
o Moze li muskarac biti medicinska sestra ili kuhar? Znas$ li ikoga?
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Pregledavanje ianaliza reklame. Reklama za mlijeko za bebe prikazuje djevoijcice kako postaju

balerine, a djecaci znanstvenici

Razmislite u velikoj grupi o stereotipima koje nam oglasavanje prenosi u odnosu na
profesionalnu karijeru koju moziemo razviti:

o Prikazuju li reklame aspekte povezane sa znano$cu? Koje?
o Kada se pojave, jesu li u srodstvu s muskarcima ili Zenama?
o Motze li oglasavanje utjecati naizbor onoga sto Zelimo uciniti?

30
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4. OGLASAVANIJE | INKLUZIJA

Clanak 8 Medunarodne konvencije o pravima osoba s invaliditetom predvida da se drzave
Clanice obvezuju donijeti mjere za podizanje svijesti u drustvu o osobama s invaliditetom i za borbu
protiv stereotipa i predrasuda. U tom smislu, oglasavanje je jedno od glavnih nacina prenosenja
vrijednosti i promicanja ukljuéive drustvene kulture koja moZe igrati vainu ulogu u favoriziranju
uklju¢enosti i prava osoba s razli¢itim potrebama ili sposobnostima.

Nije ba$ uobicajeno da se ti ljudi pojavljuju u reklamnim porukama, iako se moze vidjeti
kako se razvila slika ljudi koji se pojavljuju i poruke koje s prenose. Medutim, oglasavanje i dalje prenosi
stereotipe i na ovom podrucju, tako da je jos dug put do prenosSenja pozitivhe i jednake slike osoba
s invaliditetom.

Krajnji cilj bio bi da oglasavanje bude ukljucivo i da pomogne u promicanju ukljucivih vrijednosti.
U tusvrhu, vazno je da se osobe s invaliditetom pojavljuju u oglasavanju kao protagonisti, s potpunom
normalnoscu, a prenesena slika udaljava se od stereotipa, predrasuda i poruka zastite i pomodi.

Oglasavanje je jednood glavnih sredstava za prenosenje vrijednostii promicanje ukljucive
drustvene kulture koja mozZe igrati vaznu ulogu u favoriziranju ukljuenosti i prava osoba s
razli¢itim potrebama ili sposobnostima.

Aktivnosti

e Sto jeinkluzija ?
Ciljevi:

o Nauciti biti tolerantan, prihvatiti i voljeti razliku, razumjeti da smo svi razliciti, ali i
svi jednaki.
Poticati ukljucivanje onih koji su razliciti.
Potaknite empatiju.
Upoznati znacenje rijec¢i Inkluzija.
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Promatrajuci sliku i u malim skupinama osvrnuli smo se na:

o Koje razlicite kapacitete i potrebe ljudi mogu imati?

o Skojim se fizickim

o Kako se mogu rijesiti?

Stavili smo zajednicke odgovore.

Definiramo pojam Inkluzija.

e Stvaramo plakate o cilju inkluzije:

Razumjeti znacenje inkluzije

i drustvenim problemima ti ljudi mogu susresti?
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Zamolili smo studente da izrade plakate pomocu ITC-a koji odrazavaju njihove ideje inkluzije

Integivncja

Lie Integracja
Przyjazn
Integracja
Feyinia & - : -y SWRSCR Akceptacia ® lme.mc)-
= nte g ra (_/ [
fEr® Akceptacia Przyjnzn Akceptacrs

PT??’f’fAkceptac.)af_: -

Akceptacia ™

.Tolérancja
Akceptac;a

Prayjasn

® Pregledi razmisljanje o prethodno odabranim reklamaima
Ciljevi:

o Kriticki analizirati reklame identificiraju¢i one koji prenose vrijednosti vezane uz
inkluziju.

o Upoznajte elemente oglasavanja.

O Zauzmi kriti¢ki stav prema reklamnim porukama.

Promatramo reklame i promisliamo o njima

| s e D

WIECEJ NAS uczv .
in nnsum A 21 B ‘J’;’z‘ﬁix".{‘x‘f
~ - X £ ;i i

| GOV TRUDNG

Zatim bi ucenici trebali razraditi wordcloud i vlastite reklame
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Pogledajte ove reklame:
Amazon Echo & Alexa - Jutarnji ritual

All Types Welcome.

Odrazavamo :

o Uklju€uju li reklame iobi¢no osobe s razli¢itim sposobnostima ili potrebama? Trebaju
li ukljuciti vise?
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o Kako oglasavanje moze pomoc¢i drustvu da bude svjesno razlika medu
ljudima: sposobnosti, potrebe itd.?

- Erasmus+
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e Pozitivna strana oglasavanja .
Ciljevi:
o Kriticki analizirati reklame koji identificiraju one koji prenose vrijednosti

povezane s inkluzijom
o Poznavanje razli¢itih reklamnih podrska

Analiziramo reklamne materijale (majice, kalendare...) koje koriste udruge koje rade s

osobama s razli¢itim sposobnostima za dogadaje svijesti i koje prenose poruke ukljuivanja

Osvréemo se na pozitivnu vrijednost oglasavanja za prijenos inkluzivnih poruka.
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e Radionica: Govorni slogani

Ciljevi:

o Analizirati reklamne poruke i elemente koji su ukljuceni

o Razlikovati jednostavne informacija i pokusaje uvjeravanja

o Upoznajte karakteristike jezika oglasavanja

U parovima, zadatak je prevesti svakodnevni razgovor u komercijalni format: na primjer, mozete
li pozvati nekoga na svoju rodendansku zabavu koristeci reklamne slogane?

“Hey. | have a great suggeston

¢ Hoywhich one?

| can personally bring you
chooolate to the desired addres.

_ Of course if you want it

You Pt woukd 50
| groat

’Wl‘lullymonmw
and we'll make another deal

C o0

€ R
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Radionica zavrSava razmisljanjem o zajednickim karakteristikama jezika oglasavanja:

o Jeli jezik oglasavanja pretjeran?
o Obrac¢amo li vise pozornosti na reklame zbog koristenja ovakvog izrazavanja?
o Ako svi znaju da je ovaj jezik pretjeran, zasto se joS uvijek koristi?

Jezik reklama uvijek je pretjeran i neodoljiv.
Zbog toga privlaci svadiju paznju.

Jo$ uvijek se koristi jer djeluje, privlac¢i pozornost ljudi, to je nacin koriStenja jezika
kako bi se pokusalo pokazati vrijednost proizvoda.

(misljenja ucenika)
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5. KORISTENJE TWINSPACE-A

Tijekom svih faza projekta koristilismo platformu eTwinning kao sredstvo za komunikaciju i suradnju.
Stoga je izraden projekt eTwinning s istim nazivom kao i projekt Erasmus+ koji je koristen za:

Razmjena materijala medu zemljama:

® Prezentacije, video produkcija i powerpoint.

e Upoznavanje Skole/mjesta.

Komunikacijske aktivnosti:

e Videokonferencije. Mogu se koristiti za predstavljanje radova koje su partneri prethodno

dogovorili. Na primjer, predstavite po jednu znanstvenicu iz svake zemlje.

e Chat. MoZe se koristiti za raspravu o odredenim temama o projektu, na primjer

"koriStenje rodnog tretmana u reklamama".
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e Interna posta. To je nacin olakSavanja interakcije medu studentima.
e Rasprave i dijeljenje "Sto mislite o ovoj najavi?" putem foruma. Npr. ucitamo sliku koju su
odabrali ucitelji ili u€enici i u€enici raspravljaju o tome.

Aktivnosti suradnje:

o Natjecanje za logo projekta. Svaka skola odabire 3 logotipa. Zatim se stvara Google
obrazaci ucenici iz razli¢itih zemalja glasaju za njih.
® Izrada anti-potrosackih plakata u dva koraka:
a. Svaka sSkola odlucuje o tim informacijama sa svojim ucenicima: razmislite o cilju
plakata, odaberite sliku i izmislite slogan. Razmisljanje o poruci.

b. Druga Skola stvara plakat s informacijama koje je pripremio drugi partner.
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ANTICONSUMERSIM
POSTERS

- Erasmus+ Twinning

® Zagonetke (Jigsawplanet). Stvaramo slagalicu za ucenike. Takoder ih mogu stvoriti pomocu

alata jigsawplanet. Ucenici iz jedne zemlje izraditi puzzle, a drugi partner rjesava zadatak.
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e Razrada upitnika zaroditelje gdje mogu istrazZiti kako su odgovorni potrosaci.Zatim analiziraju
rezultate. Konacno se mogu predloZiti i rjeSenja za smanjenje potroSnje. Te upitnike mogu
pripremiti medunarodni timovi: svaka zemlja priprema dva pitanja, a koordinator se brine 0

prenosSenju svih pitanja na konacni upitnik.

Aktivnosti evaluacije:

e Osobna procjena. Kompozicija napisana u Twinboardu o:
o Stosi nautio? MozZete govoriti o provedenim aktivnostima (razrada reklame, plakata,
razgovora, Medunarodnog dana Zena u znanosti...).
o Jelibilo korisno rukovati digitalnim alatima?
o Jelivam pomoglo u ovoj karanteni?
o Najbolje od projekta. Ono $to vam se najmanje svidjelo.

o Ako Zelite sudjelovati u drugom projektu ove vrste.

Aktivnosti Gdje? Alat
A B Rujan/ listopad e Video alati
G Listopad ® Google obrazac
F Studeni e Twinspace forum
H Studeni/ Studeni /
Prosinac e Twinboard
Sijecan; e Pixabay (1998.)
e Picktochart
I Sijecanj e Jigsawplanet (19998.)
C Sijecanj, ozujak e Adobe Connect
Lipanj e Zoom
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J Svibanj e Surveymonkey (istrazivanje)

° Google obrazac
K Lipan;j e Twinboard

Medunarodno izvanredno stanje uzrokovano virusom COVID-19 Cini eTwinning savrSenim alatom
za nastavak rada suradnje medu Skolama partnerima na daljinu. Takoder im je pruZio vaznu

emocionalnu podrsku .
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6. AKTIVNOSTI ZA CIJELU SKOLU

Erasmus+ projekti izvrsna su prilika za ukljuciti cijelu obrazovnu zajednicu .U nastavku predlazemo
neke aktivnosti koje smo razvili tijekom prve godine, a koje promicu vrijednosti projekta i u kojima
su sudjelovali ucenici predskole i osnovne Skole, kao i obitelji i razne udruge i nevladine udruge.

e Dobrotvorno trziste
Cilj: Promicati pozitivan stav prema ponovnoj uporabi igracaka
Publika: Predskolcii osnovna Skola
Razvoj: Obitelji doniraju rabljene igracke koje se zatim prodaju po simboli¢noj cijeni na dobrotvornoj
trznici. Stariji ucenici mogu razmisljati o tome kako oglasavati trziste.
o Boizic¢ne Zelje
Cilj: Darivanje pisanih Cestitki i poticanja razvoja odgovorne potrosnje
Publika: Predskolcii osnovna Skola

Razvoj: Ucenici piSu pismo/Cestitku

Multikulturalne jaslice

Cilj: Upoznati likove i kulturne aspekte razli¢itih partnerskih zemalja

Publika: Predskolci i osnovna $kola

Razvoj: Ucenici izraduju likove iz razli¢itih zemalja. Od obitelji se takoder moze zatraziti dobrovoljno

sudjelovanje. Jaslice ¢e biti sastavljene od izradenih likova.

o Tematski Boziéni festival.

Cilj: Razviti usmeni i kazalisni izri¢aj ucenika
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Publika: Predskolcii osnovna Skola
Razvoj: Predstave se vrte oko reklama. Svaka razina priprema pjesmu/caroling. Scenarij ce

kao svoju nit vodilju imati rekalmu.

e Plan citanja.

Ravnopravnost spolova

e Torino, Adela Candy pink

Inkluzija
e Ruiller, Jerome “Four little corners”

e Andreae, Giles “Giraffe’s Can’t Dance

e de Dios, Olga Pink monster”
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https://www.youtube.com/watch?v=o4TqZCahWfk
https://www.youtube.com/watch?v=o4TqZCahWfk
Candy%20pink
https://www.youtube.com/watch?v=Iifcw6A3d3M
https://youtu.be/vZjsLK5vwNU
https://www.youtube.com/watch?v=AljPBaB5I4A
https://www.youtube.com/watch?v=AljPBaB5I4A
https://www.youtube.com/watch?v=AljPBaB5I4A

ANEKS 1.

RADNI DOKUMENT: PRIPREMA REKLAMA

1. DEFINIRAJTE CIL). Ukazati na ono Sto Zelimo postiéi (objaviti aktivnost, izvijestiti o djelovanju

nevladine organizacije, podici svijest o problemima koji proizlaze iz klimatskih promjena...).
2. ANALIZIRAJTE TRENUTNU SITUACIU. Istrazite reklame koji imaju slicne ciljeve.

3. IDENTIFICIRAJTE CILJANU PUBLIKU, to jest - kolektiv kojem Zelimo prenijeti nasu poruku: Skole

Europe, svijeta, obitelji, djeca... Kome Saljemo poruku?

4. MEDIJ. Razmislite o sredstvima za Sirenje nasSe reklame: broSure, lokalna televizija, online

tisak, Youtube,...
5. STVARANJE REKLAMNE PORUKE kombinirajudi razli¢ite elemente: slike, glazbu, tekst...

6. IZLOZBA. IzloZite rad kolegama.
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Mreze

e http://institucional.us.es/cientificas/comic. Igrajte "Znanstvenici: proslost, sadasnjost i

buducnost". Visa tehni¢ka Skola za racunalno inZenjerstvo, SveuciliSte u Sevilli.

e www.letra.org/consumehastamorir.or. Materijali za Sirenje u potrazi za potrosackim

alternativama.

e https://janegoodall.es/news/es/2019/10/01/0002/unete-al-no-waste-november, Jane

Goodall. IstraZivanje i ocuvanje divljih Zivotinja, odrZivi razvoj i obrazovanje

e http://recursos.cnice.mec.es/media/publicidad. Nacionalni centar za istraZivanje i obrazovnu

komunikaciju
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e ——————————————————————————
Digitalni alati

e Radna platforma sa studentima Twinspace: eTwinning

e Banka besplatnih slika: Pixabay

e Aktivnosti kao Sto su brainstorming: Answergarden

e Stvaranje stripova o oglasavanju : play Codmics

e Evaluacija: Surveymonkeys

® Izdanje online plakata: Canva
e Videokonferencije: Zoom

e Stvaranje zagonetki: Jigsawplanet
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https://live.etwinning.net/
https://pixabay.com/
https://answergarden.ch/
http://ntic.educacion.es/w3/eos/MaterialesEducativos/mem2009/playcomic/index_es.html
http://ntic.educacion.es/w3/eos/MaterialesEducativos/mem2009/playcomic/index_es.html
https://www.surveymonkey.com/
https://www.canva.com/es_es/
https://zoom.us/
https://www.jigsawplanet.com/?lang=es-ES
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Ovaj vodic rezultat je rada nase prve godine projekta Eramus+ KA229 i ima za cilj prikazati
koristenje oglasavanja kao obrazovnog alata i resursa. Oglasavanje je vrlo koristan alat za
uklanjanje stereotipa i predrasuda o ljudima i klanjanje drustvenih prepreka koje drustvo
stvara. Ima velik utjecaj na djecu i stoga takoder ima ogroman obrazovni potencijal. Ovdje
detaljno opisujemo kako smo to iskoristili, kako za razvoj kapaciteta za kriticku analizu, tako i za
pomo¢ ucenicima da budu odgovorni potrosaci, te za rad na vrijednostima koje smatramo
temeljnima za postizanje kvalitetnog obrazovanja i ravnopravnijeg drustva: odgovorne potrosnje,

jednakosti i ukljucenosti .

Ovaj rad je licenciran pod Creative Commons

Atribucija- nekomercijalna 4.0 medunarodna licenca.

oo - Erasmus+
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