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0.INTRODUCCION

Como ya sefalamos en la primera parte de esta guia, “Valor educativo de la publicidad
en el aula: desarrollo del pensamiento critico y promocién de valores positivos” la publicidad
ejerce una gran influencia en los nifios ya que trata de influir sobre sus actitudes y
comportamientos y vender, ademas del producto, estilos de vida, actitudes y valores que,
muchas veces, no son los mas adecuados. La publicidad forma parte de su vida y de su
entretenimiento. Por eso, es necesario el desarrollo de la capacidad critica ante los mensajes
gue reciben desde los diferentes medios para que sean conscientes sobre las implicaciones
del consumo de contenidos comerciales.

Por otra parte , el Consejo de Europa sefala que el patrimonio cultural es de gran
valor para la sociedad europea desde un punto de vista cultural, medioambiental, social y
econdémico. Asi pues, su gestion sostenible constituye una opcién estratégica para el siglo XXI.
Destaca también la importancia de fomentar el intercambio y la valoracion del patrimonio cultural
de Europa, sensibilizar acerca de la historia y los valores comunes y reforzar el sentimiento de
pertenencia a un espacio europeo comun. Para conseguir estos objetivos se declaré al 2018
como «Afo Europeo del Patrimonio Cultural»

El patrimonio cultural es de gran valor para la sociedad europea desde un punto de
vista cultural, medioambiental, social y econdmico. Asi pues, su gestion sostenible

constituye una opcién estratégica para el siglo XXI.




Este proyecto Erasmus+ KA2 “AD-DICTED TO EDUCATION!” que desarrollamos junto
a otros 5 centros de Polonia, Grecia, Croacia, Rumania e Italia, se centra en como podemos
promover las competencias interculturales, la inclusion social, la no discriminacion, el desarrollo
del pensamiento critico y de valores como la tolerancia y la igualdad de género, todo ello
teniendo como eje motivador, la publicidad. Asi mismo, también se centra durante este segundo
afio en el valor educativo del Patrimonio Europeo, la apuesta por el multilingtismo y el

desarrollo de competencias digitales.
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El proyecto se desarrolla a lo largo de 2 cursos a través de diferentes actividades:
talleres, reflexiones, exposiciones orales, busqueda de informacién, visionado de anuncios,

visitas entre los Centros socios, cursos de formacion, utilizacion de herramientas digitales...que




____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
durante este segundo afio se han tenido que adaptar a la nueva situacion originada por la

pandemia pasando a realizarse de forma virtual.

En esta segunda parte de la guia "Valor educativo de la publicidad en el aula:conociendo
el patrimonio cultural europeo” se incluyen las actividades realizadas durante el segundo afo
con alumnos de entre 11 y 13 afios principalmente. Explica cdmo se ha fomentado el
conocimiento, la valoracion vy la conservacion del Patrimonio Cultural de los paises socios,

utilizando diferentes herramientas entre las que destaca la publicidad.
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1.NUESTROS MONUMENTOS

Comenzamos el segundo afio de nuestro proyecto centrdndonos en conocer y valorar
los monumentos de los paises socios asi como, en fomentar su conservacion a través de
diferentes herramientas como la publicidad. Para ello, realizamos las siguientes actividades:

Rincon del proyecto en uno de nuestros centros,

donde aparecen algunos de los monumentos trabajados

Actividades

e Monumentos en la publicidad




Objetivos:
@)
@)
@)

o

Desarrollo:

Conocer monumentos de los paises del proyecto

Valorar la publicidad como herramienta para dar a conocer el Patrimonio cultural
Conocer los elementos que integran un anuncio publicitario

Valorar las reacciones que produce en nosotros la publicidad

e Cada pais selecciona anuncios donde aparecen monumentos de su pais que se suben

al TwinSpace del proyecto (Plataforma eTwinning) y pueden ser visionados por el resto

de socios.

e Abordamos las siguientes preguntas:

o

o

o

¢, Qué se esta anunciando?

¢,Cual es su objetivo?

¢ Qué soportes publicitarios utiliza (television, radio, prensa, Internet, correo
tradicional y electronico, ferias, eventos, folletos, carteles...)

¢, Qué elementos intervienen en los anuncios publicitarios? Estrategias que utiliza:
colores, musica, personajes conocidos, slogan, ambiente que presenta.
Reacciones que provocan: pena, alegria, necesidad, rabia,etc.

Puablico al que van dirigidos.

Anuncios seleccionados por los paises

e Puzzles virtuales sobre los monumentos

Objetivos:
O

O

Conocer monumentos de los paises del proyecto
Desarrollar competencias digitales



https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/779792

o Fomentar el trabajo en equipo

Desarrollo:
Se trabaja en grupo para seleccionar los monumentos sobre los que se van a hacer los
puzzles

Una vez seleccionados se trabaja sobre ellos: donde estan, antigiedad, estado de
conservacién, cémo se utilizan en la actualidad, qué se podria hacer para mejorar su
conservacion, etc

A continuacion, se utiliza la aplicacion Jigsaw Planet para elaborar puzzles digitales con los

monumentos seleccionados y se comparten con los socios a través de eTwinning. Asi, cada
pais debera hacer aprender cosas sobre ellos




Puzzle monumento de ltalia

Alumnos realizando los puzzles de los monumentos

Puzzles elaborados por los paises

e Collage en cada uno de los centros con todos los monumentos trabajados.



https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/1091318

Objetivos:
o Mejorar el uso de herramientas TIC.
o Conocer monumentos de los paises del proyecto

Desarrollo:

Previamente habran realizado los puzzles de todos los paises del proyecto y habran
aprendido cosas sobre ellos. Ahora se trata de exponerlos en un mural que puede ser fisico o
digital utilizando la aplicacién Padlet
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Murales elaborados en 2 centros socios

e Exposicion de monumentos

Objetivos:

o Conocer monumentos de los paises del proyecto

o Desarrollo de la creatividad

o Fomentar la implicacion de la comunidad educativa
Desarrollo
Pedimos a los alumnos y a sus familias que hagan maquetas de los monumentos trabajados y
se organizan exposiciones en los centros del proyecto que pueden ser también fisicas o
virtuales
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0 MdNUMENTS EXHIBITION

ITALIA

Columna lui Traian Trajan's Column
este un monument an ancient

antic din Roma monument in Rome
construit din ordinul built by order of
 Tmpdratului Traian, Emperor Trajan, to
~ pentrucomemorarea commemorate his
victoriei sale in Dacia, victory in Dacia,
care s-a pdstrat pand which has been

n zilele noastre. preserved to this
Monumentul la Roma. day. The monument
Columnaare o indlfime is in Rome. The

de aproximativ 40 de column is about 40
metri. meters high.

Exposicion online centro de Rumania

Video Exposicion Croacia

Videos del centro espariol:

Educacion Infantil

Primaria
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https://www.youtube.com/watch?v=8eQ5y29UCvE&feature=emb_logo&ab_channel=IvanaRakoVuksan
https://vimeo.com/479329285
https://www.youtube.com/watch?v=UDKfVJoV-Es&feature=youtu.be&ab_channel=CarlosMORENOMONREAL

Los ideales, principios y valores arraigados en el patrimonio cultural de
Europa constituyen una fuente comin de memoria, entendimiento, identidad,

didlogo, cohesion y creatividad para Europa. (Consejo de Europa)
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2. TRADICIONES DE NAVIDAD

A continuacion, nos centramos en conocer las tradiciones de Navidad de los paises del

proyecto ya que son una parte importante también del Patrimonio cultural de los mismos y

resultan muy motivantes para los alumnos ya que participan activamente en ellas.

Actividades

e Anuncios publicitarios sobre tradiciones navidefias

Objetivos:
O
O
(@]

o

Desarrollo:

Conocer tradiciones navidefias de los paises del proyecto

Valorar la publicidad como herramienta para dar a conocer el Patrimonio cultural
Conocer los elementos que integran un anuncio publicitario

Valorar las reacciones que produce en nosotros la publicidad

e Cada pais selecciona anuncios donde aparezcan tradiciones navidefias de su pais que

se suben al TwinSpace del proyecto (Plataforma eTwinning) donde pueden ser

visionados por el resto de socios

e Abordamos las siguientes preguntas:

O

O

O

¢, Qué se esta anunciando?

¢,Cudl es su objetivo?

¢ Qué soportes publicitarios utiliza(television, radio, prensa, Internet, correo
tradicional y electrénico, ferias, eventos, folletos, carteles...)

¢, Qué elementos intervienen en los anuncios publicitarios? Estrategias que utiliza:
colores, musica, personajes conocidos, slogan, ambiente que presenta.
Reacciones que provocan: pena, alegria, necesidad, rabia,etc.
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____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
o Publico al que van dirigidos.
o Cdmo contribuyen a dar a conocer las tradiciones de cada uno de los paises

Anuncios publicitarios seleccionados por los paises

e Video sobre tradiciones navidenas

Objetivos:
o Conocer las tradiciones navidefias de los paises del proyecto
o Trabajar la competencia linguistica en Inglés

Desarrollo

Se elaboran videos en los que los alumnos cuentan algunas de las tradiciones navidefias de
sus paises. Después, se suben a la plataforma eTwinning para que puedan ser vistos por el
resto de los paises. Aqui podemos ver el libro electrénico creado por el centro Italiano sobre
sus tradiciones:

Tradiciones navidefas en ltalia

e Calendarios de adviento

Objetivos:
o Conocer y participar en las tradiciones navidefias de los paises del proyecto
o Fomentar el uso de las TICs

Desarrollo

Se elaboran calendarios de adviento relacionados con los monumentos y tradiciones trabajados
gue se envian al resto de los paises a modo de felicitacion de Navidad

Calendarios de adviento creados por los paises
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https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/1198284
https://www.ourboox.com/book-preview/967701/
https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/1198291

e Conocemos las tradiciones del resto de los paises

Objetivos: Conocer las tradiciones navidefias de los paises del proyecto
Desarrollo

Conocemos a través del TwinSpace las tradiciones del resto de los paises y hacemos varias
actividades en torno a ellas: murales, dibujos, disfraces, etc

Befana de la tradicion italiana que trae regalos a los nifios

15
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Rincén con las tradiciones navidefas de los paises del proyecto
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3. TRADICIONES Y FESTIVIDADES

Durante el segundo y tercer trimestre del curso nos hemos centrado en trabajar las
tradiciones y festividades de los paises socios, ya que es un tema que los alumnos viven de
cerca, qué les motiva y les ayuda a conformar esa identidad cultural que les hace sentir parte
de un grupo. Ademas, como destaca la Comision en su comunicacion, de 22 de julio de 2014,
titulada «Hacia un enfoque integrado del patrimonio cultural europeo», el patrimonio cultural
debe considerarse un recurso compartido y un bien comin que se debe legar a las generaciones
futuras. Por consiguiente, es responsabilidad también de la escuela darlo a conocer a los
alumnos

Como destaca la Comision en su comunicacion de 22 de julio de 2014, titulada “Hacia
un enfoque integrado del patrimonio cultural europeo” el patrimonio cultural debe
considerarse un recurso compartido y un bien comin que se debe legar a las
generaciones futuras.

Actividades

e Anuncios publicitarios sobre tradiciones y festividades
Objetivos:
o Conocer tradiciones y festividades de los paises del proyecto
o Valorar la publicidad como herramienta para dar a conocer el Patrimonio cultural
o Conocer los elementos que integran un anuncio publicitario
o Valorar las reacciones que produce en nosotros la publicidad

Desarrollo:
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e Cada pais selecciona anuncios donde aparezcan tradiciones y festividades de su pais

gue se suben al TwinSpace del proyecto (Plataforma eTwinning) donde pueden ser

visionados por el resto de socios

e Abordamos las siguientes preguntas:

o

o

o

¢, Qué se esta anunciando?

¢, Cual es su objetivo?

¢, Qué soportes publicitarios utiliza(television, radio, prensa, Internet, correo
tradicional y electronico, ferias, eventos, folletos, carteles...)

¢, Qué elementos intervienen en los anuncios publicitarios? Estrategias que utiliza:
colores, musica, personajes conocidos, slogan, ambiente que presenta.
Reacciones que provocan: pena, alegria, necesidad, rabia,etc.

Publico al que van dirigidos.

Como contribuyen a dar a conocer las tradiciones y las festividades de cada uno
de los paises

Anuncios sobre tradiciones seleccionados por los paises

e Conocemos nuestras festividades

Objetivos:
O

O

Conocer tradiciones y festividades de los paises del proyecto
Valorar la participacion en las festividades como miembros del grupo al que
pertenecemos

Desarrollo: Conocemos las tradiciones de nuestra localidad y trabajamos sobre ellas con
redacciones, dibujos, murales, carteles publicitarios, etc

18


https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/1250943
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Después, a través del TwinSpace conocemos las festividades del resto de los paises y

trabajamos también sobre ellas.
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LAS FALLAS

Una fiesta de la cultura Valenciana!

Del 15 al 19 marzo
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del Invierno.
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e Entrevista sobre nuestras tradiciones

Objetivos:
o Conocer las tradiciones y festividades de los paises del proyecto

o Trabajar la expresion oral en Inglés

Desarrollo: los alumnos realizan una entrevista a través de la cual tienen que explicar
tradiciones locales. Después, a través de eTwinning, escucharemos las entrevistas del resto de
paises

Entrevista realizada por el centro italiano

e Chat en Francés

Objetivos:

o Aumentar la motivacion de los alumnos en la participacion en el proyecto
o Trabajar la expresién oral en francés

Desarrollo: los alumnos que estudian el francés cOmo asignatura en sus centros hicieron una
videollamada para presentarse, hablar de sus aficiones, gustos, etc

23


https://www.youtube.com/watch?v=b4dV7ipURIc&feature=emb_logo&ab_channel=DoraRossi

ﬁ Erasmus+

LET'S INTRODUCE OURSELVES IN FRENCH
SPAIN AND ITALY

WHEN?

Next Thursday, 18th February, 2021 at 10,00
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4. ACTIVIDADES REALIZADAS DURANTE LA
MOVILIDAD VIRTUAL CON ALUMNOS. ITALIA

Para adaptarnos a la nueva situacién derivada de la pandemia, la movilidad con alumnos
que teniamos previsto realizar a Italia, se ha tenido que organizar de forma virtual. Durante la
misma se realizan actividades relacionadas con los temas que hemos estado trabajando
durante este segundo afo de proyecto. En ellas, el objetivo fue que los alumnos de todos los
paises pudieran conocerse, comunicarse y trabajar juntos de forma colaborativa en torno al
patrimonio cultural europeo

Actividades

e Presentacion oral sobre monumentos locales y su conservacion
Objetivos:
o Conocer monumentos locales de los centros socios
o Trabajar la competencia linglistica en Inglés

Desarrollo: los alumnos de cada centro seleccionan algunos monumentos de su localidad que
deben fotografiar. Después preparan una presentacion oral sobre los mismos. Durante la
movilidad virtual cada pais dispone de 10 minutos para exponer su presentacion al resto de los
SOCiosS.
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THE HISTORY OF THIS VINEYARD IS VERY
ANCIENT IT DATED BACK TO 1037

e Kahoot sobre monumentos
Objetivos:
o Conocer monumentos locales de los centros socios
o Fomentar la competencia linguistica en Inglés
o Fomentar el uso de las TICs
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Desarrollo: los alumnos de cada centro elaboran un cuestionario con la aplicacion Kahoot con
preguntas sobre la presentacion que han elaborado en la actividad anterior. Durante la movilidad
virtual, todos los centros realizan los cuestionarios elaborados por el resto de los paises de
forma sincroénica.

I R e « |

IN BRESCIA THERE IS A SMALL VINEYARD

A False

110 & kahoot.it Came PIN: 9967364

ekanocnare) 996 T364
Kahoot!

Toni tauraypelia Marta zlataylucia Anayoscar  Bubu
Mara y Samuel Dariuslulian Sanziana Andrei Annalisa Manent

Gabi Piova lauyisma juan GAB  Mattia  Mircea Cioranu

e Mapa digital de monumentos
Objetivos:
o Conocer monumentos locales de los centros socios
o Fomentar el uso de las TICs
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Desarrollo:todos los paises marcan en un mapa virtual los monumentos seleccionados

utilizando la aplicacion Google my maps. Al final todos podran consultar en el mapa los
monumentos de todos los paises

Enlace al mapa virtual
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Trigo
—

o Taller “Nuestros libros”

Objetivos:
o Conocer elementos del Patrimonio cultural de los paises del proyecto: libros
o Fomentar el uso de las TICs
o Fomentar el habito de leer
o Fomentar el trabajo colaborativo
o Trabajar la competencia linguistica en inglés
o Conocer los elementos que utiliza la publicidad

Desarrollo:todos los paises proponen y leen un libro que forme parte de su patrimonio cultural.
Durante la movilidad virtual los alumnos trabajan en equipos de 2 paises para elaborar carteles
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https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1_kejtz4XVlstR0YGFoEALWCxqUtoyWyA&ll=29.93193624930723%2C13.558909237500025&z=3

publicitarios que animen al publico a leer los libros seleccionados. Para trabajar de forma
sincronica se utilizan las herramientas Zoom (para presentar los resimenes de los libros y
decidir que se va a poner en cada cartel) y Drive (para elaborar el cartel)

Resumenes elaborados por el centro Rumano para explicar su libro

Ana Isabel Sans

s @ W

B Romanianbook ¥ B &
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by Ion Creanga

Trabajo colaborativo de uno de los equipos en Drive

29


https://www.youtube.com/watch?time_continue=36&v=LcrDYwecryA&feature=emb_logo&ab_channel=MariaTanase

Do you want to get into a fantastic land?

Follow this course dreams will come true

Tn your dreams all can be possible!

Carteles elaborados por algunos centros
e Book con los carteles elaborados por los socios

e Taller “Nuestros cuadros”
Objetivos:
o Conocer elementos del Patrimonio cultural de los paises del proyecto: cuadros
o Fomentar el uso de las TICs
o Favorecer el trabajo colaborativo
o Trabajar la competencia linguistica en inglés

Desarrollo:todos los paises proponen un cuadro que forme parte de su patrimonio cultural.
Durante la movilidad virtual los alumnos trabajan en equipos de 3 paises para inventar qué
historias se pueden esconder detras de los cuadros seleccionados. Para trabajar de forma
sincronica se utilizan las herramientas Zoom y Drive
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https://read.bookcreator.com/GaiGOSEiOEOIQBzOIygpOV28tj72/XrNoYxE4Rwij6OHBHwyS0A

© Zoom Reunién
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The theme of the painting is inspired by the Greek sea creature; the mermaid. Mermaids used to be a female being, with th
from the waist up and a fishtail from the waist down. According to the myth they sank the ships and created storms in the s
were deadly to anyone who heard it. Many sailors lost their lives because they were bewitched by the mermaids.

One of the mermaids was Thessaloniki, Alexander’s the Great stepsister, who wondered into the sea and whenever she saw
“Sailor, sailor, is King Alexander alive?”. If the sailor gave her a positive answer, she swam away happily. But if the answer wy
sank the ship, killed all its sailors, and createed a sea storm from her tears.

B
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e Taller “Bailamos”
Objetivos:
o Conocer elementos del Patrimonio cultural de los paises del proyecto: musica
o Fomentar el uso de las TICs
o Favorecer la motivacién de los alumnos

Desarrollo:todos los paises proponen una canciéon que forme parte de su patrimonio cultural.
Durante la movilidad virtual los alumnos los alumnos graban un video bailando esa cancion vy,
posteriormente, ensefian el resultado al resto de los paises
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© Zoom Reunién

Ana Isabel Sanc...

Baile del centro polaco
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https://www.youtube.com/watch?v=rzWVPaC1hR8&ab_channel=AleksandraRafflewska

5. GASTRONOMIA

El dltimo bloque de contenido trabajado en nuestro proyecto ha estado centrado en la

gastronomia.En la actualidad la gastronomia ejerce un papel como elemento integrador de un

sentimiento de identidad colectiva, que hace que un individuo se sienta perteneciente a una

comunidad y que genere una serie de valores culturales compartidos. La gastronomia de un

pais es considerada como un patrimonio cultural inmaterial que debe ser documentado,

experimentado y salvaguardado, de ahi la importancia de incluirlo como contenido en los

centros escolares. Tal es su importancia dentro del Patrimonio Cultural que la Unesco incluye

cada afio tradiciones y preparaciones gastronémicas en la Lista Representativa del Patrimonio

Cultural Inmaterial de la Humanidad.

La gastronomia de un pais es considerada como un patrimonio cultural inmaterial
gue debe ser documentado, experimentado y salvaguardado, de ahi laimportancia
de incluirlo como contenido en los centros escolares

Actividades

e Anuncios publicitarios sobre gastronomia

Objetivos:
O
O
O

O

Desarrollo:

Conocer tradiciones y la gastronomia de los paises del proyecto

Valorar la publicidad como herramienta para dar a conocer el Patrimonio cultural
Conocer los elementos que integran un anuncio publicitario

Valorar las reacciones que produce en nosotros la publicidad
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e Cada pais selecciona anuncios donde aparezcan elementos gastronémicos de su pais
gue se suben al TwinSpace del proyecto (Plataforma eTwinning) donde pueden ser
visionados por el resto de socios

e Abordamos las siguientes preguntas:

o ¢Qué se esta anunciando?

o ¢ Cual es su objetivo?

o ¢Qué soportes publicitarios utiliza(televisién, radio, prensa, Internet, correo
tradicional y electronico, ferias, eventos, folletos, carteles...)

o ¢Qué elementos intervienen en los anuncios publicitarios? Estrategias que utiliza:
colores, musica, personajes conocidos, slogan, ambiente que presenta.

o Reacciones que provocan: pena, alegria, necesidad, rabia,etc.

o Pdblico al que van dirigidos.

o Como contribuyen a dar a conocer la gastronomia de cada uno de los paises

Anuncios sobre gastronomia seleccionados por los paises

e Presentaciones sobre productos tipicos del pais
Objetivos:
o Conocer la gastronomia de los paises del proyecto
o Trabajar la competencia linguistica en Inglés
o Favorecer el uso de las TIC

o Valorar laimportancia de la gastronomia dentro del Patrimonio Cultural de un pais
Desarrollo:los alumnos seleccionan los productos tipicos del pais y preparan una presentacion

gue expondran durante la movilidad virtual
Presentacion de productos del centro italiano
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https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/1550758
https://padlet.com/gabricominotti/tbreeazz0517ii7s

ORANGE

They are a typical fruit from Sicily

TROPEA'S ONION

! This is a typical red onion from the Calabria

SilesianDumplings

Silesian dumplings are on the List of traditional
products of the Lower and Upper Silesia (South
West Poland). They can be prepared in many
different ways and with many additions. You can
make them sweet, but you can also, serve them
for dinner with some sauce. Silesian dumplings
are prepared from boiled potatoes combined
with potato flour and salt. Then they are cooked
for two to three minutes.

e Mapa virtual de productos tipicos
Objetivos:

o Conocer la gastronomia de los paises del proyecto
o Trabajar la competencia linguistica en Inglés
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o

Favorecer el uso de las TIC

o Trabajar de forma colaborativa
o Valorar laimportancia de la gastronomia dentro del Patrimonio Cultural de un pais

Desarrollo: los alumnos incluirdn en una mapa virtual creado con Google My Maps los

productos incluidos en sus presentaciones, de forma que el mapa mostrara los productos de

todos los paises del proyecto

e [Intercambio de recetas

Objetivos:
©)
O
O
O

o

Desarrollo:

Conocer la gastronomia de los paises del proyecto

Trabajar la competencia linguistica en Inglés

Favorecer el uso de las TIC

Trabajar de forma colaborativa

Valorar la importancia de la gastronomia dentro del Patrimonio Cultural de un pais

e (Cada centro selecciona una receta tipica de su pais y la sube al TwinSpace. Los

alumnos de otro pais deben elaborar la receta propuesta y grabar un video de la

elaboraciéon. Se trabajara en equipos de 2 paises, de forma que cada centro debera

proponer una receta de su pais y elaborar la receta propuesta por otro.

e Los videos elaborados se proyectaran durante la siguiente movilidad con alumnos
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Croatian fritters

I

INGREDIENTS

1egg
-180 ml of liquid
yogurt
-2 tablespoons of
sugar
-1 vanilla sugar
-1 teaspoon of rum
-a pinch of salt
-200 g of smooth
flour
-half of a baking
powder sachet
-lemon zest or
some cinnamon

Preparation
1. Whisk the egg, add yogurt,
sugar, rum and salt. Add fiour
and baking powder. Mix
everything together, The dough
should be thick.

2. Heat up the oil in a deeper
pot. There should be enough ol
that the fritters can swim in .
Once you have heated up the oil,
reduce the heat to low. If you fry
the fritters with high heat, they
will not swell
3. Take some dough with a
spoon and put it in the oil,

4. Once they are fried enough on
one side, they usually turn over
on the other side, if not, just
touch them with a fork and they
vill turn.

5. Fry them over medium heat
for a few minutes until they take
on a golden-brown color. Finally,
sprinkle them with sugar or
topping as desired

Ingredients

5 gr fresh yeast or 10gr sachet dried

V2 tsp sugar

500 gr Italian '00 flour, plus extra for dusting
1 tbsp olive oil, plus extra for greasing

3 x 125 balls mozzarella, tom

fresh basil, to serve

For the tomato sauce
3 thsp olive oil
2 x 400g cans good-quality Italian chopped tomatoes

Method
STEP 1

Mix together the yeast and sugar with 250ml warm water and leave to sit for 10 mins. Place the flour in a big
bowl. pour in the yeast mixture and mix, then knead with oiled hands in the bowl for 5-10 mins.

e STEP2

Put in a well-oiled bowl, cover with a cloth and place somewhere warm to double in size — about 2% hrs.

* STEP3

Once your dough has doubled in size, slap it down on a lightly floured surface and knead for 4 mins until soft
but not too elastic. Divide into 4 pieces, roll into balls and leave to rest for 10 mins. Heat oven to the highest
temperature possible (220C fan).

+ STEP4

With a well-floured rolling pin, roll out each ball. Oil or dust with flour the oven sheet, then carefully transfer
the dough base onto it. Spread over some of the tomato sauce and any toppings you desire.

* STEPS

Cook for between 5-10 mins depending on your oven temp, then add until the mozzarella cheese.
Cook for other 10 minutes. Scatter with basil.

Our traditional recipes

Elaboramos un libro digital con las recetas tradicionales de todos los paises

OUR TRADITIONAL
RECIPES
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https://read.bookcreator.com/OoAMq6MyK0UhYMESRSB5fjTG0Nv1/TzBaHyGuQDW_tcDHIMmxew

e /;Por qué visitar mi pais?

Objetivos:

o Conocer las caracteristicas de los paises del proyecto

o Trabajar la competencia linguistica en Inglés

o Favorecer el uso delas TIC

o Trabajar de forma colaborativa

o Valorar la importancia de la publicidad para dar a conocer dentro el Patrimonio

Cultural de un pais

Desarrollo: los alumnos preparan una presentacion que enumere las razones por las que los
alumnos del resto de centros deberian visitar su pais.
Durante la movilidad cada pais expondra su presentacion y, por equipos de 2 paises, deberan
elaborar carteles publicitarios que animen a visitarlos de forma conjunta, como si se tratara de
un tour turistico.

-~
+ Thought to be the centre of the
Weérth.

* "The site was sacred to the
ancien’ came here to
worship Apollo (god of light,

prophed), music, and healing)
and to ask advice from the
\nvthical Quacre™
g 4w .
*+ Thereyou can'see ruins of
nu ;z)us templeS,a theater,
and stadiumydating from"
between the 8th century'and
the 2nd century AD.‘
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6. DIA DEL LIBRO

e Elaboracién de Booktrailers
Objetivos:

o Trabajar la competencia linglistica en Inglés

o Favorecer el uso delas TIC

o Fomentar la lectura de libros de autores nacionales

o Favorecer el desarrollo de nuevas metodologias de aprendizaje

Desarrollo

Con motivo del Dia del libro que se celebra el 23 de abril, durante todo este mes cada pais
selecciond un libro de un autor nacional que los alumnos tuvieron que leer. Posteriormente,
elaboraron un Booktrailer, segun la metodologia que se trabaj6 en el evento de formacién virtual
gue giraba en torno a las Nuevas metodologias de ensefianza, en el que participaron docentes
de todos los centros socios durante el mes de noviembre.

Una vez elaborados, su estreno se produjo de forma simultdnea en todos los paises a través
de una videoconferencia
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Erasmus+

PINOCCHIO = d
LBAR
ol T P vt

by Joslo Secnid
e

ALy

FTALIAN STUDENTS CREATED BOOKTRAILERS ON THE BOOKS THEY HAVE
READ DURING THIS SCHC

KTRAILER 1

Participantes (22)
Ana lsabel Sinc

Theyweresfinestogethieribltitheinplaneriwasismall
and'deserted

BOOKTRAILERS PREMIERE

Do gou wan to gel into a fandastic land?
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/.ACTIVIDADES REALIZADAS DURANTE LA
MOVILIDAD VIRTUAL CON ALUMNOS. ESPANA

Esta segunda y ultima movilidad con alumnos se ha realizado también de forma virtual.
Al igual que en la movilidad anterior, el objetivo de las actividades llevadas a cabo es que los
alumnos trabajasen de forma colaborativa en torno al patrimonio cultural europeo.

Actividades

e Presentacion oral sobre productos gastrondmicos de cada pais
Objetivos:
o Conocer los productos gastrondmicos de los centros socios
o Trabajar la competencia linglistica en Inglés

Desarrollo: los alumnos de cada centro seleccionan algunos productos tipicos de su pais y
preparan una presentacion oral/video sobre los mismos que exponen durante la movilidad
virtual.
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ERASMUS 2019-1-ES01-KA229-065445_3

AD-DICTED TO EDUCATION

ROMANIAN TYPICAL PRODUCTS

W O typeheretosearch o € "m0 0 & 0_!_

Chat

De Christina-Nelly a Todos:

not yetgive ue 2 more
minutes

De ALESSANDRA TEDESCHI a Todo!
well done Croatia
mi para Todos:
Great job Croatiall
De ALESSANDRA TEDESCHI a Todo
great job Greece
Luis 2. a Todos:
Delicious!l
De CARLOS MORENO a Todo:
We can't hear you Poland
De ALESSANDRA TEDESCHI a Todos

excellent presentation Poland

e Kahoot sobre productos tipicos
Objetivos:
o Conocer las gastronomia de los paises socios
o Fomentar la competencia linglistica en Inglés
o Fomentar el uso de las TICs
o Favorecer el trabajo cooperativo

Desarrollo: entre todos los alumnos de los diferentes centros elaboran un cuestionario con la

aplicacion Kahoot con preguntas sobre las presentaciones que han elaborado en la actividad

anterior. Durante la movilidad virtual, todos los centros realizan el cuestionario de forma

sincronica.
Kahoot sobre productos tipicos
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https://create.kahoot.it/share/erasmus-typical-products/9c22ebdd-405b-4059-8985-f6fd68f49060

anchez Peldez (Vo) 0
@ CARLOS MO... (Anfitrién) @8 © § O
70 AHMOTIKO MYPIOY Az
m Adi llie Adrian 2011 K

ALESSANDRA TEDESCHI P =]
Invitar Reactivar mi audio

v Chat

De CARLOS MORENO a Todos:

https://youtu.be/HsYQEApfgr

@ At Christmas
De Luis Z. a Todos:

Good work for everyonel!
W At St. Valentine s
s odos

& kahoot.it PIN de juego: 695821

e Mapa digital de productos tipicos
Objetivos:
o Conocer la gastronomia de los paises socios
o Fomentar el uso de las TICs

Desarrollo:todos los paises marcan en un mapa virtual los productos seleccionados utilizando
la aplicacion Google my maps. Al final todos podran consultar en el mapa los productos de todos
los paises

Mapa digital de productos tipicos.

e Taller “Nuestras recetas”
Objetivos:
o Conocer elementos del Patrimonio cultural de los paises del proyecto: recetas
o Fomentar el trabajo colaborativo
o Trabajar la competencia linguistica en inglés
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https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1_kejtz4XVlstR0YGFoEALWCxqUtoyWyA&ll=18.22086277883325%2C13.558909237500025&z=3

Desarrollo:cada centro habra grabado previamente un video elaborando una receta de otro
pais. Durante la movilidad virtual los alumnos trabajan en equipos de 2 paises para mostrar los
videos y comentar después las dificultades que han encontrado en su elaboracion. Para trabajar
de forma sincronica se utiliza la herramienta Zoom.

© Zoom Reunién

= (T

ST
Dumitru Simona ~ Maria Tanase '«

fead from Sps

ROMANIA We prepared gazpacho

26) WANIFA
Scoala Ecaterina‘lieodoroiu

Braila
GAZPACHO=Spanish 'soup

e o
ROMANIA We prepared GAZPACHO
5 vizionari + 18 mai 2021 e §lo & TRIMITE =i SALVEAZA ...

| Elena Gheorghe - Lufiina |
Official Video
ELENA 7

PSS/t youtue.Com WA Iv=0HGRCHAS WY R S
M O Type here to search oH € = =0 0 6 0B A BB g B A g

ROS 5/20/2021
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3 X

Participantes (16)

Ana Isabel Sanchez Peldez (o) & O

@ CARLOS MO... (Anfitrion) @ © § 0

De Pablo a Todos:

e Taller: elaboracion de carteles publicitarios
Objetivos:
o Conocer elementos del Patrimonio cultural de los paises del proyecto
o Fomentar el uso de las TICs
o Favorecer el trabajo colaborativo
o Trabajar la competencia linguistica en inglés
o Conocer los elementos de la publicidad

Desarrollo:todos los paises han elaborado previamente una presentacion explicando por qué
deberiamos ir a visitar su pais. Durante la movilidad virtual los alumnos trabajan en equipos de
2 paises para mostrar su presentacion y elaborar de manera colaborativa un cartel publicitario
gue anime a hacer un tour por los 2 paises que conforman el equipo.

Una vez finalizado el cartel, cada equipo debera presentarlo al resto y se hara una votacion a
través de Mentimeter para ver cual es el tour mas popular. Para trabajar de forma sincrénica
se utilizan las herramientas Zoom y Drive.
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|\'ISIT TWO OF THE MOST HOSPITABLE COUNTRIES: SPAIN
AND GREECE!

TRY OUR AND THE BEAUTIFUL BEACHES.....
COME TO UNFORGETTABLE -
CROATIA AND IT- HOLIDAYS
ALY HOT WEATHER SUNNY DAYS
TWO COUNTRIES

ONE FRIENDSHIP

-/

E SPANISH AND GREECE SONG
BEAUTIFUL NATURE
4 A RARRIFRNPRRNG R0
Romania- wh' cautiful country! A
ALL TOGETHER) ’ l  ALLTOGETHER)
|
-a country with the BLACK SEA
- county with wondertl DANUBEDELTA V1St Poland:
-a country with green FORESTS . dt :
-2 county Wit pcuresque MONASTERES and | o hemountans
authentic customs + canoeinrivers
-a country with picturesque landscapes and a + explore the untouched nature
rich spiritual people . ;islitd:leolddﬁumdlumtheﬂdlhislon'of
olan
+ meet interesting people and their culture
+ tryour cuisine
+ walkin the forests

+ seethe wildnature

https:/lyoutu.be/V8C8goL r40w
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8. PROPUESTA DE ACTIVIDADES PARA TODO EL
CENTRO

Los proyectos Erasmus+ son una inmejorable oportunidad para implicar a toda la
comunidad educativa. Proponemos a continuacion algunas actividades que hemos desarrollado
durante este segundo afio, que fomentan los valores del proyecto y en las que han participado
alumnado de Infantil y Primaria, asi como las familias y otras entidades como el Ayuntamiento
y el conservatorio de musica de la localidad.

Actividades

e Conocer los paises socios y Sus monumentos

Desde el ciclo de Infantil hemos estado trabajando durante el primer trimestre un proyecto que
nos ha permitido saber mas sobre los paises socios, sus monumentos y sus tradiciones

navidefas: ‘Viajamos por Europa’. Aqui podéis encontrar toda la informacion del proyecto

Primero comenzamos situando los paises del proyecto en el mapa de Europa y aprendiendo el
nombre de sus capitales.
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http://infantilelsanto.blogspot.com/2020/12/viajamos-por-europa.html

Después trabajamos sus banderas a través de diferentes técnicas: colorear, puntear, rayar,
recortar, etc.

RUMANI 50
P00 g dul cokar 0 te Sendens 4 cada targs

Finalmente, trabajamos un monumento representativo de cada pais:
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e Vemos su imagen, aprendemos su nombre, el material del que estd hecho, como se

conserva, para que se utilizaba, etc

Trabajamos una representacion del monumento a través de diferentes técnicas: colorear,
hacemos un puzzle, lo hacemos con plastilina, hacemos un mural colaborativo, etc

e Exposicion de monumentos

Objetivos:
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____________________________________________________________________________________________________________________________________________|
o Conocer los monumentos de los paises del proyecto
o Implicar a la comunidad educativa

Publico: Infantil y Primaria

Desarrollo de la actividad:

Pedimos colaboracién de las familias para que construyeran en casa maquetas de los
monumentos que habiamos trabajado. Asi, organizamos una exposicion en el centro que mas
tarde, gracias a la colaboracion del Ayuntamiento, se pudo llevar al Museo Formma y abrir al
publico en general.

ERASMUS+

AD-DICTED TO EDUCATION!

CONOCIENDO NUESTRO
PATRIMONIO

Exposicion de trabajos
Museo Formma
Calle San Antonio, en el casco antiguo.

La exposicion muestra los trabajos
realizados por las familias del CEIP El Santo
para dar a conocer el Patrimonio Cultural
Europeo de los paises socios del proyecto

Erasmus+.
HASTA EL 10 DE ENERO DE 2021
JUEVES A DOMINGO
10:30 A 13:30 H. Y DE 16:00 A 19:00 H.
MUSEO FORMMA

“Nuestro patrimonio: donde el pasado se encuentra con el futuro” i

Comision Europea Cofinanciadoporel =2
» C— m NEr
E N

dela Union Europea o s 1 ancha

HTTPS://WWW.CEIPELSANTO.COM/PLANES-Y-
PROYECTOS/PROYECTOS-ERASMUS
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e Belén multicultural

Objetivo: Conocer personajes y aspectos culturales de los distintos paises socios.

Pablico: Infantil y Primaria

Desarrollo de la actividad: durante el primer afio del proyecto los alumnos, en el area de
Artistica, elaboraron personajes de los paises socios. También colaboraron las familias. Con
todos las figuras se monto el Belén. Este segundo afio, se han aprovechado esas mismas
figuras y, ademas, se han incorporado al Belén, algunos de los monumentos elaborados
también por los alumnos y sus familias
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unw, i Jronlorad, wed

e Carnaval Erasmus
Objetivo:

e Conocer aspectos culturales de los distintos paises socios.

e Favorecer la implicacion de las familias
Publico: Infantil y Primaria
Desarrollo de la actividad: durante el mes de diciembre se celebra el carnaval en nuestra
localidad. Este curso se ha propuesto a nivel de centro que los disfraces tuvieran relacion con
el Patrimonio cultural de los paises del proyecto: banderas, personajes famosos, cuadros,
gastronomia, libros, etc
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e Juegos tradicionales

Objetivos: Conocer los juegos tradicionales de los paises del proyecto como parte de nuestro
Patrimonio Cultural

Publico: Infantil

Desarrollo de la actividad: hemos aprendido en clase y luego practicado en las clases de
psicomotricidad y en los recreos, juegos tradicionales de nuestro pais y del resto de los paises
del proyecto. Aqui podéis encontrar toda la informacion del proyecto Juegos tradicionales

Juegos de Espafia como la Rayuela, la Comba, la Zapatilla por detras y Raton que te pilla el
gato.
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http://infantilelsanto.blogspot.com/2021/02/juegos-tradicionales-en-europa.html

RATON i
EL Gat

56



Juegos de Croacia, como Dia y noche

Juegos de Rumania, como El Pato y los cazadores
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e Celebramos el dia de la nifiay la mujer en la ciencia: dia 11 de febrero

Objetivo:

e Recordar la importancia de la ciencia

e Reivindicar la importancia y la necesidad de que nifias y mujeres se acerquen a

ella

Publico: Infantil
Desarrollo: Recordamos la importancia de la ciencia que se pone especialmente de manifiesto
en estos tiempos de pandemia que estamos viviendo, ya que gracias a ella tenemos vacunas.
Hacemos hincapié en las dificultades que histéricamente han tenido las mujeres para poder
dedicarse a ella, conociendo algunas historia como la de Marie Curie M o Margarita Salas.
También, trabajamos el tema de los estereotipos a través de cuentos como _"Pirueta y
Garabato".
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https://www.youtube.com/watch?v=oXNFH8G8XOo&ab_channel=Clan
https://www.youtube.com/watch?v=p_vhMhUIWNA&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=p_vhMhUIWNA&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=p_vhMhUIWNA&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=p_vhMhUIWNA&feature=youtu.be

Finalmente, hacemos todos juntos el baile de la cancibn Depende de los 2

CIONAL DE (4 Myygp »
R CENCIA ",
& awpene esRa o,

4
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https://www.youtube.com/watch?v=F4UsS1kBa18&ab_channel=Carlos%C3%81lvarezLanzarote
https://www.youtube.com/watch?v=F4UsS1kBa18&ab_channel=Carlos%C3%81lvarezLanzarote

e Nuestras tradiciones

Objetivo:
e Conocer las tradiciones y festividades de nuestra localidad

Publico: Infantil
Desarrollo: en Educacién Infantil hemos desarrollado distintas actividades para conocer las
tradiciones y festividades de nuestra localidad: San Anton, San Sebastian y San Isidro . Algunas
de las actividades realizadas son:
Vemos videos y recordamos en qué consiste la celebracién, hacemos trabajos y murales,
comemos los productos tipicos, nos vestimos con el traje caracteristico y aprendemos a bailar
la jota. Aqui podéis encontrar toda la informacion sobre el Proyecto de las tradiciones
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http://infantilelsanto.blogspot.com/2021/02/nuestras-tradiciones.html

e Diadel libro
Objetivo:
e Fomentar la lectura de autores nacionales
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Publico: Infantil y Primaria
Desarrollo: en Educacion Infantil durante el mes de abril hemos desarrollado un proyecto en
torno a libros de un autor de nuestra zona, Roberto Aliaga. Algunas de las actividades realizadas
son:

Leemos los libros, vemos los personajes, los dibujamos, nos disfrazamos, aprendemos quién
es el autor, hacemos marcapéginas, etc.

También hacemos una videoconferencia con el autor en la que los nifios le plantean una serie
de preguntas sobre su trabajo y sus libros. Esta actividad se ha realizado también en primaria
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Aqui podéis encontrar toda la informacion del proyecto Proyecto Dia del libro

e Relacion con el Plan de lectura. Seleccion de lecturas relacionadas con el tema del

proyecto:

Trabajo sobre el Dia del libro:

o Aliaga, Roberto "Curso intensivo para hacerse rico”, Edebé
o Aliaga Roberto “Superhéroes”. Anaya
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http://infantilelsanto.blogspot.com/2021/04/proyecto-dia-de-libro-23-abril-2021.html

o Aliaga Roberto, “Cuando trabajé en el circo”. Coleccion Te cuento un
secreto. Anaya

lgualdad de género

o Lazaro, Carmen. "Pirueta y Garabato".

o Brenman,llan. "Las princesas también se tiran pedos", Algar.

o Jiménez Canizales, Harold. “Guapa” Apila Ediciones / Jiménez Canizales, Harold.
“Pretty”

o Turin, Adela “Rosa Caramelo” Kalandraka / Turin, Adela_“Candy pink”
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https://www.youtube.com/watch?v=p_vhMhUIWNA&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=p_vhMhUIWNA&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=p_vhMhUIWNA&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=p_vhMhUIWNA&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=C1Bm7PJsE-4
https://www.youtube.com/watch?v=C1Bm7PJsE-4
https://www.youtube.com/watch?v=C1Bm7PJsE-4
https://www.youtube.com/watch?v=C1Bm7PJsE-4
https://www.youtube.com/watch?v=WeI71DQz7jI
https://www.youtube.com/watch?v=WeI71DQz7jI
https://www.youtube.com/watch?v=WeI71DQz7jI
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Esta guia es el resultado del trabajo de nuestro segundo afio de proyecto Erasmus+
KA229 y pretende mostrar el trabajo realizado en torno al valor educativo del
Patrimonio Europeo y de la publicidad.

Conocer nuestra cultura y patrimonio desde su origen ayuda a nuestros alumnos y
alumnas acomprender el conjunto de valores, tradiciones, simbolos y creencias que
formaron parte de ella entonces, y que fueron evolucionando y transformandose en
otros, con los que conviven en la actualidad.

El conocimiento del patrimonio histérico, cultural y artistico de Europa, tanto material
como inmaterial, resulta fundamental para que refuercen el sentimiento de
pertenencia a un espacio europeo comun. Asi mismo, dicho conocimiento ayudara a
promover en nuestros alumnos y alumnas valores como latolerancia, la solidaridad y
el respeto hacia las diferentes expresiones culturales y artisticas existentes.

Esta obra esta bajo una licencia de Creative Commons Reconocimiento-

NoComercial 4.0 Internacional.
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