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0.WPROWADZENIE

Jak wskazalismy w pierwszej czesci tego przewodnika, ,Wartos¢ edukacyjna reklamy
w klasie: rozwijanie krytycznego myslenia i promowanie pozytywnych wartosci”, reklama ma
ogromny wplyw na dzieci, poniewaz wptywa na ich postawy i zachowania oraz dodatkowo
sprzedaje im produkt, styl zycia, postawy i wartosci, ktére czesto nie sg najwiasciwsze.
Reklama jest czescig ich zycia i rozrywki. Z tego powodu konieczne jest rozwijanie zdolnosci
krytycznej dla komunikatéw, ktére otrzymujg z réznych mediow, tak aby byli Swiadomi

konsekwencji konsumowania tresci komercyjnych.

Ponadto Rada Europy wskazuje, ze dziedzictwo kulturowe ma wielkg wartos¢ dla
spoteczenstwa europejskiego z kulturowego, srodowiskowego, spotecznego i gospodarczego
punktu widzenia. Zrbwnowazone zarzgdzanie jest zatem strategicznym wyborem na XXI wiek.
Podkresla rowniez znaczenie promowania wymiany i uznania dziedzictwa kulturowego Europy,
podnoszenia $wiadomosci wspdlnej historii i wartoSci oraz wzmacniania poczucia
przynaleznosci do wspolnego obszaru europejskiego. Aby osiggnac te cele, rok 2018 zostat

ogtoszony ,Europejskim Rokiem Dziedzictwa Kulturowego”.

Dziedzictwo kulturowe ma wielkg wartos¢ dla spoteczenstwa europejskiego z
kulturowego, srodowiskowego, spotecznego i gospodarczego punktu widzenia.

Zrownowazone zarzadzanie jest zatem strategicznym wyborem na XXl wiek.




Ten projekt Erasmus+ KA2 ,AD-DICTED TO EDUCATION!”, ktéry opracowalismy
wspolnie z 5 innymi osrodkami w Polsce, Grecji, Chorwacji, Rumunii i we Wtoszech, skupia sie
na tym, jak mozemy promowacC kompetencje miedzykulturowe, wigczenie spoteczne,
niedyskryminacje, rozwdj krytycznego myslenia i wartosci takie jak tolerancja i rownos¢ pici,
wszystko z reklamg jako motywujgcg osig. W tym drugim roku skupia sie réwniez na
edukacyjnej wartosci dziedzictwa europejskiego, zaangazowaniu w wielojezycznos¢ i rozwoj

umiejetnosci cyfrowych.
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Projekt jest rozwijany przez dwa lata szkolne poprzez rézne dziatania: warsztaty,
refleksje, prezentacje ustne, wyszukiwanie informacji, oglagdanie reklam, wizyty miedzy
osrodkami partnerskimi, szkolenia, wykorzystanie narzedzi cyfrowych... ktére w tym drugim
roku musiaty zosta¢ dostosowane do nowej sytuacji stworzonej przez pandemie i ostatecznie

zostaty przeprowadzone wirtualnie.

Ta druga czes$¢ przewodnika ,Warto$¢ edukacyjna reklamy w klasie: poznawanie
dziedzictwa kulturowego Europy” obejmuje dziatania prowadzone w drugim roku projektu,
gtéwnie z uczniami w wieku od 11 do 13 lat. Wyjasnia, w jaki sposéb swiadomos¢, uznanie i
ochrona promuje dziedzictwo kulturowe krajow partnerskich przy uzyciu réznych narzedzi, w

szczegolnosci reklamy.




PROMOCJA |
DZIEDZICTWO
KULTUROWE

1.semestr Zabytki i tradycje
bozonarodzeniowe
2.semestr Uroczystosci i tradycje

3.semestr

Gastronomia




1. NASZE ZABYTKI

RozpoczeliSmy drugi rok naszego projektu skupiajgc sie na poznawaniu i docenianiu
zabytkow krajow partnerskich oraz promowaniu ich ochrony poprzez r6zne narzedzia,
takie jak reklama. W tym celu wykonujemy nastepujgce czynnosci:
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Nasz kacik projektowy w jednym z naszych budynkoéw, w ktérym pojawia sig czes¢ wykonanych pomnikéw.




Zajecia

e Zabytki w reklamach:

Cele:
o Poznanie zabytkow krajéw projektu.
o Docenianie reklamy jako narzedzia upowszechniania dziedzictwa kulturowego.
o Poznanie elementéw sktadajgcych sie na reklame.
o Ocenienie reakcji, jakie wywotuje w nas reklama.

Rozwdj dziatan:
e Kazdy kraj wybiera ogtoszenia z zabytkami ze swojego kraju, ktére sg umieszczane na
Twinspace projektu (platforma eTwinning) i mogg by¢ oglgdane przez innych partneréw.
e Odpowiadamy na nastepujgce pytania:
o Co jest ogtaszane?
o Jaki jest cel?
o Z jakich medidw reklamowych korzystasz (telewizja, radio, prasa, Internet,
poczta tradycyjna i elektroniczna, targi, imprezy, broszury, plakaty...)?
o Jakie elementy sktadajg sie na reklamy? Stosowane strategie: kolory, muzyka,
znajome postacie, slogan, atmosfera, ktérg prezentuje.
o Reakcje, ktore powodujg: smutek, radosc¢, potrzeba, ztos¢ itp....
o Grupa docelowa.

Reklamy wybrane przez kraje




e Wirtualne puzzle o zabytkach

Cele:
o Poznanie zabytkow krajéw projektu.
o Rozwijanie e-umiejetnosci
o Zachecanie do pracy zespotowej
Rozwdj dziatan:
o Praca w grupie, aby wybra¢ pomniki, z ktérych bedg uktadane puzzle.

o Po wybraniu wykonanie nad nimi pracy: gdzie sie znajdujg, wiek, stan
zachowania, w jaki sposob sg obecnie uzywane, co mozna zrobié, aby
poprawic ich konserwacje itp..

Aplikacja Jigsaw Planet jest wykorzystywana do tworzenia cyfrowych tamigtowek z
wybranymi pomnikami i udostepniana partnerom za posrednictwem eTwinningu. Dlatego
kazdy kraj powinien sprawic, aby inni czegos$ sie o nich nauczyli.




Wioskie puzzle z zabytkiem

Dzieci tworzgce puzzle z zabytkami

Puzzle wykonane przez kraje




o Kolaz w kazdym z osrodkow z wykonanymi wszystkimi zabytkami.

Cele:
o Poprawienie wykorzystania narzedzi ICT.
o Poznanie zabytkéw krajéw projektu.

Rozwdj dziatan:

Rozwigzywanie zagadek wszystkich krajéw projektu i dowiedzenie sie czego$ o nich.
Nastepnie wyeksponowanie ich na fototapecie, ktéry moze by¢ fizyczny lub cyfrowy za pomocg
aplikacji Padlet.
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Murale opracowane przez dwa osrodki naszego projektu

e Ekspozycja zabytkow

Cele:
o Poznanie zabytkow krajow projektu.
o Rozwdj kreatywnosci.

o Zachecanie do zaangazowania spotecznosci szkolne;.

Rozwdj dziatan:
Uczniowie i ich rodziny sg proszeni o wykonanie modeli zabytkow, a w szkotach projektu
organizowane sg wystawy, ktére mogg by¢ fizyczne lub wirtualne.
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.= OUR MONUMENTS EXHIBITION

ITALIA

Columna lui Traian Trajan's Column
. este un monument an ancient
| antic din Roma monument in Rome

construit din ordinul builtby order of

 impdratului Traian, Emperor Trajan, to

~ pentru area morate his
victoriei sale in Dacia, victory in Dacia,
care s-a pdstrat pand which has been
n zilele noastre. preserved to this
Monumentul la Roma. day. The monument
Columnaare o indlfime is in Rome. The
de aproximativ 40 de column is about 40
metri. meters high.

Rumunska wystawa online

Video Wystawa Chorwacji

Hiszpanska wystawa - video:

Edukacja przedszkolna

Szkota Podstawowa
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https://vimeo.com/479329285
https://www.youtube.com/watch?v=UDKfVJoV-Es&feature=youtu.be&ab_channel=CarlosMORENOMONREAL

Idealy, zasady i wartosci zakorzenione w dziedzictwie kulturowym Europy
stanowig wspodlne zrédto pamieci, zrozumienia, tozsamosci, dialogu, spojnosci i

kreatywnosci dla Europy (Rada Europy).
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2. TRADYCJE BOZONARODZENIOWE

Nastepnie skupiliSmy sie na poznaniu swigtecznych tradyc;ji krajéw projektu, bo sg one

rowniez wazng czescig dziedzictwa kulturowego i bardzo motywujg uczniow, poniewaz biorg

w nich czynny udziat.

Zajecia

o Reklamy o tradycjach bozonarodzeniowych.

Cele:

Poznanie tradycji bozonarodzeniowych krajow projektu.

Docenianie reklamy jako narzedzia upowszechniania dziedzictwa kulturowego.
Poznanie elementéw sktadajgcych sie na reklame.

Ocena reakcji, jakie wywotuje w nas reklama.

Rozwdj dziatan:

e Kazdy kraj wybiera reklamy z tradycjami bozonarodzeniowymi ze swojego kraju, ktore

sg przesytane do projektu Twinspace (Platforma eTwinning), gdzie mogg je oglgdac inni

partnerzy.

e Odpowiadamy na nastepujgce pytania:

o

o

o

Co jest ogtaszane?

Jaki jest cel??

Jakich nosniki reklamowe sg uzyte? (TV, radio, prasa, Internet, poczta tradycyjna
i elektroniczna, targi, eventy, foldery, plakaty...)

Jakie elementy sktadajg sie na reklamy? Stosowane strategie: kolory, muzyka,
znajome postacie, slogan, atmosfera, ktérg prezentuje.

Reakcje wywotujgce: smutek, rados¢, potrzeba, ztos¢, itd...

Grupa docelowa?

Jak te reklamy pomagajg rozpowszechnia¢ tradycje kazdego kraju?

14



Reklamy wybrane przez kraje

e Film o tradycjach boznonarodzeniowych

Cele:
o Poznanie tradycji bozonarodzeniowych krajéw projektu.
o Praca nad znajomoscig jezyka angielskiego.

Rozwdj dziatan:

Tworzone sg filmy, w ktérych uczniowie opowiadajg o niektorych tradycjach
bozonarodzeniowych swoich krajéw. Nastepnie sg przesytane na platforme Etwinning, aby
mogty by¢ przegladane przez pozostate kraje. Tutaj mozemy zobaczy¢ e-book stworzony
przez wtoskie centrum o ich tradycjach.

Tradycje bozonarodzeniowe z Wtoch

e Adwentowe kalendarze

Cele:

o Promowanie wykorzystania ICT

o Poznanie i wzigcie udziatu w sSwigtecznych tradycjach krajow projektu.
Rozwdj dziatan:

Kalendarze adwentowe zwigzane z opracowanymi zabytkami i tradycjami sg sporzgdzane i
wysytane do pozostatych krajow jako zyczenia bozonarodzeniowe.

Adwentowe kalendarze stworzone przez kraje

15


https://www.ourboox.com/book-preview/967701/
https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/1198291

e Poznanie tradycji innych krajow

Cele: Poznanie tradycji bozonarodzeniowych krajow projektu.

Rozwdj dzialan: Poprzez Twinspace poznajemy tradycje innych krajow i wykonujemy wokot
nich rozne czynnosci: murale, rysunki, kostiumy itp....

Befana z witoskiej tradyciji, ktora przynosi dzieciom prezenty

16
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Kacik z bozonarodzeniowymi tradycjami krajéw projektu
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3. TRADYCJE | SWIETA

Podczas drugiego i trzeciego semestru kursu skupiliSmy sie na pracy nad tradycjami i
Swietami krajow partnerskich, poniewaz jest to temat, ktéry uczniowie szczegodlnie przezywaja,
co ich motywuje i pomaga im ksztattowac te tozsamos¢ kulturowa, ktéra sprawia, ze czujg sie
czescig grupy. Ponadto, jak podkresla Komisja w swoim komunikacie z dnia 22 lipca 2014 r.
zatytutowanym W kierunku zintegrowanego podejscia do europejskiego dziedzictwa
kulturowego”, dziedzictwo kulturowe musi by¢ postrzegane jako wspdlny zaséb i wspolne
dobro, ktére nalezy przekazac przysztym pokoleniom. W zwigzku z tym obowigzkiem szkoty
jest rowniez poinformowanie o tym uczniow.

Jak podkreslita Komisja w swoim komunikacie z dnia 22 lipca 2014 r. zatytulowanym
,»W kierunku zintegrowanego podejscia do europejskiego dziedzictwa kulturowego”,
dziedzictwo kulturowe musi by¢é postrzegane jako wspolny zaséb i wspélne dobro,
ktére nalezy przekazaé przysztym pokoleniom.

Zajecia

e Reklamy o tradycjach i swietach.

Cele:
o Poznanie tradycji i Swigt krajéw projektu.
o Docenianie reklamy jako narzedzia upowszechniania dziedzictwa kulturowego.
o Poznanie elementéw sktadajgcych sie na reklame.
o Ocena reakcji, jakie wywotuje w nas reklama.

18



Rozwdj dziatan:

e Kazdy kraj wybiera reklamy, w ktorych pojawiajg sie tradycje i Swieta jego kraju i sg one

przesytane na platforme Twinspace projektu (platforma eTwinning), gdzie moga je

ogladac inni partnerzy.

e We address the following questions:

o

O

O

Co jest ogtaszane?

Jaki jest cel??

Jakich nosniki reklamowe sg uzyte? (TV, radio, prasa, Internet, poczta tradycyjna
i elektroniczna, targi, eventy, foldery, plakaty...)

Jakie elementy sktadajg sie na reklamy? Stosowane strategie: kolory, muzyka,
znajome postacie, slogan, atmosfera, ktérg prezentuje.

Reakcje wywotujgce: smutek, rados¢, potrzeba, ztos¢, itd...

Grupa docelowa?

Jak przyczyniajg sie do rozpowszechniania tradycji i Swigt w kazdym kraju?

Ogloszenia dotyczace tradycji wybranych przez kraje

e Znamy nasze swieta

Cele:
(@)

o

Poznanie tradycji i Swigt krajow projektu.
Ocenienie udziatu w uroczystosciach jako cztonkowie grupy, do ktérej nalezymy.

Rozwéj dziatan: Znamy tradycje naszej miejscowosci i pracujemy nad nimi z pismem,
rysunkiem, muralami, reklamami, plakatami itp....
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TIBTA A Tu MAscoTA COMTIAN ANTEM.
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Nastepnie, za posrednictwem Twinspace, poznajemy $wieta w roznych krajach i pracujemy

nad nimi.

- Erasmus-+
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LAS FALLAS

Una fiesta de la cultura Valenciana!

Del 15 al 19 marzo
Para celebrar la legada de la Primavera y el final
del Invierno.
Lox Ninots extin listos para ser quensados!

Con una barsda de misic, con mides de ficgos artificalos y otras
atracciones interesantes
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e Wywiad o naszych tradycjach

Cele:
o Poznanie tradycji i Swigt krajéw projektu.
o Praca nad wypowiedziami ustnymi w jezyku angielskim.

Rozwdéj dziatan: Uczniowie przeprowadzajg rozmowe kwalifikacyjng, poprzez ktérg majg
wyjasnic lokalne tradycje. Nastepnie za posrednictwem eTwinningu wystuchamy wywiadow z
innych krajow.

Wywiad wioskiej szkoty

e Czat po francusku

Cele:

o Zwiekszenie motywacji uczniéw do udziatu w projekcie.
o Praca nad wypowiedzig ustng w jezyku francuskim.

Rozwdj dziatan: uczniowie uczgcy sie francuskiego jako przedmiotu w swoich szkofach
przeprowadzili wideorozmowe, aby sie przedstawi¢, porozmawia¢ o swoich hobby,
upodobaniach itp...
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https://www.youtube.com/watch?v=b4dV7ipURIc&feature=emb_logo&ab_channel=DoraRossi

ﬁ Erasmus+

LET'S INTRODUCE OURSELVES IN FRENCH
SPAIN AND ITALY

g‘( " {j 18‘ -xlmnwl
scho é

-mmonima"{'n“ﬂ! ‘ 5 l

WHEN?

Next Thursday, 18th February, 2021 at 10,00
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4, CZYNNOSCI PODCZAS WIRTUALNEJ
MOBILNOSCI Z UCZNIAMI. W£.OCHY

Aby dostosowac sie do nowej sytuacji wynikajgcej z pandemii, mobilnos¢ ze studentami,
ktdrg planowalismy przeprowadzi¢ do Witoch, musiata zosta¢ zorganizowana wirtualnie.
PodjeliSmy dziatania zwigzane z zagadnieniami, nad ktorymi pracowaliSmy w drugim roku
projektu. Celem byto umozliwienie uczniom ze wszystkich krajéw wzajemnego poznania sie,
komunikowania sie i wspolnej pracy wokot europejskiego dziedzictwa kulturowego.

Zajecia

e Prezentacja ustna na temat lokalnych zabytkéw i ich ochrony.

Cele:
o Poznanie lokalnych zabytkéw osrodkéw partnerskich.
o Praca nad znajomoscig jezyka angielskiego.

Rozwdéj dziatan: uczniowie z kazdej szkoty wybierajg do sfotografowania kilka zabytkéw ze
swojej okolicy. Nastepnie przygotowujg ustng prezentacje na ich temat. Podczas mobilnosci
wirtualnej kazdy kraj ma 10 minut na przedstawienie swojej prezentacji innym partnerom.

o &N NI
f h'\‘ }- |
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e Kahoot o0 zabytkach

Cele:
o Poznanie lokalnych zabytkéw osrodkéw partnerskich.
o Promowanie kompetencji w zakresie jezyka angielskiego.
o Promowanie wykorzystania ICT

Rozwdéj dziatan: Uczniowie kazdej szkoty opracowujg ankiete za pomoca aplikacji Kahoot z
pytaniami o prezentacje, ktérg opracowali w poprzednim zadaniu. Podczas mobilnosci
wirtualnej wszystkie szkoty przeprowadzajg ankiety opracowane przez pozostate kraje w
sposdb synchroniczny.
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e Cyfrowa mapa zabytkow:

Cele:
o Poznanie lokalnych zabytkow krajow partnerskich.
o Promowanie wykorzystania ICT.

Rozwdéj dziatan: Wszystkie kraje zaznaczajg wybrane zabytki w wirtualnej aplikacji za pomoca
aplikacji Moje mapy Google. W kohcu kazdy bedzie mogt zapoznac sie na mapie z zabytkami
wszystkich krajow.
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Link do wirtualnej mapy
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e Warsztat “Nasze ksigzki”

Cele:
o Poznanie elementow dziedzictwa kulturowego krajow projektu: ksigzki.
o Promowanie wykorzystania ICT.
o Zachecanie do nawyku czytania.
o Wspieranie pracy zespotowej.
o Praca nad znajomoscig jezyka angielskiego.
o Znajomosc¢ elementow wykorzystywanych w reklamie.

Rozwdj dziatan: Wszystkie kraje proponujg i czytajg ksigzke, ktéra jest czescig ich
dziedzictwa kulturowego. Podczas mobilnosci wirtualnej studenci pracujg w zespotach z 2
krajéw nad tworzeniem plakatow reklamowych, ktére zachecajg publicznos¢ do przeczytania
wybranych ksigzek. Do pracy uzywamy narzedzia Zoom (aby zaprezentowac streszczenia
ksigzek i zdecydowac, co umiesci¢ na kazdym plakacie) oraz Drive (aby zrobi¢ plakat).
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https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1_kejtz4XVlstR0YGFoEALWCxqUtoyWyA&ll=29.93193624930723%2C13.558909237500025&z=3

Streszczenia przygotowane przez osrodek rumunski w celu opisania Twojej ksiazki
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TH AN'S DAUGHTER ANI
AN'S DAUGHTER

by Ion Creanga

Praca zespotowa jednego z zespotdéw na Drive
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Do you want to get into a fantastic land?

Follow this course dreams will come true

Tn your dreams all can be possible!

Plakaty opracowane przez niektore osrodki
e Book z plakatami opracowanymi przez kraje

e \Warsztat “Nasze obrazy”

Cele:
o Zapoznanie sie z elementami dziedzictwa kulturowego krajéw projektu: obrazy.
o Promowanie wykorzystania ICT.
o Wspieranie pracy zespotowej.
o Praca nad znajomos$cig jezyka angielskiego.

Rozwdj dziatan: Wszystkie kraje proponujg ramy, kiére sg czescig ich dziedzictwa
kulturowego. Podczas wirtualnej mobilnosci uczniowie pracujg w zespotach z 3 krajow, aby
wymysli¢, jakie historie mozna ukry¢ za wybranymi obrazkami. Narzedzia Zoom i Drive stuzg
do pracy synchronicznej.
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https://read.bookcreator.com/GaiGOSEiOEOIQBzOIygpOV28tj72/XrNoYxE4Rwij6OHBHwyS0A
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The theme of the painting is inspired by the Greek sea creature; the mermaid. Mermaids used to be a female being, with th
from the waist up and a fishtail from the waist down. According to the myth they sank the ships and created storms in the s
were deadly to anyone who heard it. Many sailors lost their lives because they were bewitched by the mermaids.

One of the mermaids was Thessaloniki, Alexander’s the Great stepsister, who wondered into the sea and whenever she saw
“Sailor, sailor, is King Alexander alive?”. If the sailor gave her a positive answer, she swam away happily. But if the answer wy

3

sank the ship, killed all its sailors, and createed a sea storm from her tears. -
: . : N 5

/EMeZTR - @ % "W -P-%- o & i

e Warsztat “Taniec”

Cele:
o Poznanie elementéw dziedzictwa kulturowego krajéw projektu: muzyka
o Promowanie wykorzystania ICT
o Zachecanie do motywacji uczniow

Rozwdéj dzialan: Wszystkie kraje proponujg piosenke, ktéra jest czescig ich dziedzictwa
kulturowego. Podczas mobilnosci wirtualnej uczniowie nagrywajg wideo tanczgc do tej
piosenki, a nastepnie pokazujg wynik pozostatym krajom.
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Taniec polskiej szkoty
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5. NASZA GASTRONOMIA

Ostatni blok tresci, nad ktérym pracowaliSmy w naszym projekcie, dotyczyt gastronomii.
Dzi§ gastronomia odgrywa role jako integralna czes¢ poczucia tozsamosci zbiorowej, ktéra
sprawia, ze jednostka czuje sie czescig spotecznosci i generuje zestaw wspdlnych wartosci
kulturowych. Gastronomia kraju jest uwazana za niematerialne dziedzictwo kulturowe, ktére
nalezy dokumentowac, doswiadczac i chroni¢, stagd tak wazne jest wigczenie jej jako tresci do
szkot. Takie jest jego znaczenie w ramach Dziedzictwa Kulturowego, ze Unesco co roku
umieszcza tradycje i przygotowania gastronomiczne na Liscie Reprezentatywnej
Niematerialnego Dziedzictwa Kulturowego Ludzkosci.

Gastronomia kraju jest uwazana za niematerialne dziedzictwo kulturowe, ktére
nalezy udokumentowaé, doswiadczy¢ i chronié, stad znaczenie wigczenia jej jako
tresci do szkét.

Zajecia

e Reklamy o gastronomii.

Cele:
o Poznanie tradycji i gastronomii krajéw projektu.
o Docenianie reklamy jako narzedzia upowszechniania dziedzictwa kulturowego.
o Poznanie elementéw sktadajgcych sie na reklame.
o Ocena reakcji, jakie wywotuje w nas reklama.
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Rozwdj dziatan:

e Kazdy kraj wybiera reklamy z elementami gastronomicznymi ze swojego kraju, ktore sg
umieszczane na Twinspace projektu (platforma eTwinning), gdzie mogg by¢ ogladane
przez innych partneréw.

e Odpowiadamy na nastepujace pytania:

e (o jest ogtaszane?

e Jaki jest cel??

e Jakich nosniki reklamowe sg uzyte? (TV, radio, prasa, Internet, poczta tradycyjna i
elektroniczna, targi, eventy, foldery, plakaty...)

e Jakie elementy sktadajg sie na reklamy? Stosowane strategie: kolory, muzyka, znajome
postacie, slogan, atmosfera, ktdrg prezentuje.

e Reakcje wywotujgce: smutek, rados¢, potrzeba, ztosé, itd...

e Grupa docelowa?

e Jak przyczyniajg sie do reklamowania gastronomii kazdego kraju?.

Gastronomiczne reklamy wybrane przez kraje

e Prezentacje na temat typowych produktéw kraju.

Cele:
o Poznanie gastronomii krajow projektu.
o Praca nad znajomoscig jezyka angielskiego
o Promowanie wykorzystania ICT.
o Ocena znaczenia gastronomii w dziedzictwie kulturowym kraju.

Rozwdj dzialan: uczniowie wybierajg typowe produkty z kraju i przygotowujg prezentacje do
pokazania podczas mobilnosci wirtualnej.
Prezentacje produktow z Wtoch
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https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/1550758
https://padlet.com/gabricominotti/tbreeazz0517ii7s

ORANGE

They are a typical fruit from Sicily

TROPEA'S ONION

! This is a typical red onion from the Calabria

Silesian dumplings are on the List of traditional
products of the Lower and Upper Silesia (South
West Poland). They can be prepared in many
different ways and with many additions. You can
make them sweet, but you can also, serve them
for dinner with some sauce. Silesian dumplings
are prepared from boiled potatoes combined
with potato flour and salt. Then they are cooked
for two to three minutes.

e Wirtualna mapa typowych produktow

Cele:
o Poznanie gastronomii krajéw projektu.
o Praca nad znajomoscig jezyka angielskiego.

36



o Promowanie wykorzystania ICT.
o Wspdtpraca.
o Ocena znaczenia gastronomii w dziedzictwie kulturowym kraju.

Rozwdj dziatan: Uczniowie bedg umieszczac¢ produkty swoich prezentacji na wirtualnej mapie

utworzonej za pomocg Google maps, dzieki czemu mapa pokaze produkty wszystkich krajow
projektu

e Wymiana przepiséw.

Cele:
o Poznanie gastronomii krajéw projektu.
o Praca nad znajomoscig jezyka angielskiego.
o Promowanie wykorzystania ICT.
o Wspdtpraca.
o Ocena znaczenia gastronomii w dziedzictwie kulturowym kraju.

Rozwdj dziatan:

e Kazde centrum wybiera przepis typowy dla swojego kraju i przesyta go na Twinspace.
Uczniowie z innego kraju muszg przygotowac proponowany przepis i nagrac film z
przygotowania. Praca bedzie wykonywana w zespofach z 2 krajéw, tak aby kazdy
osrodek musiat zaproponowac przepis ze swojego kraju i przygotowac przepis
zaproponowany innemu.

e Wyprodukowane filmy zostang pokazane uczniom podczas nastepnej mobilnosci.
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PIZZA

Croatian fritters
Preparation
1. Whisk the egg, add yogurt,
sugar, rum and salt. Add fiour
and baking powder. Mix
INGREDIENTS everything together, The dough
1egg should be thick.
-180 ml of liquid g
yogurt 2. Heat up the oil in a deeper 5 g frech yesst or 105 sache dried
2 > 3 i Vs 1sp sug
-2 tablespoons of ot. There should be enough oil 500 gr Halian ‘00 lour phs extr for dusting
that the fritters can swim in it 1 thsp olive oil, plus extra for greasing
sugar 3 x 125g balls mozzarella, tom
-1 vanilla sugar Once you have heated up the oil, fresh basil, to serve
-1 teaspoon of rum reduce the heat to low. If you fry For th tomat sauce
< - b thsp olive oil
-a plnch of salt the fritters with high heat, they 2 x 400g cans good-quality ltalian chopped tomatoes
) :
-200 g of smooth will not swell Method
@ some ith
flour 3. Take SO: e dough : th Ia o
SPOoOn an Ut it in the oil, Mix together the yeast and sugar with 250ml warm water and leave to sit for 10 mins. Place the flour in a big
-half of a baking P P 5 R ol o i the i i et i e i it a4l okt s Ko o 10 i %
powder sachet 4. Once they are fried enough on
* STEP2
.lemon zest or one side, they usually turn over Put in a well-oiled bowl, cover with a cloth and place somewhere warm to double in size — about 2% hrs.
some cinnamon on the other side, if not, just . steps
touch them with a fork and they Once your dough has doubled in size, slap it down on a lightly floured surface and knead for 4 mins until soft
but not too elastic. Divide into 4 pieces, roll into balls and leave to rest for 10 mins. Heat oven to the highest
will turn. temperature possible (220C fan).
5. Fry them over medium heat . STEP4
)y . With a well-floured rolling pin, roll out each ball. Oil or dust with flour the oven sheet, then carefully transfer
for a few minutes until they take o bk 6o T Spesal e s OF the i ek g Ay opiinga yon doube. .
b o} .
on a golden-brown color. Finally, i SS
sprinkle them with SUgar or Cook for between 5-10 mins depending on your oven temp, then add until the mozzarella cheese.
Cook for other 10 minutes. Scatter with basil.
topping as desired

Opracowujemy cyfrowg ksigzke z tradycyjnymi przepisami wszystkich krajow.
Nasze tradycjne przepisy
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https://read.bookcreator.com/OoAMq6MyK0UhYMESRSB5fjTG0Nv1/TzBaHyGuQDW_tcDHIMmxew
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AD - DICTED TO
EDUCATIO

Lrasmuse KA2

OUR TRADITIONAL
RECIPES

e Dlaczego warto odwiedzi¢ méj kraj??
Cele:

o Znajomos$¢ charakterystyki krajow projektu.
o Praca nad znajomoscig jezyka angielskiego.
o Promowanie wykorzystania ICT.

o Wspotpraca.

o Ocena znaczenia reklamy w podnoszeniu $wiadomosci w zakresie dziedzictwa
kulturowego kraju.

Rozwdéj dziatan: Uczniowie przygotowujg prezentacje wymieniajgcg powody, dla ktérych
uczniowie z innych szkoét powinni odwiedzi¢ ich kraj.
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Podczas mobilnosci kazdy kraj przedstawi swojg prezentacje, a zespoty z dwoch krajow bedg
musiaty przygotowaé plakaty reklamowe, ktore zachecg zwiedzajgcych do wspdlinego
odwiedzenia ich, jak gdyby byta to wycieczka turystyczna.

-
* Thought to be the centre of the
%&brth.

* "The site was sacred to the i
ancien&) came here to ‘z I
worship Apollo (god of light, L
prophed}, music, and healing)
and to ask advice from the
Mpical Quactes
’: ‘i’her ou car'see ruins of
R, num?ius temple$,a theater,
and stadium;dating from*
between the 8th century’and
the 2nd century AD.‘
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(R Kz cha o v mpootéocr: anpenios
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§ixxﬁl=°n'\ Avtoporafynperar N N DO A @@ 2-L-A-==2 @ j!
Aooaven 5 and 10 4.0 Tou Office Envica
—_ - —

40



6. DZIEN KSIAZKI

e Opracowanie zwiastunow ksiazek.

Cele:
o Praca nad znajomoscig jezyka angielskiego.
o Promowanie wykorzystania ICT.
o Zachecanie do czytania ksigzek autoréow krajowych.
o Zachecanie do opracowywania nowych metod uczenia sie.

Rozwdj dziatanh:

Z okazji Dnia Ksigzki, ktory obchodzony jest 23 kwietnia, kazdy kraj wybrat ksigzke
autora danego kraju do przeczytania przez uczniow. Nastepnie uczniowie opracowali zwiastun
ksigzki, oparty na metodologii opracowanej podczas wirtualnego szkolenia, ktore dotyczyto
nowych metod nauczania, a w ktdorym nauczyciele ze wszystkich osrodkdéw partnerskich
uczestniczyli w listopadzie.

Po przygotowaniu zwiastunu, byt on pokazywany jednocze$nie we wszystkich krajach
za posrednictwem wideokonferencji.
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7. CZYNNOSCI PODCZAS WIRTUALNEJ
MOBILNOSCI Z UCZNIAMI. HISZPANIA.

Ta druga i ostatnia mobilnos¢ ze studentami rowniez odbyta sie wirtualnie. Podobnie
jak w przypadku poprzednich mobilnosci, celem prowadzonych dziatah jest wspdlna praca
uczniow nad dziedzictwem kulturowym Europy.

Zajecia

e Prezentacja ustna na temat produktéow gastronomicznych z kazdego kraju

Cele:
o Poznanie produktéw gastronomicznych krajow partnerskich.
o Praca nad znajomoscig jezyka angielskiego.

Rozwdj dziatan: uczniowie z kazdej szkoty wybierajg typowe produkty ze swojego kraju i
przygotowujg ustng/wideo prezentacje na temat produktdw, ktére wystawiajg podczas
mobilnosci wirtualne;j.
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v Chat

do we have a break?

De CARLOS MORENO a Todos: 10:26 AM
yes

HRNEA® BRI NEN A A0 Nt AR v
£ Aral U A - 10 minutes

De Christina-Nelly a Todos: 10:26 AM

ok

De alessandra gerardini ... a Todos: 10:26 AM

Hi Good Luck

De Christina-Nelly a Todos: 10:38 AM

not yetgive ue 2 more
minutes

FETA CHEESE De ALESSANDRA TEDESC... a Todos: 10:43 AM

Feta Is the most famous' Gréek cheese, called "the el done Cionta
princess of cheeses”. The cheese is made from
sheep's milk or a mixture of sheep's and goat's milk
(the latter should not exceed 30%). It is produced in
the regions of Macedonia, Thessaly, Thrace, Epirus, Great job Croatial!
the Peloponnese, and Central Greece.

De mi para Todos: 10:44 AM

Enviars: Todos v 0 Archivo

Escribir mensaje aqui

=
v Chat
Tarachiu Florent... @
De Christina-Nelly a Todos:
not yetgive ue 2 more
O pem—— B 0 % minutes
o haso LI BRI KRS FERo De ALESSANDRA TEDESCHI a Todo
» well done Croatia
| - ,;“‘: e mi para Todos:
Great job Croatiall
ERASMUS 2019-1-ES01-KA229-065445_3 ki ;
e ALESSANDRA TEDESCH a Todo
AD-DICTED TO EDUCATION ol B
De Luis 2.a Todos
Delicious!!
ROMANIAN TYPICAL PRODUCTS De CARLOS MORENO a Todo
We can't hear you Poland
)¢ ALESSANDRA TEDESCHI a Todos
excellent presentation Poland
Envior o Tados O Archive
i e aqu
Rl 2 i uch oH € -0 060N AGBEw a0 S
— e ircotes 19 de mave

e Kahoot z typowymi produktami

Cele:
o Poznaj gastronomie krajéw partnerskich.
o Promowanie kompetencji w zakresie jezyka angielskiego.
o Promowanie wykorzystania ICT
o Wspieranie pracy wspolnej.
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Rozwdj dziatan: Spos$rdéd wszystkich ucznidw z réznych szkdt uczestnicy opracowali
kwestionariusz za pomocg aplikacji Kahoot z pytaniami o prezentacje, ktére zrobili
poprzednim zadaniu. Podczas wirtualnej mobilnosci wszystkie szkoty przeprowadzajg ankiete
synchronicznie.

Kahoot z produktami typowymi

e =} X

Participantes (17)

Q Buscar ante

B 2natsabel sanchez Pelsez (o) & O
@ CARLOS MO... (Anfitrién) @8 © § O
70 AHMOTIKO MYPFOY Az
@ i vie adrian 2011 ¥

ALESSANDRA TEDESCHI # o™
Invitar Reactivar mi audio
Respuesta @ Chat

De CARLOS MORENO a Todos:

https://youtu.be/HsYQEApfar
8

@ At Christmas
De Lui a Todos:

Good work for everyone!!
W At St. Valentine 's
2 Todos

& kahoot.it PIN de juego: 695821

e Cyfrowa mapa typowych produktow

Cele:
o Poznanie gastronomii krajéw partnerskich.
o Promowanie wykorzystania ICT.

Rozwdj dziatan: Wszystkie kraje zaznaczajg wybrane produkty na wirtualnej mapie za
pomocg aplikacji Mapy Google. Na kohcu kazdy bedzie mogt zapozna¢ sie na mapie z
produktami wszystkich krajow.

Cyfrowa mapa typowych produktow.
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https://create.kahoot.it/share/erasmus-typical-products/9c22ebdd-405b-4059-8985-f6fd68f49060
https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1_kejtz4XVlstR0YGFoEALWCxqUtoyWyA&ll=18.22086277883325%2C13.558909237500025&z=3

e Warsztat “Nasze przepisy”

Cele:
o Znajomosc¢ elementéw dziedzictwa kulturowego krajow projektu: przepisy
kulinarne.
o Wspieranie pracy zespotowe;.
o Praca nad znajomoscig jezyka angielskieg.

Rozwdj dziatan: kazda szkota nagrata wczesniej film, w ktérym przygotowywany jest przepis
z innego kraju. Podczas mobilnosci wirtualnej uczniowie pracujg w zespotach z 2 krajéw, aby
pokazac filmy, a nastepnie skomentowac trudnosci, jakie napotkali podczas ich tworzenia.
Narzedzie Zoom stuzy do pracy synchronicznej.

= |,

© Zoom Reunién

1
O Dumitru Simc Maria Tanase ' ines

« C @ youtubecom/watchiv=woQT7tys99)

]

3 YouTube ™ ROMANIA We prepared gazpacho

6 WANIFA

Scoala Ecaterina lieodoroiu
Braila
GAZPACHO=Spanishisoup

ROMANIA We prepared GAZPACHO
5 vizionar + 18 mai 2021 e

&lo & TRIMITE =4 SALVEAZA ..

Ghearghe - Lufina |
ideo

ENG 1705 AM
B

AGBOAED o oo
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3 X

Participantes (16)

Ana Isabel Sanchez Pelaez (o) & X

m CARLOS MO... (Anfitrion) @ © & 0

De Pablo a Todos:

e Warsztat “Opracowanie plakatow reklamowych”

Cele:
o Poznanie elementéw dziedzictwa kulturowego krajéw projektu.
o Promowanie korzystania z ICT.
o Wspieranie pracy zespotowe,.
o Praca nad znajomoscig jezyka angielskiego.
o Znajomosc¢ elementow reklamy.

Rozwdj dziatan: Wszystkie kraje przygotowaty wczesniej prezentacje wyjasniajagcg, dlaczego
powinnidmy odwiedzi¢ ich kraj. Podczas mobilnosci wirtualnej uczniowie pracujg w zespotach
z 2 krajow, aby zaprezentowaC swojg prezentacje i wspolnie opracowaé plakat reklamowy,
ktéry zacheci ich do zwiedzania 2 krajow wchodzgcych w sktad zespotu.
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Gdy plakat jest gotowy, kazdy zespot zaprezentuje go reszcie, a za posrednictwem Mentimeter
odbedzie sie gtosowanie, aby zobaczy¢, ktdra trasa wycieczki jest najbardziej popularna.

Narzedzia Zoom i Drive stuzg do pracy synchroniczne;.

COME TO
CROATIA AND IT-
ALY
TWO COUNTRIES
ONE FRIENDSHIP

UNFORGETTABLE
HOLIDAYS

HOT WEATHER SUNNY DAYS

|\'ISIT TWO OF THE MOST HOSPITABLE COUNTRIES: SPAIN
AND GREECE!
TRY OUR AND THE BEAUTIFUL BEACHES.....

SPANISH AND GREECE SONG

E BEAUTIFUL NATURE
9’ A RPRNRRARROREAIS
Romania- whe' cautiful country! A
ALL TOGETHER] ( B ALLTOGETHER)
-a country with the BLACK SEA ‘
- country with wondertl DANUBE DELTA Vst Poland:
-a country with green FORESTS . th
-8 county wih picuresque NONASTERES and | b themountang
authentic customs + canoeinrivers
-a country with picturesque landscapes and a + explorethe untouched nature
fich spiritual people . }isil;t.l(:le old cities and learn the rich history of
0l
+ meet interesting people and their culture
+ tryour cuisine
+ walkin the forests
- + seethewild nature
_4 =

hitps:/iyoutu.be/V8C8goLrdw

e

00D AR N o
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8. PROPOZYCJE ZAJEC DLA CALEJ
SPOLECZNOSCI

Projekty Erasmus+ to doskonata okazja do zaangazowania catej spotecznosci
edukacyjnej. Ponizej proponujemy kilka dziatan, ktére opracowalismy w tym drugim roku, ktére
promujg wartosci projektu i w ktdérych uczestniczyty dzieci z Przedszkola i Szkoty Podstawowej,
a takze rodziny i inne podmioty, takie jak Urzad Miejski i miejscowe Konserwatorium Muzyczne.

Zajecia

e Poznanie krajow partnerskich i ich zabytkéw

Od poczatku edukaciji przedszkolnej pracowalismy przez pierwszy kwartat nad projektem, ktory
pozwolit nam lepiej poznac¢ kraje partnerskie, ich zabytki i tradycje bozonarodzeniowe:
,Podrozujemy po Europie”. Tutaj znajdziesz wszystkie informacje o projekcie

Najpierw zaczynamy od umieszczenia krajow projektu na mapie Europy i poznania nazw ich
stolic.
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Nastepnie pracujemy nad flagami r6znymi technikami: kolorowanie, wydzieranie, ciecie itp,..

RUVANIA 5 RANDERA
P00 ger dul cokar 3o te Sendeds 40 cada targs

e e et

By

Na koniec pracujemy nad reprezentacyjnym pomnikiem kazdego kraju:
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e Widzimy jego wizerunek, poznajemy jego nazwe, materiat, z ktérego jest wykonany, jak

jest przechowywany, do czego stuzy itp....

Pracujemy nad przedstawieniem pomnika roznymi technikami: kolorowanie, uktadanie puzzli,
robimy to z gliny, wykonujemy wspélny mural itp....
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e Wystawa pomnikdéw

Cele:
o Poznanie zabytkéw krajéw projektu.
o Zaangazowanie spotecznosci edukacyjne;.
O

Grupa: Przedszkole i Szkota Podstawowa.

Rozwdj dziatan:

Poprosilismy rodziny o pomoc w budowie modeli pomnikow, nad ktérymi pracowalismy w
domu. Tym samym zorganizowaliS§my w centrum wystawe, ktora dzieki wspotpracy Rady
Miejskiej zostata pdzniej przeniesiona do Muzeum Formmy i udostepniona dla szerokiej
publicznosci.

'CONOCIENDO NUESTRO | e
PATRIMONIO

Exposicién de trabajos
Museo Formma
Calle San Antonio, en el casco antiguo.

AD-DICTED TO EDUCATION!

La exposicion muestra los trabajos
realizados por las familias del CEIP El Santo
para dar a conocer el Patrimonio Cultural
Europeo de los paises socios del proyecto

Erasmus+.
HASTA EL 10 DE ENERO DE 2021

JUEVES A DOMINGO
10:30 A 13:30 H. Y DE 16:00 A 19:00 H.
MUSEO FORMMA

“Nuestro patrimonio; donde el pasado se encuentra con el futuro” am
Comisién Europea Cofinanciado por el )
programa Erasmus+ Ly % 3

delaUnion Europea ¢ “woncha -

HTTPS://WWW.CEIPELSANTO.COM/PLANES-Y-
PROYECTOS/PROYECTOS-ERASMUS
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o Wielokulturowa szopka:

Cele: Poznanie ludzi i aspektéw kulturowych réznych krajow partnerskich.
Grupa: Przedszkole i Szkota Podstawowa.

Rozwdéj dziatan: w pierwszym roku projektu uczniowie w obszarze artystycznym stworzyli
postacie z krajow partnerskich. Rodziny réwniez wspotpracowaty. Zbudowano szopke ze
wszystkimi figurami. W tym drugim roku wykorzystano te same figurki, a dodatkowo czesc
pomnikoéw stworzonych przez uczniow i ich rodziny dodano do szopki.
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1 O Caca wno, s fronlemay, tegd

e Karnawat Erasmusa

Cele:
e Dowiedzenie sie o aspektach kulturowych réznych krajow partnerskich.
e \Wspieranie zaangazowania rodzin.

Grupa: Przedszkole i Szkota Podstawowa
Rozwdj dziatan: w grudniu w naszym miescie obchodzony jest Karnawat. To zadanie zostato

zaproponowane na poziomie centralnym, aby kostium miat zwigzek z dziedzictwem
kulturowym krajéw projektu: flagi, gwiazdy, obrazy, gastronomia, ksigzki itp....
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e Tradycyjne gry

Cele: Poznanie tradycyjnych gier krajow projektu jako czesci naszego dziedzictwa
kulturowego.

Grupa: Przedszkole

Rozwdj dziatan: uczyliSmy sie i ¢wiczyliSmy na zajeciach psychomotorycznych i przerwach,
tradycyjnych zabaw naszego kraju i pozostatych krajow projektu. Tutaj znajdziesz wszystkie
informacje o projekcie ,Tradycyjne gry”:

Tradycyjne ary

Hiszpanskie gry, takie jak “Rayuela”, “Comba”, “Ona z tytu” i “Mysz, ktora cie fapie”.
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http://infantilelsanto.blogspot.com/2021/02/juegos-tradicionales-en-europa.html
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Chorwackie gry, takie jak “Noc i Dzien”
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Rumunskie gry, takie jak “Kaczka i mysliwi”

o Obchody Dnia Dziewczat i Kobiet w Nauce: 11 luteqo

Cele:
e Pamietanie o znaczeniu nauki.
e Podkreslenie znaczenia i potrzeby dziewczat i kobiet w podejsciu do nauki.

Grupa: Przedszkole

Rozwdéj dziatan: Przypominamy o znaczeniu nauki, co jest szczegdlnie widoczne w tych
czasach pandemii, ktére przezywamy, bo dzieki niej mamy szczepionki. Podkreslamy
trudnos$ci, jakie w przesztosci miaty kobiety, by moéc sie temu poswieci¢, znajgc niektére
historie, takie jak Marie Curie czy Margarita Salas. Ponadto pracujemy nad tematem
stereotypow poprzez historie takie jak ,Pirueta y Garabato”.
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https://www.youtube.com/watch?v=F4UsS1kBa18&ab_channel=Carlos%C3%81lvarezLanzarote
https://www.youtube.com/watch?v=F4UsS1kBa18&ab_channel=Carlos%C3%81lvarezLanzarote

e Nasze tradycje

Cele:
e poznanie tradycji i Swigt naszej miejscowosci.

Grupa: Przedszkole

Rozwéj dziatan: W ramach edukacji wczesnoszkolnej opracowaliSmy rézne zajecia, aby
poznac tradycje i Swieta naszej miejscowosci: Sw. Antoni, Sw. Sebastian i Sw. Izydro. Niektore
z przeprowadzonych dziatan to:

Ogladamy filmy i pamietamy o czym jest swieto, wykonujemy prace i murale, jemy typowe
produkty, ubieramy sie w typowe kostiumy i uczymy sie tanczy¢ jote. Tutaj znajdziesz
wszystkie informacje o projekcie “Nasze tradycje”:

Tradycje - projekt
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http://infantilelsanto.blogspot.com/2021/02/nuestras-tradiciones.html
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e Dzien ksiazki

Cele:
e Zachecanie do czytania lokalnych autorow.

Grupa: Przedszkole i Szkota Podstawowa

Rozwdj dziatan: w Edukacji Wczesnoszkolnej w kwietniu opracowalismy projekt dotyczacy
ksigzek autora z naszej okolicy, Roberto Aliagi. Niektére z przeprowadzonych dziatan to:
Czytamy ksigzki, widzimy postacie, rysujemy je, przebieramy, dowiadujemy sie, kto jest
autorem, robimy zaktadki itp...

SR
Rl VNIN
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Mamy tez wideokonferencje z autorem, podczas ktorej dzieci zadajg mu szereg pytan

dotyczacych jego pracy i ksigzek. Ta aktywnosc zostata rowniez przeprowadzona w Szkole
Podstawowej.
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Tu mozesz znalez¢ informacje o projekcie “Dzien Ksigzki”
Dzien Ksigzki - projekt
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http://infantilelsanto.blogspot.com/2021/04/proyecto-dia-de-libro-23-abril-2021.html

e Wybér lektur zwigzanych z tematyka projektu:

Praca w dniu ksiazki:

Aliaga, Roberto "Curso intensivo para hacerse rico", Edebé
o Aliaga Roberto “Superhéroes”. Anaya

o Aliaga Roberto, “Cuando trabajé en el circo”. Coleccién Te cuento un
secreto. Anaya

Réwnos¢ pici
o Lazaro, Carmen. "Pirueta y Garabato".
o Brenman,llan. "Las princesas también se tiran pedos", Algar.
o Jiménez Canizales, Harold. “Guapa”’ Apila Ediciones / Jiménez Canizales,
Harold. “Pretty”
o Turin, Adela “Rosa Caramelo” Kalandraka / Turin, Adela_“Candy pink”
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https://www.youtube.com/watch?v=p_vhMhUIWNA&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=p_vhMhUIWNA&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=p_vhMhUIWNA&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=p_vhMhUIWNA&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=C1Bm7PJsE-4
https://www.youtube.com/watch?v=C1Bm7PJsE-4
https://www.youtube.com/watch?v=C1Bm7PJsE-4
https://www.youtube.com/watch?v=C1Bm7PJsE-4
https://www.youtube.com/watch?v=WeI71DQz7jI
https://www.youtube.com/watch?v=WeI71DQz7jI
https://www.youtube.com/watch?v=WeI71DQz7jI
https://www.youtube.com/watch?v=WeI71DQz7jI
https://www.youtube.com/watch?v=NO3pwZMcV10
https://www.youtube.com/watch?v=NO3pwZMcV10
https://www.youtube.com/watch?v=NO3pwZMcV10
https://www.youtube.com/watch?v=NO3pwZMcV10
https://www.youtube.com/watch?v=o4TqZCahWfk
https://www.youtube.com/watch?v=o4TqZCahWfk
https://www.youtube.com/watch?v=o4TqZCahWfk
https://www.youtube.com/watch?v=o4TqZCahWfk
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Narzedzia cyfrowe:

Platfroma Twinspace:_eTwinning
Video edytor: Kizoa
bank darmowych obrazéw: Creative Commons, Pixabay

¢wiczenia “Burzy Mézgdéw”: Answergarden

Ewaluacja: Surveymonkeys

Edytowanie plakatow online: Canva
Videokonferencje: Zoom

Dzielenie sie i edytowanie dokumentow: Drive
Tworzenie puzzli: Jigsawplanet

Wirtualne mapy: Google My maps

Gtosowanie online : Mentimeter
Opracowanie ankiet online: Kahoot
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Ten przewodnik jest wynikiem prac naszego drugiego roku projektu Erasmus+ KA229
I ma na celu pokazanie pracy wykonanej w zakresie edukacyjnej wartosci dziedzictwa
europejskiego i reklamy. Znajomos¢ naszej kultury i dziedzictwa od jego poczatkow
pomaga naszym uczniom zrozumiec zestaw wartosci, tradycji, symboli i przekonan,
ktére byty jej wtedy czescig, a ktore ewoluowalty i przeksztatcaty sie w inne, z ktérymi
zyjg dzisiaj. Wiedza o dziedzictwie historycznym, kulturowym i artystycznym Europy,
zarowno materialnym, jak i niematerialnym, jest niezbedna dla wzmocnienia poczucia
przynaleznosci do wspolnego obszaru europejskiego. Jednoczesnie ta wiedza
pomoze promowacC w naszych uczniach wartosci takie jak tolerancja, solidarnosc i
szacunek dla réznych istniejgcych form wyrazu kulturowego i artystycznego.

Esta obra esta bajo una licencia de Creative Commons Reconocimiento-

NoComercial 4.0 Internacional.

Erasmus+ S
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