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0.INTRODUCERE 
 

       Așa cum am subliniat în prima parte a acestui ghid, „Valoarea educațională a 

publicității în clasă: dezvoltarea gândirii critice și promovarea valorilor pozitive”, 

publicitatea are o mare influență asupra copiilor, deoarece încearcă să le influențeze 

atitudinile și comportamentele și să vândă produse, stiluri de viață, atitudini și valori 

care nu sunt adesea cele mai potrivite. Publicitatea face parte din viața și 

divertismentul lor. Din acest motiv, este necesar să se dezvolte capacități critice 

pentru mesajele pe care le primesc de la diferite medii, astfel încât să fie conștienți 

de implicațiile consumului de conținut comercial. 

        În plus, Consiliul Europei subliniază că patrimoniul cultural are o mare 

valoare pentru societatea europeană din punct de vedere cultural, de mediu, social 

și economic. Managementul durabil este, prin urmare, o alegere strategică pentru 

secolul XXI. De asemenea, subliniază importanța promovării schimburilor și 

aprecierii patrimoniului cultural european, creșterea gradului de conștientizare a 

istoriei și valorilor comune și consolidarea sentimentului de apartenență la un spațiu 

european comun. Pentru a atinge aceste obiective, 2018 a fost declarat „Anul 

european al patrimoniului cultural”. 

     

 

 

 

                   Acest proiect Erasmus + KA2 „ADICT LA EDUCAȚIE! „Pe care l-am 

dezvoltat  împreună cu alte 5 centre din Polonia, Grecia, Croația, România și Italia, se   

 concentrează pe cum pe modul în care putem promova competențele interculturale,  

 

 

 

 

 

Patrimoniul cultural are o mare valoare pentru societatea europeană 

din punct de vedere cultural, social și economic. Managementul 

durabil este, prin urmare, o alegere strategică pentru secolul XXI. 



 

 

 

incluziunea socială, nediscriminarea, dezvoltarea gândirii critice și a valorilor precum 

toleranța și egalitatea de gen, toate cu publicitatea ca axă motivantă. În acest al 

doilea an, activitatea s-a concentrat, de asemenea, pe valoarea educațională a 

patrimoniului european, angajamentul față de multilingvism și dezvoltarea 

competențelor digitale. 

 

 

 

 

    Proiectul s-a dezvoltat pe parcursul a doi ani școlari prin diferite activități: ateliere, 

reflecții, prezentări orale, căutare de informații, vizionarea reclamelor, vizite între 

școlile partenere, cursuri de formare, utilizarea instrumentelor digitale ...  care s-au 

desfășurat în acest al doilea an. A fost nevoie ca acestea să fie adaptate noii situații 

create de pandemie și acum au fost realizate practic. 

 

 

 



 

 

  

Această a doua parte a ghidului „Valoarea educațională a publicității în clasă: 

cunoașterea patrimoniului cultural european” include activități desfășurate în cursul 

celui de-al doilea an, în special cu elevi cu vârste cuprinse între 11 și 13 ani. Acesta 

explică modul în care putem realiza conștientizarea, aprecierea și conservarea 

moștenirii culturale  a țărilor partenere, utilizând diferite instrumente, în special 

publicitatea. 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

PUBLICITATEA 

ȘI 

MOȘTENIREA 

CULTURALĂ 

 

I subiect 

 

Monumente și 

tradiții de Crăciun 

 

al II lea subiect 

 

  

Sărbători și tradiții 

 

al III lea subiect 

 

Gastronomie 



 

 

  

1. MONUMENTELE NOASTRE 

 

Am început al doilea an al proiectului nostru, concentrându-ne pe 

cunoașterea și prețuirea monumentelor țărilor partenere, precum și pe 

promovarea conservării acestora prin diferite instrumente, cum ar fi publicitatea. În 

acest scop, am desfășurat următoarele activități: 

 

             Colțul proiectului nostru într-una din clădirile noastre, unde apar unele dintre 

monumentele studiate 

 

 

 

  

 



 

 

  

   Activități  

  ● Monumente în publicitate: 

Obiective: 

○  Cunoașterea monumentelor țărilor din proiect.  

○ Valorizarea publicității ca instrument de publicitate a patrimoniului cultural. 

○ Cunoașterea elementelor care alcătuiesc o reclamă. 

○ Evaluarea reacțiilor pe care le produce publicitatea. 

 

Dezvoltare: 

● Fiecare țară a selectat anunțuri cu monumente din țara lor -  au fost încărcate în 

Twinspace al proiectului (platforma eTwinning) și au putut fi vizualizate de ceilalți 

parteneri. 

● Am formulat următoarelor întrebări: 

        ○ Ce se anunță? 

        ○ Care este obiectivul tău? 

        ○ Ce suporturi publicitare folosiți (televizor, radio, presă, Internet, poștă 

tradițională și electronică, târguri, evenimente, broșuri, afișe ...)? 

        ○ Ce elemente sunt implicate în reclame? Strategii pe care le folosește 

publicitatea: culori, muzică, personaje familiare, slogan, atmosferă pe care o 

prezintă. 

○ Reacții care provoacă: tristețe, bucurie, nevoie, furie etc. 

○ Publicul țintă. 

                       

                                    Anunțuri selectate de diferite țări 

 

● Puzzle-uri virtuale despre monumente 

 

 

 

  

 

https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/779792


         

 

 

 

Obiective: 

○ Cunoașterea monumentelor țărilor din proiect.  

○ Dezvoltarea competențelor TIC 

○ Încurajarea muncii în echipă 

Dezvoltare: 

          Munca în echipă pentru a selecta monumentele pe care urma să se realizeze  

puzzle-urile. 

 

  

 

 

            Odată selectate, s-au studiat: unde sunt, vârsta, starea de conservare, modul în 

care sunt utilizate în prezent, ce s-ar putea face pentru a le îmbunătăți conservarea etc. 

Aplicația Jigsaw Planet a fost apoi utilizată pentru a crea puzzle-uri digitale cu 

monumentele selectate și partajată cu partenerii prin eTwinning. Prin urmare, fiecare 

țară a trebuit să te facă să înveți lucruri despre ele. 

 

 

 

 

  



 

      

 

Elevi lucrând la puzzle –ul italian 

 

              Puzzle- uri lucrate  de echipele partenere 

       ● Colaj în fiecare dintre școlile partenere -  cu toate monumentele lucrate. 

 

  

https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/1091318


 

     

     

Obiective: 

 

○ Îmbunătățirea abilităților de  utilizare a instrumentelor TIC. 

○ Cunoașterea unor monumente ale țărilor din proiect. 

 

Dezvoltare:  

 

Realizarea puzzle-urilor tuturor țărilor din proiect și studierea informațiilor despre  

ele. Expunerea lor pe o pictură murală care poate fi fizică sau digitală folosind 

aplicația Padlet. 

          

 

  

 

 

 

 

 

 



 

  

  

 

Expoziții ale partenerilor noștri 

 

 

 

● Expunerea monumentelor 

Obiective: 

○ Cunoașterea monumentelor țărilor din proiect. 

○ Dezvoltarea creativității. 

○ Încurajarea implicării comunității educaționale. 

 

Dezvoltare: 

Elevilor și familiilor lor li s-a cerut să facă modele ale monumentelor lucrate și să 

organizeze  expoziții care pot fi fizice sau virtuale. 

 

 

 

  

 



 

  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

  

  

ITALIA- expoziție online 

 

 

ROMÂNIA- expoziție online 

 

    CROAȚIA – video despre expoziție https://www.youtube.com/watch?v=8eQ5y29UCvE 

    

    SPANIA  

                       Grădiniță                          

                       

                     clasele primare 

 

 

  

https://www.youtube.com/watch?v=8eQ5y29UCvE
https://vimeo.com/479329285
https://www.youtube.com/watch?v=UDKfVJoV-Es


 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Idealurile, principiile și valorile care aparțin patrimoniului 

cultural european constituie o sursă comună de memorie, 

înțelegere, identitate, dialog, coeziune și creativitate pentru Europa 

(Consiliul Europei). 



  

 

        2. TRADIȚII DE CRĂCIUN  
     În continuare, ne - am concentrat pe cunoașterea tradițiilor de Crăciun din țările 

proiectului, deoarece acestea sunt, de asemenea, o parte importantă a 

patrimoniului nostru cultural și sunt foarte motivante pentru elevi deoarece aceștia  

participă activ la ele. 

  Activități 

● Reclame despre tradițiile de Crăciun. 

Obiective: 

○ Cunoașterea tradițiilor de Crăciun din țările proiectului. 

○ Valorizarea publicității ca instrument de publicitate a patrimoniului cultural. 

○ Cunoașterea elementelor care alcătuiesc o reclamă. 

○ Evaluarea reacțiilor pe care le produce publicitatea. 

 

Dezvoltare: 

● Fiecare țară a selectat anunțuri cu tradiții de Crăciun din țara lor – acestea au fost  

încărcate în Twinspace (platforma eTwinning) a proiectului, unde pot fi vizualizate 

de ceilalți parteneri. 

● Am formulat următoarelor întrebări: 

○ Ce se anunță? 

○ Care este obiectivul tău? 

○ Ce suporturi publicitare folosiți? (TV, radio, presă, Internet, poștă tradițională și 

electronică, târguri, evenimente, broșuri, postere ...) 

○ Ce elemente sunt implicate în reclame? Strategii folosite: culori, muzică, 

personaje familiare, slogan, atmosferă pe care o prezintă. 

  ○ Reacții care provoacă: tristețe, bucurie, nevoie, furie etc. 

  ○ Publicul țintă. 

  ○ Cum ajută la publicitatea tradițiilor fiecărei țări. 

  

 

 



   

  

Reclame selectate de țări 

 

• Video despre tradițiile de Crăciun 

Obiective: 

o Cunoașterea tradițiilor de Crăciun din țările proiectului. 

o Dezvoltarea abilităților de utilizare a limbii engleze. 

 

Dezvoltare: 

Au fost realizate videoclipuri în care elevii au povestit despre unele dintre tradițiile de 

Crăciun din țările lor. Ulterior, acestea au fost încărcate pe platforma Etwinning, astfel 

încât să poată fi vizualizate de restul partenerilor. Aici putem vedea cartea electronică 

creată de centrul italian despre tradițiile lor. 

Tradițiile de Crăciun în Italia 

 

• Calendare eveniment 

Obiective: 

o Cunoașterea și participarea la tradițiile de Crăciun din țările proiectului.  

o Promovarea utilizării TIC 

Dezvoltare: 

Calendarele eveniment - legate de monumentele și tradițiile lucrate- sunt întocmite și 

trimise în restul țărilor ca felicitare de Crăciun. 

 

Calendare eveniment create de țări 

 

• Cunoaștem tradițiile altor țări 

 

 

 

 

 

 

https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/1198284
https://www.ourboox.com/book-preview/967701/
https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/1198291


 

  

     Obiective:  

     Să cunoască tradițiile de Crăciun din țările proiectului. 

 

     Dezvoltare: 

     Prin Twinspace, cunoaștem tradițiile altor țări și desfășurăm diverse activități în jurul     

     lor: picturi murale, desene, costume etc. 

 

 

 

 

 



 

  

     3. TRADIȚII ȘI SĂRBĂTORI  

În timpul celui de-al doilea și al treilea trimestru al proiectului, ne-am concentrat pe 

activitățile despre tradițiile și festivitățile țărilor partenere, deoarece este un subiect pe 

care elevii îl experimentează îndeaproape, ceea ce îi motivează și îi ajută să modeleze 

acea identitate culturală care îi face să se simtă parte a unui grup. Mai mult, așa cum 

subliniază Comisia în Comunicarea sa din 22 iulie 2014 intitulată „Către o abordare 

integrată a patrimoniului cultural european”, patrimoniul cultural trebuie privit ca o resursă 

comună și un bun comun care urmează să fie lăsat moștenire generațiilor viitoare. Prin 

urmare, este de asemenea responsabilitatea școlii să o facă cunoscută elevilor. 

    

    

După cum a subliniat Comisia în Comunicarea sa din 22 iulie 
2014 intitulată „Către o abordare integrată a patrimoniului 
cultural european”, patrimoniul cultural trebuie privit ca o 
resursă comună și un bun comun care trebuie lăsat moștenit 
generațiilor viitoare. 

 

 

     Activități 

● Reclame despre tradiții și festivități. 

 

Obiective: 

○ Cunoașterea tradițiilor și festivităților țărilor din proiect.  

○ Aprecierea publicității ca instrument de publicitate a patrimoniului cultural. 

○ Cunoașterea elementelor care alcătuiesc o reclamă. 

○ Evaluarea reacțiilor pe care le produce publicitatea. 

 

 

 

 



 

  

Dezvoltare: 

• Fiecare țară a selectat  anunțuri în care apar tradițiile și festivitățile din țara lor și sunt 

încărcate în spațiul Twinspace al proiectului (platforma eTwinning) unde pot fi vizualizate 

de ceilalți parteneri. 

• Ne adresăm următoarelor întrebări: 

    o Ce se anunță? 

    o Care este scopul? 

    o Ce suporturi publicitare folosiți? (TV, radio, presă, Internet, poștă tradițională și   

                                     electronică, târguri, evenimente, broșuri, postere ...) 

    o Ce elemente sunt implicate în reclame? Strategii pe care le folosește: culori, 

                          muzică, personaje familiare, slogan, atmosferă pe care o prezintă. 

    o Reacții care provoacă: tristețe, bucurie, nevoie, furie etc. 

    o Publicul țintă. 

    o Cum contribuie la publicitatea tradițiilor și festivităților fiecărei țări. 

 

Anunțuri privind tradițiile selectate de țări  

 

• Știm festivitățile noastre 

Obiective: 

o Cunoașterea tradițiilor și festivităților țărilor din proiect. 

o Evaluarea participării la festivități ca membri ai grupului căruia îi aparținem. 

 

Dezvoltare: 

Cunoaștem tradițiile localității noastre și le prezentăm  folosind scrierea, desenul, picturile 

murale, publicitatea, afișele etc. 

 

 

 

 

  

 

https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/1250943


 

  

  

 

 

  

 



 

 

 

 

 

 

  

 



 

  

 

                   Ulterior, prin Twinspace, am cunoscut festivitățile din diferite țări și ne-am informat   

            despre  ele.  

 

  

 

 

  

 



 

  

  

 

 

 

 

 



 

  

     ● Interviu despre tradițiile noastre 

Obiective: 

○ Cunoașterea tradițiilor și festivităților din țările proiectului. 

○ Dezvoltarea capacității de exprimare orală în limba engleză. 

 

Dezvoltare:  

Elevii organizează un interviu prin care trebuie să explice tradițiile locale. Apoi, prin 

eTwinning, am ascultat interviurile celorlalte țări. 

 

 

Interviu realizat de centrul italian 

 

● Chat în franceză 

Obiective: 

○ Creșterea motivației elevilor de a participa la proiect. 

○ Dezvoltarea capacității de exprimare orală în franceză. 

 

Dezvoltare:  

Elevii care studiază limba franceză ca disciplină în școlile lor au făcut o videoconferință 

pentru a se prezenta, a vorbi despre hobby-urile lor, gusturile etc. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=b4dV7ipURIc


  

 

  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 



  

4. ACTIVITĂȚI ÎN TIMPUL MOBILITĂȚII VIRTUALE CU 

ELEVI. ITALIA 

         Pentru a ne adapta la noua situație rezultată în urma pandemiei, mobilitatea cu 

elevii pe care plănuiam să o desfășurăm în Italia am organizat-o virtual. Am desfășurat 

activități legate de problemele la care am lucrat în acest al doilea an al proiectului. 

Scopul a fost de a permite elevilor din toate țările să se cunoască, să comunice și să 

lucreze împreună în jurul patrimoniului cultural european. 

 

Activități 

● Prezentare orală a monumentelor locale și conservarea acestora. 

 Obiective: 

○ Cunoașterea monumentelor locale ale echipelor partenere.  

  ○ Dezvoltarea capacității de exprimare orală în limba engleză. 

 

Dezvoltare:  

elevii din fiecare școală au selectat câteva monumente din localitatea lor și le-au 

fotografiat. Apoi au pregătit o prezentare orală despre acestea. În timpul mobilității 

virtuale, fiecare țară a avut 10 minute pentru a-și prezenta monumentele celorlalți 

parteneri. 

  

 

 

 

 



 

  

 

 

 

 

Kahoot despre monumente 

Obiective: 

○ Cunoașterea monumentelor locale ale școlilor partenere. 

○ Dezvoltarea capacității de exprimare orală în limba engleză. 

○ Promovarea utilizării TIC 

 

Dezvoltare:  

elevii fiecărei școli au întocmit un chestionar cu aplicația Kahoot cu întrebări despre 

prezentarea pe care au dezvoltat-o în activitatea anterioară. În timpul mobilității virtuale, 

toate școlile au realizat chestionarele întocmite de restul țărilor într-o manieră sincronă. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

  

 

 

Harta digitală a monumentelor: 

Obiective: 

  ○ Cunoașterea monumentelor locale ale școlilor partenere. 

○ Promovarea utilizării TIC. 

 

Dezvoltare:  

toate țările au marcat monumentele selectate într-o aplicație virtuală utilizând aplicația 

Google my maps. În cele din urmă toată lumea a putut observa și studia pe hartă 

monumentele tuturor țărilor. 

 

 

 

 



 

  

       Link to the virtual map  

 

        

     • Atelierul „Cărțile noastre” 

Obiective: 

o Cunoașterea elementelor din patrimoniul cultural al țărilor din proiect: cărți. 

o Promovarea utilizării TIC. 

o Încurajarea obiceiului de a citi. 

o Încurajarea muncii colaborative. 

  ○ Dezvoltarea capacității de exprimare orală în limba engleză. 

o Cunoașterea elementelor utilizate în publicitate. 

 

Dezvoltare: 

Toate echipele  au propus și au citit o carte care face parte din patrimoniul lor cultural. 

În timpul mobilității virtuale, elevii au lucrat în echipă cu o altă țară parteneră  pentru a 

crea o postere publicitară care să încurajeze publicul să citească cărțile selectate. 

Pentru a rezolva sarcina aceasta, am folosit instrumentul Zoom (pentru a prezenta 

rezumatele cărții și pentru a decide ce să punem pe fiecare poster) și Drive (pentru a 

face posterul). 

 

      Abstracts prepared by the Romanian center to explain your book   

 

 

https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1_kejtz4XVlstR0YGFoEALWCxqUtoyWyA&ll=15.2528949816916%2C13.558909237500025&z=3
https://www.youtube.com/watch?v=LcrDYwecryA&t=36s


     

  

 

 

  

 

România -Elevi prezentând povestea lor partenerilor. 

 

 

 

România și Polonia – Activitate în colaborare pentru realizarea unui afiș 

 

 

 

 

 



 

  

 

Carte electronică cu afișele elaborate de țări  

 

● Atelierul „Picturile noastre” 

Obiective: 

○ Cunoașterea elementelor patrimoniului cultural din țările proiectului: picturi. 

○ Promovarea utilizării TIC. 

○ Promovarea muncii colaborative. 

○ Dezvoltarea capacității de exprimare orală în limba engleză. 

 

Dezvoltare: 

 Toate echipele au propus câte un tablou care face parte din patrimoniul lor cultural. 

În timpul mobilității virtuale, elevii au  lucrat  în echipe cu alte  3 țări pentru a inventa 

povești pot fi ascunse în spatele imaginilor selectate. Instrumentele Zoom și Drive au fost 

utilizate pentru a funcționa sincron. 

 

 

 

  

 

https://read.bookcreator.com/GaiGOSEiOEOIQBzOIygpOV28tj72/XrNoYxE4Rwij6OHBHwyS0A


 

 

 

 Atelierul „Dans” 

Obiective: 

○ Cunoașterea elementelor patrimoniului cultural din țările proiectului:muzică 

○ Promovarea utilizării TIC 

○ Încurajarea motivației elevilor pentru a lucra în echipă 

 

      Dezvoltare: 

           Toate țările au propus cântece care fac parte din patrimoniul lor cultural. În timpul 

mobilității virtuale, elevii au înregistrat un videoclip dansând pe această melodie și apoi 

au prezentat rezultatul celorlalte echipe. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

  

 

 

 

 

 

Dansuri ale echipei din Polonia 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=rzWVPaC1hR8


 

 

 

     5. GASTRONOMIA NOASTRĂ 

 

               Ultimul subiect abordat în proiectul nostru s-a concentrat pe gastronomie. În zilele 

noastre gastronomia joacă un rol important în stilul de viață, ca parte integrantă a unui 

sentiment de identitate colectivă, care face ca un individ să se simtă parte a unei 

comunități și generează un set de valori culturale comune. Gastronomia unei țări este 

considerată ca o moștenire culturală intangibilă care trebuie documentată, experimentată 

și protejată, de unde și importanța includerii acesteia ca subiect de studiu în școli. 

Aceasta este importanța sa în cadrul patrimoniului cultural.  Unesco include în fiecare an 

tradițiile și preparatele gastronomice în lista reprezentativă a patrimoniului cultural 

imaterial al umanității. 

 

Gastronomia unei țări este considerată ca o moștenire 
culturală intangibilă care trebuie documentată, experimentată 
și protejată, de unde și importanța includerii acesteia ca 
subiect de studiu în școli. 

 

 

Activități 

● Reclame despre gastronomie. 

Obiective: 

○ Cunoașterea tradițiilor și gastronomiei țărilor din proiect.  

○ Aprecierea publicității ca instrument de publicitate a patrimoniului cultural. 

○ Cunoașterea elementelor care alcătuiesc o reclamă. 

○ Evaluarea reacțiilor pe care le produce publicitatea. 

 

 

 

 

 



 

 

Dezvoltare: 

• Fiecare țară a selectat  anunțuri cu elemente gastronomice din țara lor care au fost 

încărcate în Twinspace (platforma eTwinning) a proiectului unde pot fi vizualizate de 

ceilalți parteneri. 

Am formulat  următoarelor întrebări: 

• Ce se anunță? 

• Care este scopul? 

• Ce suporturi publicitare folosiți? (TV, radio, presă, Internet, poștă tradițională și 

electronică, târguri, evenimente, broșuri, postere ...) 

• Ce elemente sunt implicate în reclame? Strategii pe care le folosește: culori, muzică, 

personaje familiare, slogan, atmosferă pe care o prezintă. 

• Reacții care provoacă: tristețe, bucurie, nevoie, furie etc. 

• Publicul țintă. 

• Cum contribuie la publicitatea gastronomiei fiecărei țări. 

 

Reclame gastronomice selectate de țări 

 

• Prezentări despre produsele tipice ale țării. 

Obiective: 

o Cunoașterea gastronomiei țărilor din proiect. 

○ Dezvoltarea capacității de exprimare orală în limba engleză. 

o Favorizarea utilizării TIC. 

o Evaluarea importanței gastronomiei în patrimoniul cultural al unei țări. 

 

Dezvoltare:  

Elevii au selectat produsele tipice ale țării și au pregătit o prezentare pentru a fi 

expuse în timpul mobilității virtuale. 

 

Prezentări de produse de la partenerii italieni 

 

 

 

https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/1550758
https://padlet.com/gabricominotti/tbreeazz0517ii7s


 

 

 

 

       Harta virtuală a produselor tipice 

 

       Obiective: 

o Cunoașterea gastronomiei țărilor din proiect. 

○ Dezvoltarea capacității de exprimare orală în limba engleză. 

 

 

 

 

 



 

 

 

o Favorizarea utilizării TIC. 

o Dezvoltarea abilităților de a lucra în echipă. 

o Evaluarea importanței gastronomiei în patrimoniul cultural al unei țări. 

 

Dezvoltare:  

Elevii au inclus produsele prezentărilor lor pe o hartă virtuală creată cu Google my maps, 

astfel încât harta să afișeze produsele tuturor țărilor din proiect. 

 

• Schimb de rețete. 

Obiective: 

○ Dezvoltarea capacității de exprimare orală în limba engleză. 

o Favorizarea utilizării TIC. 

o Dezvoltarea abilităților de a lucra în echipă. 

o Evaluarea importanței gastronomiei în patrimoniul cultural al unei țări. 

 

Dezvoltare: 

• Fiecare școală a selectat o rețetă tipică țării sale și a încărcat-o în Twinspace. Elevii 

dintr-o altă țară au pregătit  rețeta propusă și au înregistrat  un videoclip cu preparatul.  

S-a lucrat în echipe de  2 țări, astfel încât fiecare școală  a propus o rețetă din țara sa și 

a pregătit  rețeta propusă de cealaltă echipă 

. 

• Videoclipurile produse au fost  proiectate în timpul următoarei mobilități către elevi. 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

  

 

 

      Am elaborat o carte digitală cu rețetele tradiționale din toate țările.  

 

Rețetele noastre tradiționale   

 

 

 

 

 

 

 

 

https://read.bookcreator.com/OoAMq6MyK0UhYMESRSB5fjTG0Nv1/TzBaHyGuQDW_tcDHIMmxew


 

 

  

 

 

• De ce să-mi vizitez țara? 

Obiective: 

o Cunoașterea caracteristicilor țărilor proiectului. 

o Favorizarea utilizării TIC. 

o Dezvoltarea abilităților de a lucra în echipă. 

o Evaluarea importanței publicității pentru a sensibiliza patrimoniul cultural al unei țări. 

 

Dezvoltare:  

Elevii au pregătit o prezentare care prezintă motivele pentru care elevii din alte școli ar 

trebui să își viziteze țara. 

În timpul mobilității, fiecare țară și-a prezentat produsul  și, în  echipe formate din două 

țări diferite, au întocmit  afișe publicitare care să încurajeze vizitatorii să le viziteze 

împreună, ca și cum ar fi un tur turistic. 

 

 

 



 

 

         

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

6. ZIUA CĂRȚII 

● Elaborare Booktrailers. 

 

Obiective: 

○ Dezvoltarea capacității de exprimare orală în limba engleză. 

o Favorizarea utilizării TIC. 

o Dezvoltarea abilităților de a lucra în echipă. 

○ Încurajarea citirii cărților aparținând  autorilor naționali. 

○ Încurajarea dezvoltării de noi metodologii de învățare. 

 

 Dezvoltare: 

 Cu ocazia Zilei Cărții, care se sărbătorește pe 23 aprilie, fiecare țară a selectat o 

carte a unui autor național pe care elevii să o citească. Ulterior, au dezvoltat un book 

trailer, bazat pe metodologia dezvoltată în cadrul evenimentului de formare virtuală care 

s-a referit la Noile Metodologii de predare, la care au participat profesori din toate 

școlile partenere în luna noiembrie. 

 Produsul fiecărei echipe a fost prezentat de către toate țările într-o videoconferință. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

7. ACTIVITĂȚI ÎN TIMPUL MOBILITĂȚII VIRTUALE CU 

ELEVII. SPANIA. 

Această a doua și ultima mobilitate cu elevii a avut loc de asemenea virtual. Ca și în 

cazul mobilităților anterioare, obiectivul activităților desfășurate a fost ca elevii să 

lucreze în colaborare în jurul patrimoniului cultural european. 

 

Activități 

● Prezentare orală a produselor gastronomice din fiecare țară  

 

Obiective: 

o Cunoașterea gastronomiei țărilor din proiect. 

○ Dezvoltarea capacității de exprimare orală în limba engleză. 

 

Dezvoltare:  

Elevii din fiecare școală au selectat câteva produse tipice din țara lor și au 

Pregătit  o prezentare orală / video despre produsele pe care le - au expus în timpul 

mobilității virtuale. 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

Kahoot despre produse tipice fiecărei țări partenere 

 

Obiective: 

o Cunoașterea gastronomiei țărilor din proiect. 

○ Dezvoltarea capacității de exprimare orală în limba engleză. 

○ Promovarea muncii colaborative 

 

Dezvoltare:  

Profesorii din echipele partenere au pregătit un chestionar cu aplicația Kahoot cu 

întrebări despre prezentările pe care le-au făcut în precedenta activitate. În timpul 

mobilității virtuale, toate școlile au completat chestionarul în mod sincron. 

 

 Kahoot pe produse tipice 

 

 

 

 

 

 

 

https://create.kahoot.it/share/erasmus-typical-products/9c22ebdd-405b-4059-8985-f6fd68f49060


 

 

 

 

o Harta digitală a produselor tipice 

 

Obiective: 

o Cunoașterea gastronomiei țărilor din proiect. 

○ Dezvoltarea capacității de exprimare orală în limba engleză. 

○ Promovarea muncii colaborative 

 

Dezvoltare:  

Toate țările au marcat produsele selectate pe o hartă virtuală utilizând aplicația 

Google my maps. Astfel toți partenerii au putut consulta pe hartă produsele tuturor țărilor 

partenere 

 Harta digitală a produselor tipice. 

• Atelierul „Rețetele noastre” 

Obiective: 

○ Cunoașterea elementelor patrimoniului cultural din țările proiectului: rețete 

gastronomice. 

○ Promovarea utilizării TIC. 

○ Promovarea muncii colaborative. 

○ Dezvoltarea capacității de exprimare orală în limba engleză. 

 

    

https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1_kejtz4XVlstR0YGFoEALWCxqUtoyWyA&ll=8.861310760122375%2C13.558909237500025&z=3


 

  

 

Dezvoltare:  

 

Fiecare școală a i înregistrat anterior un videoclip realizând o rețetă dintr-o altă țară. 

În timpul mobilității virtuale, elevii au lucrat în echipe din 2 țări pentru a arăta 

videoclipurile și apoi au comentat dificultățile pe care le-au întâmpinat în realizarea 

lor. Instrumentul Zoom a fost folosit pentru a lucra sincron. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

Atelierul „Crearea afișelor publicitare” 

 

Obiective: 

○ Cunoașterea elementelor patrimoniului cultural din țările proiectului: rețete 

gastronomice. 

○ Promovarea utilizării TIC. 

○ Promovarea muncii colaborative. 

○Dezvoltarea capacității de exprimare orală în limba engleză. 

o Cunoașterea elementelor de publicitate. 

 

Dezvoltare: Toate țările au pregătit prezentări explicând de ce ar trebui să le vizităm 

țara. În timpul mobilității virtuale, elevii au lucrat în echipe formate din 2 țări pentru a-și 

arăta prezentarea și pentru a dezvolta în colaborare un poster publicitar care îi va 

încuraja să facă un tur al celor 2 țări care alcătuiesc echipa. 

Odată ce posterul este terminat, fiecare echipă l - a prezentat celorlalți și a fost votat cel 

mai agreat afiș utilizând Mentimeter pentru a vedea care turneu este cel mai popular. 

Instrumentele Zoom și Drive au fost utilizate pentru a funcționa sincron. 

 

 

 



 

 

  

  

 

  

 

 

 

 

 



 

 

8. PROPUNERI DE ACTIVITĂȚI PENTRU TOATE 

ȘCOLILE 

 

Proiectele Erasmus+ reprezintă o oportunitate excelentă de a implica întreaga 

comunitate educațională. Vă propunem mai jos câteva activități pe care le-am dezvoltat 

în acest al doilea an, care promovează valorile proiectului și la care au participat copii 

de la grădiniță și școala primară, precum și familii și alte organizații reprezentante ale 

administrației locale 

 

Activități 

● Cunoașterea țărilor partenere și monumentele acestora 

 

În educația preprimară am lucrat în primul trimestru la un proiect care ne-a permis să 

aflăm mai multe despre țările partenere, monumentele lor și tradițiile lor de  Crăciunul: 

„Călătorim în Europa”. Aici puteți găsi toate informațiile despre proiect 

În primul rând, începem prin plasarea țărilor proiectului pe harta Europei și învățarea 

numelor capitalelor lor. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://infantilelsanto.blogspot.com/2020/12/viajamos-por-europa.html


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 Expoziția monumentelor 

 

 

 

 



 

 

 

Obiective: 

○ Cunoașteți monumentele țărilor din proiect.  

○ Implicarea comunității educaționale. 

 

Participanți: elevi din ciclul preșcolar și ciclul primar. 

 

Dezvoltarea activității: 

Le-am cerut familiilor să ne ajute să construim modele ale monumentelor pe care le 

studiasem. Astfel, am organizat o expoziție în centru care, grație cooperării primăriei, 

a fost adusă ulterior la Muzeul Formma și a fost deschisă publicului larg. 

 

 

 

 

 

 

  

    

 



 

 

  

  

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

 

 

 

● Nașterea multiculturală: 

Obiective:  

Cunoașterea oamenilor și aspectelor culturale ale diferitelor țări partenere. 

Participanți: elevi din ciclul preșcolar și ciclul primar. 

 

Dezvoltarea activității: în timpul primului an al proiectului, în zona Artistică, elevii au 

creat personaje din cultura țărilor partenere. Au colaborat și familiile. Nașterea 

Domnului a fost construită cu toate figurile. În acest al doilea an, s-au folosit aceleași 

figuri și, în plus, unele dintre monumentele create de elevi și de familiile lor au fost 

adăugate la nașterea Domnului. 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 Carnavalul Erasmus 

 

Obiective: 

● Cunoașterea aspectelor culturale ale diferitelor țări partenere. 

● Promovarea implicării familiilor. 

 

Participanți: elevi din ciclul preșcolar și ciclul primar. 

 

Desfășurarea activității: în luna decembrie, carnavalul este sărbătorit în multe orașe. 

Elevii spanioli au decis să aibă o relație cu moștenirea culturală a țărilor proiectului: 

steaguri, vedete, picturi, gastronomie, cărți etc ... 

 

 



 

 

 

● Jocuri tradiționale 

 

Obiective: Să cunoaștem jocurile tradiționale din țările proiectului ca parte a 

patrimoniului nostru cultural. 

 

Participanți: elevi din ciclul preșcolar și ciclul primar  

 

Dezvoltarea activității: am învățat la clasă și am practicat la orele de muzică și 

mișcare  jocuri tradiționale din țările proiectului.  

 

Aici puteți găsi toate informațiile despre proiectul Jocuri tradiționale  

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

http://infantilelsanto.blogspot.com/2021/02/juegos-tradicionales-en-europa.html


 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

Sărbătorim împreună Ziua Fetelor și Femeilor în Știință: 11 februarie 

 

Obiective: 

● Cunoașterea importanței științei. 

● Conștientizarea importanței și nevoii ca fetele și femeile să abordeze știința. 

Participanți: elevi din ciclul preșcolar și ciclul primar. 

 

Desfășurarea activității: 

Ne- am reamintim importanța științei, care este deosebit de evidentă și în aceste 

vremuri de pandemie pe care le trăim, deoarece datorită ei avem vaccinuri. Am 

subliniat dificultățile pe care femeile le-au avut din punct de vedere istoric pentru a se 

putea dedica ei, cunoscând unele povești precum Marie Curie sau Margarita Salas. Mai 

mult, am lucrat la subiectul stereotipurilor prin povești precum „Piruleta și garabato” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=oXNFH8G8XOo
https://www.youtube.com/watch?v=p_vhMhUIWNA


 

 

Depends on two 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=F4UsS1kBa18


 

 

 

● Tradițiile noastre 

Obiectiv: 

● Cunoașterea tradițiilor și festivităților din localitatea noastră. 

   

  Participanți: elevi din ciclul preșcolar și ciclul primar. 

 

Dezvoltare: În educația timpurie, am dezvoltat diferite activități pentru a afla despre 

tradițiile și festivitățile din localitatea noastră: Sfântul Antón, Sfântul Sebastián și 

Sfântul Isidro. Câteva dintre activitățile desfășurate sunt: 

Am urmărit videoclipuri și ne - am amintit despre ce este sărbătoarea, am realizat  

lucrări și picturi murale, am mâncat produsele tipice, ne - am îmbrăcat în costume 

tradiționale și am învățat să dansăm.  

 

Aici puteți găsi toate informațiile despre Proiectul Tradiții: 

Proiect tradiții  

 

 

 

 

 

 

 

http://infantilelsanto.blogspot.com/2021/02/nuestras-tradiciones.html


 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

  

 



 

 

 Ziua cărții 

Obiective: 

● Încurajarea lecturării operelor autorilor locali. 

 

  Participanți: elevi din ciclul preșcolar și ciclul primar. 

 

Dezvoltare: în luna aprilie, am dezvoltat un proiect în jurul cărților unui autor din zona 

noastră, Roberto Aliaga. Câteva dintre activitățile desfășurate sunt: 

Citim cărțile, vedem personajele, le desenăm, ne îmbrăcăm, învățăm cine este 

autorul, facem semne de carte etc. 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

Aici puteți găsi toate informațiile despre proiectul Ziua cărții 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://infantilelsanto.blogspot.com/2021/04/proyecto-dia-de-libro-23-abril-2021.html


 

 

 

 

 

 

 

○ Lázaro, Carmen. "Pirueta y Garabato". 

○ Brenman,Ilan. "Las princesas también se tiran pedos", Algar.  

○ Jiménez Canizales, Harold. “Guapa” Apila Ediciones / Jiménez Canizales, 

Harold. “Pretty” 

○ Turin, Adela  “Rosa Caramelo” Kalandraka / Turin, Adela  “Candy pink”  
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Acest ghid este rezultatul muncii celui de-al doilea an al proiectului Erasmus + 

KA229 și își propune să arate munca depusă cu privire la valoarea 

educațională a patrimoniului european și a publicității. Cunoașterea culturii și 

a moștenirii noastre de la origini, îi ajută pe elevii noștri să înțeleagă setul de 

valori, tradiții, simboluri și credințe care au făcut parte din ea atunci și care au 

evoluat și s-au transformat în altele, cu care trăiesc astăzi. Cunoașterea 

patrimoniului istoric, cultural și artistic al Europei, atât tangibil, cât și 

intangibil, este esențială pentru consolidarea sentimentului de apartenență la 

un spațiu european comun. În același timp, aceste cunoștințe vor contribui la 

promovarea la elevii noștri a valorilor precum toleranța, solidaritatea și 

respectul pentru diferitele expresii culturale și artistice care există.  

 

 



 

 

 

 


