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O0.INTRODUCERE

Asa cum am subliniat in prima parte a acestui ghid, ,Valoarea educationala a
publicitatii in clasa: dezvoltarea gandirii critice si promovarea valorilor pozitive”,
publicitatea are o mare influenta asupra copiilor, deoarece incearca sa le influenteze
atitudinile si comportamentele si sa vanda produse, stiluri de viata, atitudini si valori
care nu sunt adesea cele mai potrivite. Publicitatea face parte din viata si
divertismentul lor. Din acest motiv, este necesar sa se dezvolte capacitati critice
pentru mesajele pe care le primesc de la diferite medii, astfel incat sa fie constienti
de implicatiile consumului de continut comercial.

in plus, Consiliul Europei subliniazd ca patrimoniul cultural are o mare
valoare pentru societatea europeana din punct de vedere cultural, de mediu, social
si economic. Managementul durabil este, prin urmare, o alegere strategica pentru
secolul XXI. De asemenea, subliniaza importanta promovarii schimburilor si
aprecierii patrimoniului cultural european, cresterea gradului de constientizare a
istoriei si valorilor comune si consolidarea sentimentului de apartenenta la un spatiu
european comun. Pentru a atinge aceste obiective, 2018 a fost declarat ,Anul

european al patrimoniului cultural”.

Patrimoniul cultural are o mare valoare pentru societatea europeana

din punct de vedere cultural, social si economic. Managementul

durabil este, prin urmare, o alegere strategica pentru secolul XXI.

Acest proiect Erasmus + KA2 ,ADICT LA EDUCATIE! ,Pe care l-am
dezvoltat impreuna cu alte 5 centre din Polonia, Grecia, Croatia, Roméania si ltalia, se

concentreaza pe cum pe modul in care putem promova competentele interculturale,




incluziunea sociala, nediscriminarea, dezvoltarea gandirii critice si a valorilor precum
toleranta si egalitatea de gen, toate cu publicitatea ca axa motivanta. in acest al
doilea an, activitatea s-a concentrat, de asemenea, pe valoarea educationala a
patrimoniului european, angajamentul fatd de multilingvism si dezvoltarea

competentelor digitale.
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Proiectul s-a dezvoltat pe parcursul a doi ani scolari prin diferite activitati: ateliere,
reflectii, prezentari orale, cautare de informatii, vizionarea reclamelor, vizite intre
scolile partenere, cursuri de formare, utilizarea instrumentelor digitale ... care s-au
desfasurat in acest al doilea an. A fost nevoie ca acestea sa fie adaptate noii situatii

create de pandemie si acum au fost realizate practic.




Aceasta a doua parte a ghidului ,Valoarea educationald a publicitatii in clasa:
cunoasterea patrimoniului cultural european” include activitati desfasurate in cursul
celui de-al doilea an, in special cu elevi cu varste cuprinse intre 11 si 13 ani. Acesta
explicd modul in care putem realiza constientizarea, aprecierea Si conservarea
mostenirii culturale a tarilor partenere, utilizdnd diferite instrumente, in special
publicitatea.




Monumente si

| subiect traditii de Craciun
PUBLICITATEA
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1. MONUMENTELE NOASTRE

Am Tinceput al doilea an al proiectului nostru, concentrandu-ne pe
cunoasterea si pretuirea monumentelor tarilor partenere, precum si pe
promovarea conservarii acestora prin diferite instrumente, cum ar fi publicitatea. in

acest scop, am desfasurat urmatoarele activitati:

— e g
=

Coltul proiectului nostru intr-una din cladirile noastre, unde apar unele dintre

monumentele studiate




Activitati

e Monumente in publicitate:

Obiective:

o Cunoasterea monumentelor tarilor din proiect.

o Valorizarea publicitatii ca instrument de publicitate a patrimoniului cultural.
o Cunoasterea elementelor care alcatuiesc o reclama.

o Evaluarea reactiilor pe care le produce publicitatea.

Dezvoltare:

e Fiecare tara a selectat anunturi cu monumente din tara lor - au fost incarcate in

Twinspace al proiectului (platforma eTwinning) si au putut fi vizualizate de ceilalli
parteneri.

e Am formulat urmatoarelor intrebari:

o Ce se anunta?

o Care este obiectivul tau?

o Ce suporturi publicitare folositi (televizor, radio, presa, Internet, posta
traditionala si electronica, targuri, evenimente, brosuri, afise ...)?

o Ce elemente sunt implicate in reclame? Strategii pe care le foloseste
publicitatea: culori, muzica, personaje familiare, slogan, atmosfera pe care o
prezinta.

o Reactii care provoaca: tristete, bucurie, nevoie, furie etc.

o Publicul tinta.

Anunturi selectate de diferite tari

e Puzzle-uri virtuale despre monumente



https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/779792

Obiective:
o Cunoasterea monumentelor tarilor din proiect.
o Dezvoltarea competentelor TIC
o Incurajarea muncii in echipa
Dezvoltare:
Munca in echipa pentru a selecta monumentele pe care urma sa se realizeze

puzzle-urile.

Odata selectate, s-au studiat: unde sunt, varsta, starea de conservare, modul in
care sunt utilizate in prezent, ce s-ar putea face pentru a le imbunatati conservarea etc.
Aplicatia Jigsaw Planet a fost apoi utilizata pentru a crea puzzle-uri digitale cu
monumentele selectate si partajatd cu partenerii prin eTwinning. Prin urmare, fiecare

tara a trebuit sa te faca sa inveti lucruri despre ele.




Elevi lucrand la puzzle —ul italian

Puzzle- uri lucrate de echipele partenere

e Colaj in fiecare dintre scolile partenere - cu toate monumentele lucrate.



https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/1091318

Obiective:

o Imbunatatirea abilitatilor de utilizare a instrumentelor TIC.

o Cunoasterea unor monumente ale tarilor din proiect.
Dezvoltare:

Realizarea puzzle-urilor tuturor tarilor din proiect si studierea informatiilor despre
ele. Expunerea lor pe o pictura murala care poate fi fizica sau digitala folosind

aplicatia Padlet.
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Expozitii ale partenerilor nostri

e Expunerea monumentelor

Obiective:

o Cunoasterea monumentelor tarilor din proiect.
o Dezvoltarea creativitatii.

o Incurajarea implicarii comunitatii educationale.

Dezvoltare:
Elevilor si familiilor lor li s-a cerut sa faca modele ale monumentelor lucrate si sa

organizeze expozitii care pot fi fizice sau virtuale.







i | OUR MONUMENTS EXHIBITION

ITALIA
e ﬂ Columna lui Traion Trajan’s Column
& este un monument an ancient
' antic din Roma monument in Rome
construit din ordinul built by order of
Tmpdratului Traian, Emperor Trajan, to
. pentru comemorarea commemorate his
victoriei sale in Dacia, victory in Dacia,
care s-a plistrat pand which has been
nzilele noastre. preserved to this
Monumentul la Roma. day. The monument
Columnaare o indlfime is in Rome. The
de aproximativ 40 de column is about 40
meftri. meters high.

ROMANIA- expozitie online

CROATIA — video despre expozitie https://www.youtube.com/watch?v=8eQ5y29UCVE

SPANIA

Gradinita

clasele primare



https://www.youtube.com/watch?v=8eQ5y29UCvE
https://vimeo.com/479329285
https://www.youtube.com/watch?v=UDKfVJoV-Es

Idealurile, principiile si valorile care apartin patrimoniului
cultural european constituie o sursa comuna de memorie,
intelegere, identitate, dialog, coeziune si creativitate pentru Europa

(Consiliul Europei).




2. TRADITII DE CRACIUN

In continuare, ne - am concentrat pe cunoasterea traditiilor de Craciun din tarile
proiectului, deoarece acestea sunt, de asemenea, o parte importanta a
patrimoniului nostru cultural si sunt foarte motivante pentru elevi deoarece acestia

participa activ la ele.
Activitati
e Reclame despre traditiile de Craciun.
Obiective:
o Cunoasterea traditiilor de Craciun din tarile proiectului.
o Valorizarea publicitatii ca instrument de publicitate a patrimoniului cultural.

o Cunoasterea elementelor care alcatuiesc o reclama.

o Evaluarea reactiilor pe care le produce publicitatea.

Dezvoltare:
e Fiecare tara a selectat anunturi cu traditii de Craciun din tara lor — acestea au fost
incarcate in Twinspace (platforma eTwinning) a proiectului, unde pot fi vizualizate
de ceilalti parteneri.
e Am formulat urmatoarelor intrebari:

o Ce se anunta?

o Care este obiectivul tau?

o Ce suporturi publicitare folositi? (TV, radio, presa, Internet, posta traditionala si
electronica, targuri, evenimente, brosuri, postere ...)

o Ce elemente sunt implicate in reclame? Strategii folosite: culori, muzica,
personaje familiare, slogan, atmosfera pe care o prezinta.

o Reactii care provoaca: tristete, bucurie, nevoie, furie etc.

o Publicul tinta.

o Cum ajuta la publicitatea traditiilor fiecarei tari.




Reclame selectate de tari

* Video despre traditiile de Craciun
Obiective:
o Cunoasterea traditiilor de Craciun din tarile proiectului.

o Dezvoltarea abilitatilor de utilizare a limbii engleze.

Dezvoltare:

Au fost realizate videoclipuri in care elevii au povestit despre unele dintre traditiile de
Craciun din tarile lor. Ulterior, acestea au fost incarcate pe platforma Etwinning, astfel
incat sa poata fi vizualizate de restul partenerilor. Aici putem vedea cartea electronica
creata de centrul italian despre traditiile lor.

Traditiile de Craciun in ltalia

» Calendare eveniment

Obiective:

o Cunoasterea si participarea la traditiile de Craciun din tarile proiectului.

o Promovarea utilizarii TIC

Dezvoltare:

Calendarele eveniment - legate de monumentele si traditiile lucrate- sunt intocmite si

trimise n restul tarilor ca felicitare de Craciun.

Calendare eveniment create de tari

» Cunoastem traditiile altor tari



https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/1198284
https://www.ourboox.com/book-preview/967701/
https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/1198291

Obiective:

Sa cunoasca traditiile de Craciun din tarile proiectului.

Dezvoltare:
Prin Twinspace, cunoastem traditiile altor tari si desfasuram diverse activitati in jurul

lor: picturi murale, desene, costume etc.
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3. TRADITII S| SARBATORI

in timpul celui de-al doilea si al treilea trimestru al proiectului, ne-am concentrat pe
activitatile despre traditiile si festivitatile tarilor partenere, deoarece este un subiect pe
care elevii il experimenteaza indeaproape, ceea ce ii motiveaza si 1i ajuta sa modeleze
acea identitate culturala care ii face sa se simta parte a unui grup. Mai mult, asa cum
subliniaza Comisia in Comunicarea sa din 22 iulie 2014 intitulata ,Catre o abordare
integrata a patrimoniului cultural european”, patrimoniul cultural trebuie privit ca o resursa
comuna si un bun comun care urmeaza sa fie l1asat mostenire generatiilor viitoare. Prin

urmare, este de asemenea responsabilitatea scolii sa o faca cunoscuta elevilor.

Dupa cum a subliniat Comisia in Comunicarea sa din 22 iulie
2014 intitulata ,,Catre o abordare integrata a patrimoniului
cultural european”, patrimoniul cultural trebuie privit ca o
resursa comuna si un bun comun care trebuie lasat mostenit
generatiilor viitoare.

Activitati

e Reclame despre traditii si festivitati.

Obiective:

o Cunoasterea traditiilor si festivitatilor tarilor din proiect.

o Aprecierea publicitatii ca instrument de publicitate a patrimoniului cultural.
o Cunoasterea elementelor care alcatuiesc o reclama.

o Evaluarea reactiilor pe care le produce publicitatea.




Dezvoltare:
* Fiecare tara a selectat anunturi in care apar traditiile si festivitatile din tara lor si sunt
incarcate in spatiul Twinspace al proiectului (platforma eTwinning) unde pot fi vizualizate
de ceilalti parteneri.
* Ne adresam urmatoarelor intrebari:

o Ce se anunta?

o Care este scopul?

o Ce suporturi publicitare folositi? (TV, radio, presa, Internet, posta traditionala si

electronica, targuri, evenimente, brosuri, postere ...)
o Ce elemente sunt implicate in reclame? Strategii pe care le foloseste: culori,
muzica, personaje familiare, slogan, atmosfera pe care o prezinta.
o Reactii care provoaca: tristete, bucurie, nevoie, furie etc.
o Publicul tinta.

o Cum contribuie la publicitatea traditiilor si festivitatilor fiecarei tari.

Anunturi privind traditiile selectate de tari

* Stim festivitatile noastre
Obiective:
o Cunoasterea traditiilor si festivitatilor tarilor din proiect.

o Evaluarea participarii la festivitati ca membri ai grupului caruia ii apartinem.

Dezvoltare:
Cunoastem traditiile localitatii noastre si le prezentam folosind scrierea, desenul, picturile

murale, publicitatea, afisele etc.



https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/1250943
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Ulterior, prin Twinspace, am cunoscut festivitatile din diferite tar

despre ele.

- Erasmus+ Tménmg
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LAS FALLAS
Una fiesta de la cultura Valenciana!
Del 15 al 19 marzo

Para celebrar la legada de la Primavera y el final
del Invierno.

Lo Ninnts extdn listos para ser quemadaos
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e Interviu despre traditiile noastre
Obiective:
o Cunoasterea traditiilor si festivitatilor din tarile proiectului.

o Dezvoltarea capacitatii de exprimare orala in limba engleza.
Dezvoltare:

Elevii organizeaza un interviu prin care trebuie sa explice traditiile locale. Apoi, prin

eTwinning, am ascultat interviurile celorlalte tari.

Interviu realizat de centrul italian

e Chat in franceza
Obiective:
o Cresterea motivatiei elevilor de a participa la proiect.

o Dezvoltarea capacitatii de exprimare orala in franceza.

Dezvoltare:
Elevii care studiaza limba franceza ca disciplina in scolile lor au facut o videoconferinta

pentru a se prezenta, a vorbi despre hobby-urile lor, gusturile etc.



https://www.youtube.com/watch?v=b4dV7ipURIc
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Next Thursday, 18th February, 2021 at 10,00




4. ACTIVITATI IN TIMPUL MOBILITATII VIRTUALE CU
ELEVI. ITALIA

Pentru a ne adapta la noua situatie rezultatd in urma pandemiei, mobilitatea cu
elevii pe care planuiam sa o desfasuram in ltalia am organizat-o virtual. Am desfasurat
activitati legate de problemele la care am lucrat in acest al doilea an al proiectului.
Scopul a fost de a permite elevilor din toate tarile sa se cunoasca, sa comunice si sa

lucreze Timpreuna in jurul patrimoniului cultural european.

Activitati
e Prezentare orald a monumentelor locale si conservarea acestora.
Obiective:

o Cunoasterea monumentelor locale ale echipelor partenere.

o Dezvoltarea capacitatii de exprimare orala in limba engleza.

Dezvoltare:

elevii din fiecare scoald au selectat cateva monumente din localitatea lor si le-au
fotografiat. Apoi au pregatit o prezentare orald despre acestea. in timpul mobilitatii
virtuale, fiecare tara a avut 10 minute pentru a-si prezenta monumentele celorlalti

parteneri.
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OF THIS VINEYARD Is VERY [N
ENT IT DATED BACK TO 1037 |
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Kahoot despre monumente

Obiective:

o Cunoasterea monumentelor locale ale scolilor partenere.

o Dezvoltarea capacitatii de exprimare orala in limba engleza.

o Promovarea utilizarii TIC

Dezvoltare:
elevii fiecarei scoli au intocmit un chestionar cu aplicatia Kahoot cu intrebari despre
prezentarea pe care au dezvoltat-o in activitatea anterioara. In timpul mobilitatii virtuale,

toate scolile au realizat chestionarele intocmite de restul tarilor intr-o maniera sincrona.




Sindy Kishta

IN BRESCIA THERE IS A SMALL VINEYARD g

110 & kahoot.it Came PIN: 9967364

Hekanonare) 996 T364
Kahoot!

Toni teuraypelia Marta zlataylucia Anayoscar  Bubu
Mara y Samuel Dariusiulian Sanziana Andrei Annalisa Manent

Gabi  Piova lauyisma juan GAB  Mattia  Mircea Cioranu

Harta digitala a monumentelor:
Obiective:
o Cunoasterea monumentelor locale ale scolilor partenere.

o Promovarea utilizarii TIC.

Dezvoltare:
toate tarile au marcat monumentele selectate intr-o aplicatie virtuala utilizand aplicatia
Google my maps. In cele din urma toatd lumea a putut observa si studia pe hartd

monumentele tuturor tarilor.




Link to the virtual map

O Trenprce *x 8 “ oty %+

v
Creat harti 30 in Google Earth
fae Creati hiefs 3 povesti captivante folosind imagini 30 w Stieet View A INTELES  AFLAT MAIMULT oy s

T Fin Rl E565) B 6. €00 e s Sy

* Atelierul ,,Cartile noastre”
Obiective:
o Cunoasterea elementelor din patrimoniul cultural al tarilor din proiect: carti.
o Promovarea utilizarii TIC.
o Incurajarea obiceiului de a citi.
o Incurajarea muncii colaborative.
o Dezvoltarea capacitatii de exprimare orala in limba engleza.

o Cunoasterea elementelor utilizate in publicitate.

Dezvoltare:

Toate echipele au propus si au citit o carte care face parte din patrimoniul lor cultural.
in timpul mobilitatii virtuale, elevii au lucrat in echip& cu o alta tara partenerd pentru a
crea 0 postere publicitara care sa incurajeze publicul sa citeasca cartile selectate.
Pentru a rezolva sarcina aceasta, am folosit instrumentul Zoom (pentru a prezenta
rezumatele cartii si pentru a decide ce sa punem pe fiecare poster) si Drive (pentru a

face posterul).

Abstracts prepared by the Romanian center to explain your book



https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1_kejtz4XVlstR0YGFoEALWCxqUtoyWyA&ll=15.2528949816916%2C13.558909237500025&z=3
https://www.youtube.com/watch?v=LcrDYwecryA&t=36s
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Romania si Polonia — Activitate in colaborare pentru realizarea unui afis




Do you want lo gel into a fantastic land?

Follow this course dreams will come true

Tn your dreams all can be possible!

Carte electronica cu afisele elaborate de tari

e Atelierul ,,Picturile noastre”

Obiective:

o Cunoasterea elementelor patrimoniului cultural din tarile proiectului: picturi.
o Promovarea utilizarii TIC.

o Promovarea muncii colaborative.

o Dezvoltarea capacitatii de exprimare orala in limba engleza.

Dezvoltare:

Toate echipele au propus cate un tablou care face parte din patrimoniul lor cultural.
in timpul mobilitatii virtuale, elevii au lucrat n echipe cu alte 3 tari pentru a inventa
povesti pot fi ascunse in spatele imaginilor selectate. Instrumentele Zoom si Drive au fost

utilizate pentru a functiona sincron.



https://read.bookcreator.com/GaiGOSEiOEOIQBzOIygpOV28tj72/XrNoYxE4Rwij6OHBHwyS0A

Ana Isabel Sanc...

The theme of the painting is inspired by the Greek sea creature; the mermaid. Mermaids used to be a female being, with th
from the waist up and a fishtail from the waist down. According to the myth they sank the ships and created storms in the s
were deadly to anyone who heard it. Many sailors lost their lives because they were bewitched by the mermaids.

One of the mermaids was Thessaloniki, Alexander’s the Great stepsister, who wondered into the sea and whenever she saw

“Sailor, sailor, is King Alexander alive?”. If the sailor gave her a positive answer, she swam away happily. But if the answer wy
sank the ship, killed all its sailors, and createed a sea storm from her tears.
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e Atelierul ,,Dans”
Obiective:
o Cunoasterea elementelor patrimoniului cultural din tarile proiectului:muzica
o Promovarea utilizarii TIC

o Incurajarea motivatiei elevilor pentru a lucra in echipa

Dezvoltare:

Toate tarile au propus cantece care fac parte din patrimoniul lor cultural. In timpul

mobilitatii virtuale, elevii au inregistrat un videoclip dansand pe aceasta melodie si apoi

au prezentat rezultatul celorlalte echipe.




2 Zoom Reunién

Ana Isabel Sanc...

Dansuri ale echipei din Polonia



https://www.youtube.com/watch?v=rzWVPaC1hR8

5. GASTRONOMIA NOASTRA

Ultimul subiect abordat in proiectul nostru s-a concentrat pe gastronomie. in zilele
noastre gastronomia joaca un rol important in stilul de viata, ca parte integranta a unui
sentiment de identitate colectiva, care face ca un individ sa se simta parte a unei
comunitati si genereaza un set de valori culturale comune. Gastronomia unei tari este
considerata ca o mostenire culturala intangibila care trebuie documentata, experimentata
si protejatd, de unde si importanta includerii acesteia ca subiect de studiu in scoli.
Aceasta este importanta sa in cadrul patrimoniului cultural. Unesco include in fiecare an
traditiile si preparatele gastronomice in lista reprezentativa a patrimoniului cultural

imaterial al umanitatii.

Gastronomia unei tari este considerata ca o mostenire
culturala intangibila care trebuie documentata, experimentata
si protejata, de unde si importanta includerii acesteia ca
subiect de studiu in gcoli.

Activitati

e Reclame despre gastronomie.

Obiective:

o Cunoasterea traditiilor si gastronomiei tarilor din proiect.

o Aprecierea publicitatii ca instrument de publicitate a patrimoniului cultural.
o Cunoasterea elementelor care alcatuiesc o reclama.

o Evaluarea reactiilor pe care le produce publicitatea.




Dezvoltare:

 Fiecare tara a selectat anunturi cu elemente gastronomice din tara lor care au fost
incarcate in Twinspace (platforma eTwinning) a proiectului unde pot fi vizualizate de
ceilalti parteneri.

Am formulat urmatoarelor intrebari:

» Ce se anunta?

* Care este scopul?

» Ce suporturi publicitare folositi? (TV, radio, presa, Internet, posta traditionala si
electronica, targuri, evenimente, brosuri, postere ...)

» Ce elemente sunt implicate in reclame? Strategii pe care le foloseste: culori, muzica,
personaje familiare, slogan, atmosfera pe care o prezinta.

* Reactii care provoaca: tristete, bucurie, nevoie, furie etc.

* Publicul tinta.

» Cum contribuie la publicitatea gastronomiei fiecarei tari.

Reclame gastronomice selectate de tari

* Prezentari despre produsele tipice ale tarii.

Obiective:

o Cunoasterea gastronomiei tarilor din proiect.

o Dezvoltarea capacitatii de exprimare orala in limba engleza.
o Favorizarea utilizarii TIC.

o Evaluarea importantei gastronomiei in patrimoniul cultural al unei tari.
Dezvoltare:
Elevii au selectat produsele tipice ale tarii si au pregatit o prezentare pentru a fi

expuse in timpul mobilitatii virtuale.

Prezentari de produse de la partenerii italieni



https://twinspace.etwinning.net/92792/pages/page/1550758
https://padlet.com/gabricominotti/tbreeazz0517ii7s
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Harta virtuala a produselor tipice

Obiective:
o Cunoasterea gastronomiei tarilor din proiect

o Dezvoltarea capacitatii de exprimare orala in limba engleza




o Favorizarea utilizarii TIC.
o Dezvoltarea abilitatilor de a lucra in echipa.

o Evaluarea importantei gastronomiei in patrimoniul cultural al unei tari.

Dezvoltare:
Elevii au inclus produsele prezentarilor lor pe o harta virtuala creata cu Google my maps,

astfel incat harta sa afiseze produsele tuturor tarilor din proiect.

* Schimb de retete.

Obiective:

o Dezvoltarea capacitatii de exprimare orala in limba engleza.
o Favorizarea utilizarii TIC.

o Dezvoltarea abilitatilor de a lucra in echipa.

o Evaluarea importantei gastronomiei in patrimoniul cultural al unei tari.

Dezvoltare:

* Fiecare scoala a selectat o reteta tipica tarii sale si a incarcat-o in Twinspace. Elevii
dintr-o alta tara au pregatit reteta propusa si au inregistrat un videoclip cu preparatul.
S-a lucrat in echipe de 2 tari, astfel incat fiecare scoald a propus o reteta din tara sa si

a pregatit reteta propusa de cealalta echipa

+ Videoclipurile produse au fost proiectate in timpul urméatoarei mobilitati catre elevi.




Croatian fritters

("

INGREDIENTS
1egg
=180 ml of liquid
yogurt
-2 tablespoons of
sugar
-1 vanilla sugar
-1 teaspoon of rum
-a pinch of salt
~200 g of smooth
flour
-half of a baking
powder sachet
-lemon zest or
some cinnamon

Preparation
1. Whisk the egg, add yogurt,
sugar, rum and salt. Add fiour
and baking powder, Mix
everything together, The dough
should be thick

2. Heat up the ail in a deeper
pot. There should be enough oll
that the fritters can swim in it,
Once you have heated up the oil,
reduce the heat to low. If you fry
the fritters with high heat, they
will not swell
3. Take some dough with a
$poon and put it in the oil,

4. Once they are fried enough on
one side, they usually turn over
on the other side, if not, just
towch them with a fork and they
will turn.

5. Fry them over medium heat
for a few minutes until they take
on a gelden-brown color. Finally,
sprinkle them with sugar or
topping as desired.

PIZZA

Ingredients

5 gr fresh yeast or 10gr sachet dried

¥ Isp sugar

500 gr lakian ‘00 flour, plus extra for dusting
1 thsp olive oil, plus extra for greasing

3 x 125g balls mozzarella, tom

fresh busil. fo serve

For the tomato sauce
3 thap olive oil
2 x 400g cans good-quality lalian chopped tomatoes

Method

STEP 1
Mix together the yeast and sugar with 250ml warm water and leave fo sit for 10 mins. Place the flour in a big
bowl, pour in the yeast mixture and mix, then knead with oiled hands in the bowl for 5-10 mins.

STEP2
Put in a well-oiled bowl, cover with a cloth and place somewhere warm to double in size - about 2% hrs.

STEP3

Once your dough has doubled in size, slap it down on a lightly floured surface and knead for 4 mins until soft
but not 1o elastic. Divide into 4 pieces, roll into balls and leave 1o rest for 10 mins. Heat oven 1o the highest
temperature possible (220C fan).

STEP 4
With a well-floured rolling pin, roll out each ball. Oil or dust with flour the oven sheet, then carefully transfer
the dough hase onto it. Spread over some of the fomato sauce and any toppings you desire.

STEP S
Cook for between 5-10 mins depending on yeur oven temp, then add until the mozzarella cheese.
Cook for other 10 minutes, Scatter with basil

Am elaborat o carte digitala cu retetele traditionale din toate tarile.

Retetele noastre traditionale



https://read.bookcreator.com/OoAMq6MyK0UhYMESRSB5fjTG0Nv1/TzBaHyGuQDW_tcDHIMmxew

AD - DICTED TO
EDUCATIO

Crasmuse KA

OUR TRADITIONAL
RECIPES

* De ce sa-mi vizitez tara?

Obiective:

o Cunoasterea caracteristicilor tarilor proiectului.
o Favorizarea utilizarii TIC.

o Dezvoltarea abilitatilor de a lucra in echipa.

o Evaluarea importantei publicitatii pentru a sensibiliza patrimoniul cultural al unei tari.

Dezvoltare:

Elevii au pregatit o prezentare care prezintd motivele pentru care elevii din alte scoli ar
trebui sa isi viziteze tara.

In timpul mobilitatii, fiecare tara si-a prezentat produsul si, in echipe formate din doua
tari diferite, au intocmit afise publicitare care sa incurajeze vizitatorii sa le viziteze

impreund, ca si cum ar fi un tur turistic.
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6. ZIUA CARTII

e Elaborare Booktrailers.

Obiective:

o Dezvoltarea capacitatii de exprimare orala in limba engleza.
o Favorizarea utilizarii TIC.

o Dezvoltarea abilitatilor de a lucra in echipa.

o Incurajarea citirii cartilor apartinand autorilor nationali.

o Incurajarea dezvoltarii de noi metodologii de invatare.

Dezvoltare:

Cu ocazia Zilei Cartii, care se sarbatoreste pe 23 aprilie, fiecare tara a selectat o
carte a unui autor national pe care elevii sa o citeasca. Ulterior, au dezvoltat un book
trailer, bazat pe metodologia dezvoltata in cadrul evenimentului de formare virtuala care
s-a referit la Noile Metodologii de predare, la care au participat profesori din toate
scolile partenere in luna noiembrie.

Produsul fiecarei echipe a fost prezentat de catre toate tarile intr-o videoconferinta.
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7. ACTIVITATI IN TIMPUL MOBILITATII VIRTUALE CU
ELEVII. SPANIA.

Aceasta a doua si ultima mobilitate cu elevii a avut loc de asemenea virtual. Ca si in
cazul mobilitatilor anterioare, obiectivul activitatilor desfasurate a fost ca elevii sa

lucreze in colaborare in jurul patrimoniului cultural european.

Activitati

¢ Prezentare orala a produselor gastronomice din fiecare tara

Obiective:
o Cunoasterea gastronomiei tarilor din proiect.

o Dezvoltarea capacitatii de exprimare orala in limba engleza.

Dezvoltare:
Elevii din fiecare scoala au selectat cateva produse tipice din tara lor si au
Pregatit o prezentare orala / video despre produsele pe care le - au expus in timpul

mobilitatii virtuale.

Chat

do we have a break?

yes

10 minutes

FETA CHEESE EELESHMORA TR I

Feta is the most famous Greek cheese, called "the well done Croatia
princess of cheeses”. The cheese is made from
sheep's milk or a mixture of sheep's and goat's milk
(the latter should not exceed 30%). It is produced in
the regions of Macedonia, Thessaly, Thrace, Epirus, Great job Croatiall
the Peloponnese, and Central Greece.

& mi para Todos
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Kahoot despre produse tipice fiecarei tari partenere

Obiective:
o Cunoasterea gastronomiei tarilor din proiect.
o Dezvoltarea capacitatii de exprimare orala in limba engleza.

o Promovarea muncii colaborative

Dezvoltare:
Profesorii din echipele partenere au pregatit un chestionar cu aplicatia Kahoot cu
intrebari despre prezentarile pe care le-au facut in precedenta activitate. In timpul

mobilitatii virtuale, toate scolile au completat chestionarul in mod sincron.

Kahoot pe produse tipice



https://create.kahoot.it/share/erasmus-typical-products/9c22ebdd-405b-4059-8985-f6fd68f49060
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o Harta digitala a produselor tipice

Obiective:
o Cunoasterea gastronomiei tarilor din proiect.
o Dezvoltarea capacitatii de exprimare orala in limba engleza.

o Promovarea muncii colaborative

Dezvoltare:

Toate tarile au marcat produsele selectate pe o harta virtuala utilizdnd aplicatia
Google my maps. Astfel toti partenerii au putut consulta pe harta produsele tuturor tarilor
partenere

Harta digitala a produselor tipice.

* Atelierul ,,Retetele noastre”

Obiective:

o Cunoasterea elementelor patrimoniului cultural din tarile proiectului: retete
gastronomice.

o Promovarea utilizarii TIC.

o Promovarea muncii colaborative.

o Dezvoltarea capacitatii de exprimare orala in limba engleza.



https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1_kejtz4XVlstR0YGFoEALWCxqUtoyWyA&ll=8.861310760122375%2C13.558909237500025&z=3

Dezvoltare:

Fiecare scoala a i inregistrat anterior un videoclip realizdnd o reteta dintr-o alta tara.
in timpul mobilitatii virtuale, elevii au lucrat in echipe din 2 tari pentru a arata
videoclipurile si apoi au comentat dificultatile pe care le-au intdmpinat in realizarea

lor. Instrumentul Zoom a fost folosit pentru a lucra sincron.
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Participantes (16)

Atelierul ,,Crearea afiselor publicitare”

Obiective:

o Cunoasterea elementelor patrimoniului cultural din tarile proiectului: retete
gastronomice.

o Promovarea utilizarii TIC.

o Promovarea muncii colaborative.

oDezvoltarea capacitatii de exprimare orala in limba engleza.

o Cunoasterea elementelor de publicitate.

Dezvoltare: Toate tarile au pregatit prezentari explicand de ce ar trebui sa le vizitam
tara. In timpul mobilitatii virtuale, elevii au lucrat in echipe formate din 2 tari pentru a-si
arata prezentarea si pentru a dezvolta in colaborare un poster publicitar care ii va
incuraja sa faca un tur al celor 2 tari care alcatuiesc echipa.

Odata ce posterul este terminat, fiecare echipa | - a prezentat celorlalti si a fost votat cel
mai agreat afis utilizdnd Mentimeter pentru a vedea care turneu este cel mai popular.

Instrumentele Zoom si Drive au fost utilizate pentru a functiona sincron.
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8. PROPUNERI DE ACTIVITATI PENTRU TOATE
SCOLILE

Proiectele Erasmus+ reprezintd o oportunitate excelenta de a implica intreaga
comunitate educationala. Va propunem mai jos cateva activitati pe care le-am dezvoltat
in acest al doilea an, care promoveaza valorile proiectului si la care au participat copii
de la gradinita si scoala primara, precum si familii si alte organizatii reprezentante ale

administratiei locale

Activitati

e Cunoasterea tarilor partenere si monumentele acestora

in educatia preprimara am lucrat in primul trimestru la un proiect care ne-a permis sa
aflam mai multe despre tarile partenere, monumentele lor si traditiile lor de Créaciunul:

,Calatorim in Europa”. Aici puteti gasi toate informatiile despre proiect

In primul rand, incepem prin plasarea tarilor proiectului pe harta Europei si invatarea

numelor capitalelor lor.



http://infantilelsanto.blogspot.com/2020/12/viajamos-por-europa.html
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e Expozitia monumentelor




Obiective:
o Cunoasteti monumentele tarilor din proiect.
o Implicarea comunitatii educationale.

Participanti: elevi din ciclul prescolar si ciclul primar.

Dezvoltarea activitatii:

Le-am cerut familiilor sa ne ajute sa construim modele ale monumentelor pe care le
studiasem. Astfel, am organizat o expozitie in centru care, gratie cooperarii primariei,

a fost adusa ulterior la Muzeul Formma si a fost deschisa publicului larg.

ERASMUS+

AD-DICTED TO EDUCATION!

"CONOCIENDO NUESTRO
PATRIMONIO

Exposicion de trabajos
Museo Formma
Calle San Antonio, en el casco antiguo.

La exposicion muestra los trabajos
realizados por las familias del CEIP El Santo
para dar a conocer el Patrimonio Cultural
Europeo de los paises socios del proyecto
Erasmus+.

JUEVES A DOMINGO
10:30 A 13:30 H. Y DE 16:00 A 19:00 H.
MUSEO FORMMA
"Nuestro patrimonio; donde el pasade se encuentra con el futuro’
Comizion Europes
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e Nasterea multiculturala:
Obiective:
Cunoasterea oamenilor si aspectelor culturale ale diferitelor tari partenere.

Participanti: elevi din ciclul prescolar si ciclul primar.

Dezvoltarea activitatii: in timpul primului an al proiectului, in zona Artistica, elevii au
creat personaje din cultura tarilor partenere. Au colaborat si familile. Nasterea
Domnului a fost construitd cu toate figurile. in acest al doilea an, s-au folosit aceleasi
figuri si, in plus, unele dintre monumentele create de elevi si de familiile lor au fost

adaugate la nasterea Domnului.




e Carnavalul Erasmus

Obiective:
e Cunoasterea aspectelor culturale ale diferitelor tari partenere.

e Promovarea implicarii familiilor.
Participanti: elevi din ciclul prescolar si ciclul primar.
Desfasurarea activitatii: in luna decembrie, carnavalul este sarbatorit in multe orase.

Elevii spanioli au decis sa aiba o relatie cu mostenirea culturala a tarilor proiectului:

steaguri, vedete, picturi, gastronomie, carti etc ...




e Jocuri traditionale

Obiective: Sa cunoastem jocurile traditionale din tarile proiectului ca parte a

patrimoniului nostru cultural.
Participanti: elevi din ciclul prescolar si ciclul primar

Dezvoltarea activitatii: am invatat la clasd si am practicat la orele de muzica si

miscare jocuri traditionale din tarile proiectului.

Aici puteti gasi toate informatiile despre proiectul Jocuri traditionale



http://infantilelsanto.blogspot.com/2021/02/juegos-tradicionales-en-europa.html







Sarbatorim impreuna Ziua Fetelor si Femeilor in Stiinta: 11 februarie

Obiective:
e Cunoasterea importantei stiintei.
e Constientizarea importantei si nevoii ca fetele si femeile sa abordeze stiinta.

Participanti: elevi din ciclul prescolar si ciclul primar.

Desfasurarea activitatii:

Ne- am reamintim importanta stiintei, care este deosebit de evidentd si in aceste
vremuri de pandemie pe care le traim, deoarece datorita ei avem vaccinuri. Am
subliniat dificultatile pe care femeile le-au avut din punct de vedere istoric pentru a se
putea dedica ei, cunoscand unele povesti precum Marie Curie sau Margarita Salas. Mai

mult, am lucrat la subiectul stereotipurilor prin povesti precum ,Piruleta si garabato”



https://www.youtube.com/watch?v=oXNFH8G8XOo
https://www.youtube.com/watch?v=p_vhMhUIWNA
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https://www.youtube.com/watch?v=F4UsS1kBa18

- _______________________________________________________________________|
o Traditiile noastre

Obiectiv:
e Cunoasterea traditiilor si festivitatilor din localitatea noastra.

Participanti: elevi din ciclul prescolar si ciclul primar.

Dezvoltare: in educatia timpurie, am dezvoltat diferite activitati pentru a afla despre
traditiile si festivitatile din localitatea noastra: Sfantul Anton, Sfantul Sebastian si
Sfantul Isidro. Céateva dintre activitatile desfasurate sunt:

Am urmarit videoclipuri Si ne - am amintit despre ce este sarbatoarea, am realizat
lucrari si picturi murale, am mancat produsele tipice, ne - am imbracat in costume

traditionale si am invatat sa dansam.

Aici puteti gasi toate informatiile despre Proiectul Traditii:

Proiect traditii



http://infantilelsanto.blogspot.com/2021/02/nuestras-tradiciones.html




]
. Ziua cartii
Obiective:

e incurajarea lecturérii operelor autorilor locali.
Participanti: elevi din ciclul prescolar si ciclul primar.
Dezvoltare: in luna aprilie, am dezvoltat un proiect in jurul cartilor unui autor din zona

noastra, Roberto Aliaga. Céateva dintre activitatile desfasurate sunt:

Citim cartile, vedem personajele, le desenam, ne Tmbracam, invatadm cine este

autorul, facem semne de carte etc.




Aici puteti gasi toate informatiile despre proiectul Ziua cartii



http://infantilelsanto.blogspot.com/2021/04/proyecto-dia-de-libro-23-abril-2021.html

o Lazaro, Carmen. "Pirueta y Garabato".

o Brenman,llan. "Las princesas también se tiran pedos", Algar.

o Jiménez Canizales, Harold. “Guapa” Apila Ediciones / Jiménez Canizales,
Harold. “Pretty”

o Turin, Adela_“Rosa Caramelo” Kalandraka / Turin, Adela_“Candy pink”
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Acest ghid este rezultatul muncii celui de-al doilea an al proiectului Erasmus +
KA229 si isi propune sa arate munca depusa cu privire la valoarea
educationala a patrimoniului european si a publicitatii. Cunoasterea culturii i
a mostenirii noastre de la origini, ii ajuta pe elevii nostri sa inteleaga setul de
valori, traditii, simboluri si credinte care au facut parte din ea atunci si care au
evoluat si s-au transformat in altele, cu care traiesc astazi. Cunoasterea
patrimoniului istoric, cultural si artistic al Europei, atat tangibil, cat si
intangibil, este esentiala pentru consolidarea sentimentului de apartenenta la
un spatiu european comun. in acelasi timp, aceste cunostinte vor contribui la
promovarea la elevii nostri a valorilor precum toleranta, solidaritatea si

respectul pentru diferitele expresii culturale si artistice care exista.
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